
ขอบเขตของงาน (Terms of Reference: TOR) 
การคัดเลือกผู้ขอรับการส่งเสริมสนับสนุนจากเงินกองทุนวิจัยและพัฒนากิจการกระจายเสียง 

กิจการโทรทัศน์และกิจการโทรคมนาคม เพื่อประโยชน์สาธารณะ 
เพื่อด ำเนินโครงกำรส่งเสริมควำมเข้มแข็งของเครือข่ำยผู้บริโภค 

ในกิจกำรกระจำยเสียงและกิจกำรโทรทัศน์ 
------------------------------------------ 

 
๑. หลักกำรและเหตุผล 

สื่อวิทยุ – โทรทัศน์เป็นสื่อที่มีอิทธิพลสูงที่สามารถส่งผลกระทบด้านพฤติกรรม ความคิด การใช้ชีวิต ของผู้คน
ในสังคม ทั้งทางบวกและทางลบ สื่อสามารถสร้าง “ฮีโร่” หรือท าลายชีวิตของคนบางคนชั่วข้ามคืน หรือก่อให้เกิด
ความแตกแยกทางสังคมและการเมืองหากสื่อไม่เสนอความจริง และหากผู้บริโภคสื่อไม่มีพลังพอที่จะกดดันให้สื่อของ
ตนเองทั้งระดับชุมชนและภูมิภาคให้มีความเป็นสื่อมืออาชีพ ที่เสนอเนื้อหาด้วยความเป็นจริง มีคุณภาพ ปราศจากอคติ 
และไม่หลอกลวงผู้บริโภคเพ่ือแลกกับผลประโยชน์ทางธุรกิจ ในประเทศที่พัฒนาแล้ว พลังผู้บริโภคสื่อสามารถควบคุม
ก ากับดูแลสื่อของตนเองให้มีคุณภาพได้ และผลักดันนักการเมืองให้สร้างกลไกก ากับดูแลสื่ออย่างได้ผล การลงโทษทาง
สังคมต่อผู้ประกอบการสื่อบางครั้งรุนแรงและศักดิ์สิทธิ์กว่าการลงโทษทางกฎหมาย1 

จากการใช้กลยุทธ์ทางการตลาดต่างๆ มากมายเพ่ือกระตุ้นยอดขาย  โดยเฉพาะกลยุทธ์ทางการโฆษณาที่
ปัจจุบันมีช่องทางในการสื่อสารโฆษณามากขึ้น  เข้าถึงผู้บริโภคได้ง่ายขึ้น ทั้งสื่อวิทยุท้องถิ่น เคเบิ้ลทีวี โทรทัศน์
ดาวเทียม และอินเตอร์เน็ต ผลิตภัณฑ์ที่มักจะพบเห็นการโฆษณาได้บ่อยคือผลิตภัณฑ์สุขภาพ อาหารและยา ซึ่งมี          
การหลอกลวงอวดอ้างสรรพคุณเกินจริง หรือการใช้ความชื่อทางศาสนาหลอกลวงต้มตุ๋นขายเครื่องรางของคลังต่างๆ  
การเสี่ยงโชคเสียงดวงเล่นการพนัน ล้วนเป็นสถานการณ์ปัญหาการละเมิดสิทธิผู้บริโภคในการบริโภคสื่อ ซึ่งนับวันจะมี
มากขึ้นและยากที่จะควบคุมก ากับ ส่งผลกระทบต่อสุขภาพร่างกาย จิตใจ เศรษฐกิจ และมีผลในการชี้น าสังคม ทั้งนี้  
ยังพบว่าบางกรณีเป็นการกระท าที่หลีกเลี่ยงกฎหมาย หรืออาจผิดกฎหมาย และมีแนวโน้มที่เพ่ิมสูงขึ้นมากอย่าง
รวดเร็ว ซึ่งที่ผ่านมา พบว่าปัญหาเรื่องร้องเรียนของผู้บริโภคด้านสื่อกระจายเสียงและสื่อโทรทัศน์ คือการโฆษณา       
เกินจริง การโฆษณาที่ผิดกฎหมายของยา อาหาร และผลิตภัณฑ์สุขภาพ ทางวิทยุกระจายเสียง สื่อโทรทัศน์ 
อินเตอร์เน็ต ท าให้ผู้บริโภคเสียโอกาสในการดูแลสุขภาพของตนเองที่ถูกต้องเนื่องจากหลงเชื่อโฆษณาดั งกล่าว           
การท างานด้านผู้บริโภคโดยการผลักดันให้เกิดกลไกความร่วมมือในการแก้ไขในระดับภูมิภาคและระดับจังหวัด ถือเป็น
มาตรการส าคัญที่ผู้บริโภคจะได้รับการคุ้มครองตามสิทธิเพ่ือช่วยผลักดันนโยบาย ช่วยเพ่ิมประสิทธิภาพในการท าให้
เข้าใจและตระหนักถึงสิทธิผู้บริโภค การเฝ้าระวังโฆษณาผลิตภัณฑ์สุขภาพผิดกฎหมายตลอดจนสามารถรับเรื่อง
ร้องเรียนและแก้ไขปัญหาของผู้บริโภค รวมทั้งการส่งต่อหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 

นอกจากนี้ จากข้อมูลพบว่า กลุ่มชนเผ่า หรือกลุ่มชาติพันธุ์ เป็นกลุ่มหนึ่งที่อาศัยอยู่ในพ้ืนที่หนึ่ง ๆ มีวัฒนธรรมที่
เป็นเอกลักษณ์ มีวิถีการด าเนินชีวิตอยู่กับธรรมชาติและมีความสัมพันธ์กับชนกลุ่มอ่ืนในประเทศไทย มีกลุ่มชนเผ่ามากมาย
หลายกลุ่ม หลายเชื้อชาติ ที่เข้ามาอาศัยอยู่จากด้วยเหตุผลต่าง ๆ ทั้งสภาพทางเศรษฐกิจ การขาดแคลนพ้ืนที่ท ากิน ฯลฯ  
ซึ่งส่วนใหญ่เข้ามาในสถานะของผู้อพยพ กลายเป็นคนชายขอบ หรือต่างด้าว หรือกลุ่มผู้ด้อยโอกาสที่ขาดโอกาส           
ในหลาย ๆ ด้าน  ปัญหาส าคัญประการหนึ่งของกลุ่มชนเผ่า หรือกลุ่มชาติพันธุ์ในประเทศไทยที่พบคือ ปัญหาด้านความ
มั่นคงของประเทศ การน าเสนอข้อมูลข่าวสารผ่านสื่อต่าง ๆ โดยเฉพาะสื่อวิทยุ -โทรทัศน์ เนื่องจากสื่อกระแสหลักมี

                                                           
1 ส านักงาน กสทช., ๑๐๐ เร่ืองน่ารู้ ผูบ้ริโภคสื่อวิทย ุ– โทรทัศน์, เอกสารของหน่วยงาน, ๒๕๕๘ 



จุดเน้นในเรื่องของธุรกิจ การบริโภคนิยม ความรุนแรง และสื่อที่เป็นแบบอย่างในพฤติกรรมที่ไม่เหมาะสมทั้งเรื่องเพศ
และการด าเนินชีวิต ประกอบกับมีการเผยแพร่ข้อมูลของกลุ่มชาติพันธุ์ ในเชิงลบ เช่น ความไม่น่าไว้วางใจ ความสกปรก
และเป็นผู้แพร่เชื้อ การล้อเลียนด้านภาษาและวัฒนธรรม เป็นต้น และในทางกลับกันกลุ่มชนเผ่าหรือกลุ่มชาติพันธุ์มักจะไม่
ค่อยได้รับข้อมูลที่เป็นประโยชน์ จากสื่อแขนงต่างๆ และไม่มีโอกาสที่จะเผยแพร่ข้อมูลที่สะท้อนสภาพชีวิต ปัญหา และ
ความต้องการของตนเองที่ส่งถึงสังคม หรือการเข้าไม่ถึงบริการสาธารณะด้านต่าง อย่างไรก็ตามบุคคลเหล่านี้ ก็ควร
ได้รับการคุ้มครองสิทธิและเสรีภาพ และความเสมอภาคในฐานะประชาชนหรือผู้บริโภคด้วยเช่นกัน 

ดังนั้น การรวมตัวกันของผู้บริโภคสื่อวิทยุ – โทรทัศน์ ถือได้ว่าเป็นจุดเริ่มต้นของการก ากับดูแลสื่อที่มีพลัง
มหาศาล การสร้างเครือข่ายผู้บริโภคสื่อวิทยุ – โทรทัศน์ จึงเป็นช่องทางที่จะท าให้เกิดการมีส่วนร่วม มีการ
ติดต่อสื่อสารและการสนับสนุนให้มีการแลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสาร เพ่ือไม่ให้ถูกละเมิดหรือถูกเอาเปรียบจากการ
ประกอบการ  และสามารถน าไปสู่การมีส่วนร่วมกับ กสทช. ไม่ว่าจะเป็นด้านการเฝ้าระวังปัญหา การสร้างศักยภาพ
การรู้เท่าทันสื่อให้แก่ประชาชน รวมทั้ง การเสนอแนวนโยบายและกลไกการแก้ปัญหาอย่างเป็นระบบและเป็นรูปธรรม 
ที่จะเชื่อมต่อไปยัง กสทช. และผู้ประกอบการสื่อวิทยุ – โทรทัศน์ที่ได้รับใบอนุญาตทุกประเภท เนื่องจากการก ากับสื่อ
ด้วยกลไกที่มีอยู่ในปัจจุบัน ต้องประกอบควบคู่ไปกับการพัฒนากลไกต่างๆ ในการที่จะผลักดันให้เกิดการคุ้มครอง
ผู้บริโภคที่มีประสิทธิภาพมากขึ้น อาจารย์อิทธิพล  ปรีติประสงค์ 2 ได้น าเสนอการจัดท ากลไกในการคุ้มครองผู้บริโภค
สื่อที่มีประสิทธิภาพ ในประเด็นนี้ต้องการกลไกหลัก ๔ ด้านกล่าวคือ 

๑. กลไกทางสังคม เป็นการสร้างกระบวนการของการมีส่วนร่วมของประชาชน โดยค านึงการให้ความรู้
ด้านสิทธิของผู้บริโภคสื่อกับประชาชน เพ่ือท าให้เกิดการสร้างกลไกการมีส่วนร่วมอย่างแท้จริง ตั้งแต่ การติดตามเฝ้า
ระวัง การสะท้อนความคิดเห็น รวมไปถึง การมีส่วนร่วมในการจัดท านโยบายด้ านการบริหารจัดการสื่อร่วมกับ
หน่วยงานหรือองค์กรหลัก 

๒. กลไกทางกฎหมาย เป็นการสร้างประสิทธิภาพของการบังคับใช้กฎหมายที่มีอยู่ โดยอาศัยกลไกทาง
สังคมเป็นหน่วยติดตามและให้ข้อมูล โดยมีระบบการท างานเชื่อมโยงกับหน่วยงานที่รับผิดชอบตามกฎหมาย ทั้ง 
กสทช. และ สคบ. รวมถึง ปคบ. หากในกรณีที่ยังไม่มีกฎหมายลายลักษณ์อักษรที่ปรากฎอยู่ในการใช้บังคับ ก็จ าเป็นที่
จะต้องมีการพัฒนากฎหมายใหม่ขึ้น โดยอาศัยกลไกในส่วน 

๓. กลไกความรู้ เป็นการสร้างและพัฒนาองค์ความรู้ในด้านการคุ้มครองผู้บริโภคสื่อ รวมไปถึงการพัฒนา
ต่อยอดองค์ความรู้ไปสู่การจัดท าหลักสูตรในการอบรม และ การปฏิรูปกฎหมายที่เก่ียวข้อง 

๔. กลไกด้านการสื่อสารความรู้ เป็นกลไกส าคัญที่จะช่วยท าให้สังคมเกิดความตื่นตัว รับรู้ เข้าใจ และ
ตระหนักถึงความส าคัญของสิทธิของตนเองในฐานะผู้บริโภคสื่อ 

การส่งเสริมความเข้มแข็งของเครือข่ายผู้บริโภคในกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์ด้วยตนเอง             
เป็นกลไกส าคัญในการคุ้มครองผู้บริโภคฯ ในการสร้างความตระหนักรู้ในสิทธิของตนเอง รวมทั้ง การสร้างกระบวนการ
คุ้มครองอย่างมีส่วนร่วมของประชาชนผู้บริโภคในการจัดการปัญหาของผู้บริโภคเอง พร้อมทั้งน าเสนอข้อมูล
สถานการณ์ปัญหา ประสบการณ์ บทเรียน ความรู้อันจ าเป็นต่อการท างานและขับเคลื่อนสังคม นอกจากนี้ การมี
เครือข่ายที่เข้มแข็ง ทั้งในระดับภาคและระดับประเทศ จะช่วยสร้างกลไกการมีผู้แทนที่จะเสนอแนะและร้องเรียนใน

                                                           
2 อ.อิทธิพล  ปรตีิประสงค์, MeCoPNetwork เครือข่ายสภาคุ้มครองผู้บริโภคสือ่: การตอบโจทย์สิทธิของผู้บริโภคสื่อ การคุ้มครองและโครงสร้างการท างาน
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กรณีที่ผู้บริโภคในเครือข่าย ทั้งในลักษณะปัจเจกบุคคลมีความเดือดร้อน หรือการประกอบกิจการกระจายเสียงและ
กิจการโทรทัศน์ที่ส่งผลกระทบต่อประชาชนในภาพรวม 

ประกอบกับแผนแม่บทกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์ (ฉบับที่ ๑) พ.ศ. ๒๕๕๕ – ๒๕๕๙ ก าหนด
เป็นหลักการว่าการคุ้มครองสิทธิผู้บริโภค โดยค านึงถึงหลักสิทธิมนุษยชน มิให้ถูกละเมิดจากการประกอบกิ จการ
กระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์ในลักษณะที่เป็นเท็จ บิดเบือน อคติ ไม่เป็นธรรม ครอบง า หรือเป็นการเอาเปรียบ
เพ่ือประโยชน์ทางการค้า โดยมุ่งเน้นการสร้างหลักเกณฑ์การคุ้มครองสิทธิ มีกลไกในการรับเรื่องร้องเรียนที่สะดวก    
มีประสิทธิภาพ มีการแก้ไขเยียวยาปัญหาอย่างรวดเร็วและไม่เลือกปฏิบัติ รวมทั้งส่งเสริมศักยภาพให้ประชาชนมี    
ความตื่นตัว เข้มแข็ง รู้จักปกป้องตนเอง สามารถเข้าถึง เข้าใจ และใช้สื่ออย่างมีประสิทธิภาพ เกิดประโยชน์แก่ตนเอง 
ผ่านกระบวนการรู้เท่าทันสื่อและการรณรงค์ทางสังคม อีกทั้ง กสทช. มีอ านาจหน้าที่ตรวจสอบการด าเนินการของ      
ผู้ประกอบกิจการกระจายเสียง และกิจการโทรทัศน์ มิให้มีการด าเนินการใดๆ  ในประการที่น่าจะเป็นการเอาเปรียบ
ผู้บริโภค โดยอาศัยการใช้เครือข่ายหรือการโฆษณาอันมีลักษณะเป็นการค้าก าไรเกินควร หรือก่อให้เกิดความเดือดร้อน
ร าคาญ ซึ่ง ส านักงาน กสทช. โดยได้รับมอบหมายจากคณะกรรมการกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์ (กสท.) ได้
ด าเนินการจัดให้มีเครือข่ายผู้บริโภคสื่อวิทยุ – โทรทัศน์ ทั้งในมิติเชิงพ้ืนที่ (ภูมิภาค) และในเชิงประเด็น (การโฆษณา
อาหาร ยา และผลิตภัณฑ์สุขภาพ และกลุ่มชาติพันธุ์และชนเผ่านพ้ืนเมือง) แล้ว หากแต่ไม่สามารถสนับสนุนให้เกิด  
ความเข้มแข็ง ยั่งยืนได้ด้วยงบประมาณของส านักงาน กสทช. 

ดังนั้น จึงก าหนหลักการให้เกิดการส่งเสริมการรวมตัวกันของผู้บริโภคในกิจการกระจายเสียงและกิจการ
โทรทัศน์ ทั้งในมิติของพ้ืนที่ และมิติของประเด็นในการแลกเปลี่ยน เรียนรู้เรื่องสิทธิของตนเองในฐานะผู้บริโภคฯ 
ตลอดจนการพัฒนาทักษะการรู้เท่าทันสื่อ เพ่ือการเข้าถึง เข้าใจ และเข้าร่วมกับสื่อได้อย่างเหมาะสม ซึ่งเป็น
กระบวนการหนึ่งในการขับเคลื่อนการรณรงค์ทางสังคม ให้เกิดความสัมพันธ์ระหว่างผู้บริโภคในกิจการกระจายเสียง
และกิจการโทรทัศน์ กับหน่วยงานก ากับดูแล (กสทช.) และผู้ประกอบกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์ ผ่าน
กิจกรรมต่างๆ เนื่องจากกิจกรรมที่เกิดการแลกเปลี่ยน เรียนรู้ ที่หลากหลายรูปแบบ และมีการด าเนินการในลักษณะ
กลุ่มย่อย กระจายศูนย์ โดยมีการเชื่อมโยงกันเป็นเครือข่าย จะช่วยให้เกิดความเข้มแข็งที่แท้จริงและยั่งยืน เพ่ือให้
เครือข่ายผู้บริโภคในกิจการกระจายเสียงและโทรทัศน์มีความเข้มแข็ง อันจะเกิดประโยชน์ต่อการคุ้มครองผู้บริโภคมิให้
ถูกละเมิดเอาเปรียบจากผู้ประกอบกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์ สามารถขับเคลื่อนไปได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ จึงเห็นควรส่งเสริมความเข้มแข็งของเครือข่ายผู้บริโภคในกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์ 
 
๒. ควำมเชื่อมโยงและสอดคล้องกับแผนแม่บท หรือแผนยุทธศำสตร์ กสทช. 

๒.๑ แผนแม่บทกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์ (ฉบับที่ ๑) พ.ศ. ๒๕๕๕ – ๒๕๕๙ ก าหนด
ยุทธศาสตร์ด้านการคุ้มครองผู้บริโภคในกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์ โดยมีหลักการการคุ้มครองสิทธิผู้บริโภคให้
ค านึงถึงหลักสิทธิมนุษยชน มิให้ถูกละเมิดจากผู้ประกอบกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์ในลักษณะที่เป็นเท็จ 
บิดเบือน อคติ ไม่เป็นธรรม ครอบง า หรือเป็นการเอาเปรียบเพ่ือประโยชน์ทางการค้า โดยมุ่งเน้นการสร้างหลักเกณฑ์ในการ
คุ้มครองสิทธิ มีกลไกในการรับเรื่องร้องเรียนที่สะดวก  มีประสิทธิภาพ มีการแก้ไขปัญหาอย่างรวดเร็วและไม่เลือกปฏิบัติ
รวมทั้งส่งเสริมศักยภาพให้ประชาชนมีความตื่นตัว เข้มแข็ง รู้จักปกป้องตนเอง สามารถเข้าถึง เข้าใจ และใช้สื่ออย่างมี
ประสิทธิภาพ เกิดประโยชน์แก่ตนเองผ่านกระบวนการรู้เท่าทันสื่อและการรณรงค์ทางสังคม เพ่ือคุ้มครองสิทธิเสรีภาพของ
ผู้บริโภคมิให้ถูกละเมิด เอาเปรียบจากผู้ประกอบกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์ 

๒.๒ พระราชบัญญัติองค์กรจัดสรรคลื่นความถี่และก ากับการประกอบกิจการวิทยุกระจายเสียง วิทยุโทรทัศน์ 
และกิจการโทรคมนาคม พ.ศ. ๒๕๕๓ มาตรา ๕๒ (๔) ก าหนดวัตถุประสงค์ของกองทุนวิจัยและพัฒนากิจการ       



กระจายเสียง กิจการโทรทัศน์ และกิจการโทรคมนาคมในการสนับสนุน ส่งเสริม และคุ้มครองผู้บริโภค ด้านกิจการ
กระจายเสียง กิจการโทรทัศน์ และกิจการโทรคมนาคม 

 
๓. วัตถุประสงค์ 
 ๓.๑ เพ่ือสร้างความเข้มแข็งให้กับผู้บริโภคในกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์ ทั้งในมิติพ้ืนที่และ
ประเด็น ที่เป็นกลไกเชื่อมโยงกัน 

๓.๒ เพ่ือส่งเสริมให้เกิดการคุ้มครองผู้บริโภคผ่านกลไกความร่วมมือและการมีส่วนร่วมในการขับเคลื่อนงาน
ด้านการคุ้มครองผู้บริโภคในกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์ในระดับพ้ืนที ่และเชื่อมโยงไปสู่ระดับประเทศ 
 
๔. ขอบเขตกำรด ำเนินงำน 
 ผู้ขอรับการส่งเสริมและสนับสนุนจากเงินกองทุนวิจัยและพัฒนากิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน์และ
กิจการโทรคมนาคม เพ่ือประโยชน์สาธารณะ ที่ ได้รับการคัดเลือก (ผู้รับทุน) จะต้องน าเงินที่ได้รับการส่งเสริมและ
สนับสนุน ไปด าเนินการโครงการส่งเสริมความเข้มแข็งของเครือข่ายผู้บริโภคในกิจการกระจายเสียงและกิจการ
โทรทัศน์ โดยมีภาระหน้าที่รับผิดชอบตามขอบเขตการด าเนินงาน รายละเอียดต่อไปนี้ 
 ๔.๑ ศึกษา รวบรวม วิเคราะห์ข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับการส่งเสริมความเข้มแข็งของเครือข่ายผู้บริโภคในกิจการ
กระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์ โดยให้เกิดข้อมูลและสภาพการณ์ของกิจการกระจายเสียงและโทรทัศน์ระดับภูมิภาค 
และออกแบบ จัดท าแผนการด าเนินงาน และการเชื่อมโยงกับกลไกเครือข่ายผู้บริโภคในกิจการกระจายเสียงและ
กิจการโทรทัศน์ ในประเด็นและมิติอ่ืนที่เกี่ยวข้อง ประกอบด้วย รูปแบบ / วิธีการด าเนินงาน ขั้นตอนและระยะเวลา
การด าเนินงาน ทั้งในมิติพ้ืนที่ และประเด็น 
  ๑) เครือข่ายผู้บริโภคในกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์ในมิติพ้ืนที่ มีการด าเนินการออกเป็น 
๔ ภาค คือ ๑) ภาคกลาง  ๒) ภาคเหนือ ๓) ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และ ๔) ภาคใต้ 
  ๒) เครือข่ายผู้บริโภคในกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์ในมิติเชิงประเด็น เป็นการ
ด าเนินการระดับภูมิภาค หรือระดับประเทศ ที่เชื่อมโยงกับแนวคิดของส านักงาน กสทช. เช่น ประเด็นการโฆษณา
อาหาร ยา และผลิตภัณฑ์สุขภาพ และการเป็นพลเมืองของกลุ่มชาติพันธุ์และชนเผ่าพ้ืนเมือง  / กลุ่มผู้มีความ
หลากหลายทางเพศ หรือประเด็นอ่ืนๆ ที่ได้รับผลกระทบจากสื่อวิทยุ – โทรทัศน์ 
 ๔.๒ ด าเนินการจัดตั้งคณะท างานประสานงานเครือข่ายผู้บริโภคในกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์ 
ทั้ง ๑) ในมิติเชิงพ้ืนที่ และ ๒) ในมิติเชิงประเด็นการโฆษณาอาหาร ยา และผลิตภัณฑ์สุขภาพ หรือการเป็นพลเมือง
ของกลุ่มชาติพันธุ์และชนเผ่าพ้ืนเมือง / กลุ่มผู้มีความหลากหลายทางเพศ 

๔.๓ ด าเนินการสร้างเครือข่ายและสร้างความเข้มแข็งของผู้บริโภค ดังนี้ 
 (๑) จัดกระบวนการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ ของกลุ่มผู้บริโภคในกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์

ในระดับประเทศ และการเชื่อมโยงกับเครือข่ายผู้บริโภคในกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์  ทั้งในมิติเชิงพ้ืนที่ 
และในมิติเชิงประเด็นการโฆษณาอาหาร ยา และผลิตภัณฑ์สุขภาพ  หรือการเป็นพลเมืองของกลุ่มชาติพันธุ์และชนเผ่า
พ้ืนเมือง 

 (๒) พัฒนาองค์ความรู้และเผยแพร่ สื่อสารองค์ความรู้ให้ผู้บริโภคในกิจการกระจายเสียงและโทรทัศน์ 
ให้มีความตระหนักถึงสิทธิของตน โดยมุ่งเน้นการสร้างความเข้าใจร่วมกัน ผ่านกิจกรรมต่างๆ เช่น การมีเวที
แลกเปลี่ยนความคิดเห็นอย่างสร้างสรรค์ระหว่างผู้บริโภคกับสื่อวิทยุ – โทรทัศน์ ทั้งในมิติเชิงพ้ืนที่ และในมิติเชิง



ประเด็นการโฆษณาอาหาร ยา และผลิตภัณฑ์สุขภาพ  หรือการเป็นพลเมืองของกลุ่มชาติพันธุ์และชนเผ่าพ้ืนเมือง / 
กลุ่มผู้มีความหลากหลายทางเพศ 

 (๓) สร้างความสัมพันธ์กับสื่อวิทยุ – โทรทัศน์ ได้อย่างเหมาะสม เพ่ือประโยชน์ในการชื่นชม และ/
หรือ ปกป้อง คุ้มครองตนเอง ให้เกิดความเป็นธรรม ไม่ถูกเอาเปรียบ ละเมิด หรือละเลย ไม่ว่าจะเป็นการส่งความเห็น
หรือข้อเสนอแนะ ตลอดจนร้องเรียน ไปที่สื่อโดยตรง หรือหน่วยงานก ากับดูแลอย่าง กสทช. 

 (๔) การด าเนินการเชื่อมโยงเครือข่ายผู้บริโภคฯ องค์กร และบุคลลใดๆ และสร้างช่องทางเชื่อมโยง
ผ่านระบบการสื่อสารให้เกิดการแลกเปลี่ยน 

๔.๔ จัดท าบทสรุปและข้อเสนอแนะผลการด าเนินงานของโครงการ/กิจกรรม และประเด็นอ่ืนๆ ที่เกี่ยวข้อง 
เพ่ือการมีส่วนร่วมในการจัดท าข้อเสนอเชิงนโยบายหรือแนวทางในการก ากับดูแลต่างๆ เช่น การแสดงความเห็นต่อร่าง
ประกาศ หรือมีส่วนร่วมในเวทีที่เปิดให้ผู้บริโภคมีส่วนร่วมในการจัดท าข้อเสนอต่อนโยบายต่างๆ 
 
๕. ระยะเวลำด ำเนินกำร 

ผู้รับทุนโครงการส่งเสริมความเข้มแข็งของเครือข่ายผู้บริโภคในกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์ ต้อง
รับผิดชอบด าเนินงานตามขอบเขตของงานที่ก าหนดให้ส าเร็จตามวัตถุประสงค์ของโครงการและตามพันธะผูกพันตาม
สัญญารับทุนวิจัยและพัฒนา จากกองทุนวิจัยและพัฒนากิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน์และกิจการโทรคมนาคม 
เพ่ือประโยชน์สาธารณะ ภายในก าหนดเวลา ๓๖๕ วัน (๑ ปี) 

 
๖. กำรจัดสรรเงินทุนส่งเสริมและสนับสนุน 

คณะกรรมการบริหารกองทุน โดยความเห็นชอบของ กสทช. จัดสรรเงินกองทุนวิจัยเพ่ือส่งเสริมและสนับสนุน
งบประมาณโครงการส่งเสริมความเข้มแข็งของเครือข่ายผู้บริโภคในกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์ ในวงเงิน
ทั้งสิ้นไม่เกิน ๘,๐๐๐,๐๐๐.๐๐ บาท (แปดล้านบาทถ้วน) (รวมภาษีมูลค่าเพ่ิมตลอดจนภาษีอากรอ่ืนๆ และค่าใช้จ่าย
ทั้งปวงแล้ว) 

ทั้งนี้ คณะกรรมการบริหารกองทุน อาจพิจารณาจัดสรรให้แก่ผู้ขอรับการส่งเสริมและสนับสนุนเงินจากกองทุน 
มากกว่า ๑ รายได้ตามความเหมาะสมและภายใต้กรอบวงเงินที่ก าหนด  

๗. ผลที่คำดว่ำจะได้รับ 
๗.๑ ผู้บริโภคมีการรวมตัวเป็นเครือข่าย เพ่ือสร้างความเข้มแข็ง ไม่ถูกเอาเปรียบจากผู้ประกอบกิจการ   

กระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์ 
 ๗.๒ ผู้บริโภคมีความตื่นตัว เข้มแข็ง รู้จักปกป้องตนเอง สามารถเข้าถึง เข้าใจ และใช้สื่ออย่างมีประสิทธิภาพ
และเกิดประโยชน์แกต่นเองและสังคม และไม่ถูกเอาเปรียบจากผู้ประกอบกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์ 
 
๘. ตัวช้ีวัดควำมส ำเร็จ 

๙.๑ มีคณะท างานประสานงานเครือข่ายผู้บริโภคฯ  
๙.๒ มีกิจกรรมที่ส่งเสริมให้ผู้บริโภคฯ มีความตื่นตัว เข้มแข็ง รู้จักปกป้องตนเอง สามารถเข้าถึง เข้าใจ และใช้

สื่ออย่างมีประสิทธิภาพ จ านวนไม่น้อยกว่า ๑ เรื่อง  
๙.๓ มีผู้แทน / ศูนย์ร้องเรียนแทนผู้บริโภค / หน่วยเฝ้าระวัง อย่างน้อยภาคละ ๑ อย่าง และมีผลการ

ด าเนินการที่เป็นรูปธรรม 



๙. คุณสมบัตขิองผู้ขอรับกำรสนับสนุน 
 ผู้มีสิทธิขอรับการส่งเสริมสนับสนุนจากเงินกองทุนวิจัยและพัฒนากิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน์และ
กิจการโทรคมนาคม เพ่ือประโยชน์สาธารณะ เพื่อด าเนินโครงการส่งเสริมความเข้มแข็งของเครือข่ายผู้บริโภคในกิจการ
กระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์ จะต้องมีคุณสมบัติ ดังต่อไปนี้ 
 ๙.๑ คุณสมบัติทั่วไป 

ผู้มีสิทธิขอรับการสนับสนุนฯ จะต้องมีคุณสมบัติทั่วไปอย่างน้อยข้อใดข้อหนึ่ง ต่อไปนี้ 
9.1.๑ เป็นหน่วยงานของรัฐ หรือ 
9.1.๒ เป็นสถานศึกษา หรือ 
9.1.๓ เป็นองค์กรเอกชนที่ดําเนินการโดยไม่แสวงหากําไรในทางธุรกิจซึ่งมีวัตถุประสงค์และ

ดําเนินการเพ่ือสนับสนุนส่งเสริมและคุ้มครองผู้บริโภคด้านกิจการกระจายเสียงกิจการ
โทรทัศน์และกิจการโทรคมนาคม 

 ๙.๒ คุณสมบัติเฉพาะ 
  ๙.๒.๑ ต้องมีบุคลากรผู้มีความรู้ ความช านาญ และประสบการณ์ในการด าเนินงานด้านการสนับสนุน 
ส่งเสริม และคุ้มครองผู้บริโภคด้านกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน์ และกิจการโทรคมนาคม 
  ๙.๒.๒ ต้องไม่เป็นผู้ที่ถูกระบุชื่อไว้ในบัญชีรายชื่อผู้ทิ้งงานของส านักงาน กสทช. หรือของทางราชการ
หรือรัฐวิสาหกิจที่ได้แจ้งเวียนชื่อแล้ว หรือไม่เป็นผู้ที่ได้รับผลของการสั่งให้นิติบุคคลหรือบุคคลอ่ืนเป็นผู้ทิ้งงานตาม
ระเบียบของส านักงาน กสทช. หรือของทางราชการ 
 ๙.๓ กรณีผู้ขอรับการส่งเสริมสนับสนุนมีคุณสมบัตินอกเหนือจากคุณสมบัติดังกล่าวข้างต้น ให้อยู่ในดุลยพินิจ
ของคณะกรรมการบริหารกองทุนฯ ในการพิจารณายกเว้น ผ่อนผัน โดยค านึงถึงความรู้ ความช านาญ ประสบการณ์
และความพร้อมในการด าเนินการตามวัตถุประสงค์ของโครงการ 
 
๑๐. กำรยื่นขอรับกำรส่งเสริมและสนับสนุน 
 ผู้ขอรับการส่งเสริมและสนับสนุนจากกองทุนวิจัยเพื่อส่งเสริมและสนับสนุนงบประมาณโครงการส่งเสริมความ
เข้มแข็งของเครือข่ายผู้บริโภคในกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์ ต้องศึกษาท าความเข้าใจ และปฏิบัติตาม
ระเบียบ ประกาศ หลักเกณฑ์ หรือข้อบังคับอ่ืนใดที่ส านักงาน กสทช. หรือคณะกรรมการบริหารกองทุน ประกาศ
ก าหนด และยื่นจัดท าข้อเสนอขอรับการส่งเสริมและสนับสนุน ดังนี้ 
 ๑๐.๑ จัดท าข้อเสนอด้านรายละเอียดการด าเนินโครงการ อย่างน้อยต้องมีรายละเอียด ดังนี้ 
  ๑๐.๑.๑ เอกสารหลักฐานที่เกี่ยวข้องกับผู้ยื่นขอรับการส่งเสริมและสนับสนุน 
  ๑๐.๑.๒ ข้อเสนอทางด้านเทคนิค โดยอย่างน้อยต้องมีหัวข้อและรายละเอียดต่อไปนี้ 
   (๑) แผนการด าเนินงาน ต้องมีรายละเอียดเกี่ยวกับแนวคิด แนวทางและวิธีการด าเนินงาน 
และข้ันตอนการท างานรวมถึงกรอบระยะเวลาด าเนินงานในแต่ละกิจกรรมที่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของโครงการใน
แต่ละหัวข้อ เพ่ือให้ไดผ้ลตามท่ีระบุไว้ในข้อเสนอโครงการ (TOR) 
   (๒) การบริหารโครงการ ต้องมีรายละเอียดเกี่ยวกับรูปแบบโครงสร้างการด าเนินงานของ
โครงการพร้อมภาระหน้าที่ ความรับผิดชอบ และปริมาณงาน (Man-Month) 
   (๓) บุคลากร ต้องเสนอบุคลากรในต าแหน่งต่างๆ ที่ร่วมปฏิบัติงาน พร้อมส่งรายละเอียด
คุณวุฒิ ประสบการณ์การท างาน และผลงาน พร้อมลงลายมือชื่อเจ้าของประวัติและวัน เดือน ปี 
   (๔) ผลงานและประสบการณ์ของหน่วยงานและของคณะผู้ด าเนินโครงการทั้งหมด 



 ๑๐.๒ ขอเสนอทางด้านเงินทุนท่ีขอรับการส่งเสริมและสนับสนุน โดยจัดท าข้อเสนอค่าใช้จ่ายรวมของโครงการ
ที่สอดคล้องกับข้อเสนอทางด้านเทคนิค อย่างน้อยต้องมีรายละเอียดการแจกแจงค่าใช้จ่ายเพ่ือประกอบการพิจารณา
ด้วย อนึ่งข้อเสนอด้านราคาจะต้องมีความสอดคล้องกับหลักเกณฑ์ตามท่ีคณะกรรมการประกาศก าหนด 
 ๑๐.๓ ข้อเสนออ่ืนๆ ตามแนวคิดและวิธีด าเนินงานโครงการของผู้ขอรับการส่งเสริมและสนับสนุนจาก
เงินกองทุน (ถ้ามี) 
 
๑๑. หลักเกณฑ์กำรพิจำรณำคัดเลือกผู้ได้รับทุน 
 ๑๑.๑ คณะกรรมการบริหารกองทุน จะพิจารณาคัดเลือกข้อเสนอของผู้ขอรับทุนฯ ตามประกาศคณะ
กรรมการบริหารกองทุน เรื่อง หลักเกณฑ์ วิธีการ และเงื่อนไขการใช้จ่ายเงิน กองทุนวิจัยและพัฒนากิจการกระจาย
เสียง กิจการโทรทัศน์ และกิจการโทรคมนาคม เพ่ือประโยชน์สาธารณะ หมวด ๒ การจ่ายเงินกองทุน ประเภทที่ ๒  
โดยวิเคราะห์ความเหมาะสม คุณภาพและประสิทธิภาพของข้อเสนอทางเทคนิค เปรียบเทียบกับความเหมาะสมของ
ข้อเสนอด้านเงินทุนที่ขอรับการส่งเสริมและสนับสนุน โดนค านึงถึงความส าเร็จของโครงการ 
 ๑๑.๒ กรณีจ าเป็นเพ่ือประโยชน์การพิจารณาของคณะกรรมการบริหารกองทุน หรือของ กสทช . จะเชิญผู้
ขอรับการส่งเสริมและสนับสนุนจากเงินกองทุน มาชี้แจงหรือให้ข้อเท็จจริงเพ่ิมเติมในรายละเอียดข้อเสนอและหรือให้
ส่งข้อมูล เอกสารหรือหลักฐานเพิ่มเติมเพ่ือประกอบการพิจารณาได้ตามความจ าเป็น 
 ๑๑.๓ คณะกรรมการบริหารกองทุน สงวนสิทธิที่จะเปลี่ยนแปลงเนื้อหาในขอบเขตงานส่วนใดส่วนหนึ่งหรือ
ทั้งหมด และอาจพิจารณาจัดสรรทุนในจ านวนหรือขนาดหรือเฉพาะรายการหนึ่งรายการใดตามความเหมาะสม หรือ
อาจจัดสรรเงินสนับสนุนให้กับผู้ขอรับการสนับสนุนจ านวนรายเดียวหรือมากกว่าหนึ่งรายก็ได้รวมทั้งไม่พิจารณา และ
หรือยกเลิกการจัดสรรเงินกองทุนในโครงการที่ก าหนด โดยไม่ต้องแจ้งให้ผู้มีสิทธิรับทุนทราบ ทั้งนี้เพ่ือประโยชน์ของรัฐ
เป็นส าคัญ และถือว่าการตัดสินของคณะกรรมการฯ เป็นเด็ดขาด ผู้มีสิทธิขอรับทุนจะเรียกร้องค่าเสียหายใดๆ มิได้ 
 ๑๑.๔ คณะกรรมการบริหารกองทุน โดยเลขานุการกองทุนหรือบุคคลที่เลขานุการกองทุนมอบหมาย จะแจ้ง
ผลการพิจารณาคัดเลือกผู้ได้รับการส่งเสริมสนับสนุนจากเงินกองทุนเป็นหนังสือให้ทราบโดยตรงต่อไป 
 
๑๒. กำรท ำสัญญำรับทุนวิจัยและพัฒนำ 
 ๑๒.๑ ผู้ได้รับการคัดเลือกให้เป็นผู้ได้รับเงินทุนโครงการ (ผู้รับทุน) ต้องท าสัญญารับทุนวิจัยและพัฒนากับ 
ส านักงาน กสทช. (ผู้ให้ทุน) ตามแบบสัญญาที่คณะกรรมการบริหารกองทุนก าหนด ภายใน ๑๕ วัน นับถัดจากวันที่ได้
หนังสือแจ้งผลการพิจารณาคัดเลือก 
 ๑๒.๒ กรณีผู้ได้รับการคัดเลือกมีเหตุจ าเป็นไม่สามารถเข้าท าสัญญาได้ภายในเวลาที่ก าหนดตามข้อ ๑๒.๑ ให้
ชี้แจงแสดงเหตุผลความจ าเป็นในการขอขยายเวลาท าสัญญาเป็นหนังสือ แต่ทั้งนี้ไม่เกินสิบห้าวันนับแต่วันที่ได้รับ
หนังสือแจ้ง ทั้งนี้ เป็นอ านาจของประธานกรรมการบริหารกองทุนที่จะพิจารณาอนุมัติให้ขยายเวลาได้ 
 
๑๓. กำรส่งมอบผลงำน 

ผู้รับทุนต้องส่งมอบผลงานด าเนินงานให้เป็นไปตามสัญญาและมีหน้าที่จัดท ารายงานความก้าวหน้าของการ
ด าเนินโครงการโดยมุ่งผลส าเร็จของโครงการส่งเสริมความเข้มแข็งของเครือข่ายผู้บริโภคในกิจการกระจายเสียงและ
กิจการโทรทัศน์ ดังต่อไปนี้ 

๑๓.๑ รายงานความก้าวหน้าของโครงการ 



  ๑๓.๑.๑ รายงานฉบับที่ ๑ รายงานผลการศึกษาเบื้องต้น (Inception Report) ประกอบด้วย 
รายงานการศึกษา รวบรวม วิเคราะห์ข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับการส่งเสริมความเข้มแข็งของเครือข่ายผู้บริโภคในกิจการ
กระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์ และแผนการด าเนินงาน ประกอบด้วย รูปแบบ / วิธีการด าเนินงาน ขั้นตอนและ
ระยะเวลาการด าเนินงาน โดยแผนการด าเนินงานจะต้องมีความชัดเจนสมบูรณ์และน าไปปฏิบัติได้จริง ภายใน ๓๐ วัน 
นับถัดจากได้ท าสัญญาการรับทุนวิจัยและพัฒนา ในลักษณะเอกสารสิ่งพิมพ์และแฟ้มข้อมูลอิเล็กทรอนิกส์ (.doc และ 
.pdf) จ านวน ๗ ชุด 

  ๑๓.๑.๒ รายงานฉบับที่ ๒ รายงานผลการศึกษาระดับกลาง (Interim Report) ซึ่งประกอบด้วย 
หลักฐานการจัดตั้งคณะท างานประสานงานเครือข่ายผู้บริโภคฯ แล้วเสร็จ และแนวคิดการด าเนินการสร้างเครือข่าย
และสร้างความเข้มแข็งของผู้บริโภค มีความตื่นตัว เข้มแข็ง รู้จักปกป้องตนเอง สามารถเข้าถึง เข้าใจ และใช้สื่ออย่างมี
ประสิทธิภาพ ภายใน ๑๕๐ วัน นับถัดจากได้ท าสัญญาการรับทุนวิจัยและพัฒนา ในลักษณะเอกสารสิ่งพิมพ์และ
แฟ้มข้อมูลอิเล็กทรอนิกส์ (.doc และ .pdf) จ านวน ๗ ชุด 

  ๑๓.๑.๓ รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) ฉบับภาษาไทย ตามแบบและรายละเอียดอ่ืนๆ พร้อม
เอกสารหลักฐาน การด าเนินการตลอดท้ังโครงการ โดยเฉพาะการด าเนินการสร้างเครือข่ายและสร้างความเข้มแข็งของ
ผู้บริโภค ดังนี้ 

  (๑) จัดกระบวนการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ ของกลุ่มผู้บริโภคในกิจการกระจายเสียงและกิจการ
โทรทัศน์ในระดับประเทศ และการเชื่อมโยงกับเครือข่ายผู้บริโภคในกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์ ทั้งในมิติ
เชิงพ้ืนที่ และในมิติเชิงประเด็นการโฆษณาอาหาร ยา และผลิตภัณฑ์สุขภาพ หรือการเป็นพลเมืองของกลุ่มชาติพันธุ์
และชนเผ่าพ้ืนเมือง 

  (๒) พัฒนาองค์ความรู้และเผยแพร่ สื่อสารองค์ความรู้ให้ผู้บริโภคในกิจการกระจายเสียงและ
โทรทัศน์ ให้มีความตระหนักถึงสิทธิของตน โดยมุ่งเน้นการสร้างความเข้าใจร่วมกัน ผ่านกิจกรรมต่างๆ เช่น การมีเวที
แลกเปลี่ยนความคิดเห็นอย่างสร้างสรรค์ระหว่างผู้บริโภคกับสื่อวิทยุ – โทรทัศน์ ทั้งในมิติเชิงพ้ืนที่ และในมิติเชิง
ประเด็นการโฆษณาอาหาร ยา และผลิตภัณฑ์สุขภาพ  หรือการเป็นพลเมืองของกลุ่มชาติพันธุ์และชนเผ่าพ้ืนเมือง 

  (๓) สร้างความสัมพันธ์กับสื่อวิทยุ – โทรทัศน์ ได้อย่างเหมาะสม เพ่ือประโยชน์ในการชื่นชม 
และ/หรือ ปกป้อง คุ้มครองตนเอง ให้เกิดความเป็นธรรม ไม่ถูกเอาเปรียบ ละเมิด หรือละเลย ไม่ว่าจะเป็นการส่ง
ความเห็นหรือข้อเสนอแนะ ตลอดจนร้องเรียน ไปที่สื่อโดยตรง หรือหน่วยงานก ากับดูแลอย่าง กสทช. 

  (๔) การด าเนินการเชื่อมโยงเครือข่ายผู้บริโภคฯ องค์กร และบุคลลใดๆ และสร้างช่องทาง
เชื่อมโยงผ่านระบบการสื่อสารให้เกิดการแลกเปลี่ยน 

  (๕) บทสรุปและข้อเสนอแนะผลการด าเนินงานของโครงการ/กิจกรรม และประเด็นอ่ืนๆ ที่
เกี่ยวข้อง เพ่ือการมีส่วนร่วมในการจัดท าข้อเสนอเชิงนโยบายหรือแนวทางในการก ากับดูแลต่างๆ เช่น การแสดง
ความเห็นต่อร่างประกาศ หรือมีส่วนร่วมในเวทีที่เปิดให้ผู้บริโภคมีส่วนร่วมในการจัดท าข้อเสนอต่อนโยบายต่างๆ 

  โดยให้ด าเนินการภายใน ๓๖๕ วัน นับถัดจากได้ท าสัญญาการรับทุนวิจัยและพัฒนา ในลักษณะ
เอกสารสิ่งพิมพ์และแฟ้มข้อมูลอิเล็กทรอนิกส์ (.doc และ .pdf) จ านวน ๗ ชุด 

๑๓.๒ รายงานผลที่ได้รับจากการใช้จ่ายเงินทุนต่อส านักงาน กสทช. ตามแบบและระยะเวลาที่ส านักงาน
ก าหนด 
 
 
 



๑๔. กำรจ่ำยเงินทุน 
 ส านักงาน กสทช. จะจ่ายเงินกองทุนวิจัยและพัฒนากิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน์และกิจการ
โทรคมนาคม เพ่ือประโยชน์สาธารณะ ให้ผู้รับทุนส่งเสริมและสนับสนุนตามโครงการ โดยมีรายละเอียดการแบ่งจ่าย
เงินทุน ดังนี้ 

๑๔.๑ งวดที่ ๑ ก าหนดจ่ายร้อยละ ๓๐ ของวงเงินทุนส่งเสริมและสนับสนุนตามสัญญาเมื่อผู้รับทุนได้รายงาน
ความก้าวหน้าของโครงการฉบับที่ ๑ ตามข้อ ๑๓.๑.๑ และคณะกรรมการพิจารณาผลงานตามสัญญารับทุนวิจัยและ
พัฒนาได้ตรวจสอบรับรองผลงานเรียบร้อยแล้ว 

๑๔.๒ งวดที่ ๒ ก าหนดจ่ายร้อยละ ๕๐ ของวงเงินทุนส่งเสริมและสนับสนุนตามสัญญาเมื่อผู้รับทุนได้รายงาน
ความก้าวหน้าของโครงการฉบับที่ ๒ ตามข้อ ๑๓.๑.๒ และคณะกรรมการพิจารณาผลงานตามสัญญารับทุนวิจัยและ
พัฒนาได้ตรวจสอบรับรองผลงานเรียบร้อยแล้ว 

๑๔.๓ งวดที่ ๓ ก าหนดจ่ายร้อยละ ๒๐ ของวงเงินทุนส่งเสริมและสนับสนุนตามสัญญาเมื่อผู้รับทุนได้รายงาน
ฉบับสมบูรณ์ ตามข้อ ๑๓.๑.๓ และคณะกรรมการพิจารณาผลงานตามสัญญารับทุนวิจัยและพัฒนาได้ตรวจสอบรับรอง
ผลงานเรียบร้อยแล้ว 
 
๑๕. กำรติดตำมและประเมินผลงำน 

๑๕.๑ ส านักงาน กสทช. จะแต่งตั้งคณะกรรมการพิจารณาผลงานตามสัญญารับทุนวิจัยและพัฒนาเพ่ือ
ตรวจสอบ ติดตามผลการด าเนินงาน และตรวจรับรองรายงานความก้าวหน้า เพ่ือประกอบการพิจารณาอนุมัติจ่ายเงิน
แก่ผู้รับทุนต่อไป 

๑๕.๒ ตลอดระยะเวลาด าเนินงานตามโครงการผู้รับทุนต้องให้ความร่วมมือและอ านวยความสะดวกแก่คณะ
กรรมการบริหารกองทุน หรือคณะกรรมการพิจารณาผลงานตามสัญญารับทุนวิจัยและพัฒนา หรือเจ้าหน้าที่ที่ได้รับ
มอบหมาย ในการเข้าตรวจเยี่ยมชมและหรือติดตามความก้าวหน้าของการด าเนินงานตามโครงการ ทั้งนี้ ส านักงาน 
กสทช. มีอ านาจเรียกให้ผู้รับทุนมาชี้แจงหรือส่งข้อมูลเอกสารใดๆ ประกอบการติดตามและประเมินผลงานได้ 
 
๑๖. ข้อสงวนสิทธิในผลงำน และหรือเงื่อนไขต่ำงๆ ในกำรส่งมอบผลงำนตำมโครงกำร 
 ๑๖.๑ ทรัพย์สินทางปัญญาในผลงานให้เป็นของผู้ให้ทุนแต่เพียงผู้เดียว เว้นแต่มีการตกลงกันเป็นอ่ืน 
 

-------------------------------- 


