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ฐานขอมูลการปฏิรูปดานการจัดการปญหาสื่อโฆษณาที่ผิดกฎหมาย 

Managerial reforming based for illegal advertising issues 
 

โดยใชพื้นฐานจาก 

The Singapore Code of Advertising Practice 

(SCAP) 
 

(ฉบับประเมินสื่อโฆษณา) 

 

หลักการบังคับใช Thailand Code of Advertising Practice (The Code) ในประเทศไทย 

การกําหนดกฎระเบียบและขอบังคับของการออกรหัสการโฆษณา ควรพิจารณาดังนี้  

 

1. การดําเนินการตามบริบทของขอกฎหมาย 

1.1 หามทุกการโฆษณาใสองคประกอบของขอกฎหมาย หรือการกระตุนกลุมใด กลุมหนึ่ง

เพื่อใหเกิดการฝาฝนกฎหมาย  

1.2 หามดําเนินการประชาสัมพันธกรณีที่บุคคล หรือนิติบุคคล ไดรับการยกโทษ หรือการ  

ละเวนในกรณีกระทําผิดตามบริบทขอใดขอหนึ่งของกฎหมาย 

1.3 หามโนมนาวกลาวถึงโทษท่ีเบาบางของขอกฎหมาย 

1.4 การโฆษณาตองไมใสองคประกอบที่ทําใหเกิดการบอนทําลายกฎระเบียบดานจริยธรรม 

และไมบอนทําลายจิตสํานึกในความเปนชาต ิ

 

เกณฑการพิจารณาประกอบ  

ผลการพิจารณา 

 

หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 1. การดําเนินการตามบริบทของ

ขอกฎหมาย 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 1.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 1.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 1.3  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 1.4  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑใหระบุเหตุผลประกอบ เพื่อการพัฒนาตอไป 
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2. ความประพฤติหรือแนวปฏิบัติที่เปนไปตามหลักคุณธรรม  

2.1 การโฆษณาตองไมบรรจุเนื้อหาที่นารังเกียจเกินจริง หรือบรรจุเนื้อหาเกี่ยวของกับการใช

อํานาจเกินจริง โดยกระทําการเผยแพรใหใครคนใดคนหนึ่งกระทําการปฏิบัตินั้น   

 

เกณฑการพิจารณาประกอบ  

ผลการพิจารณา 

 

หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 2. ความประพฤติหรือแนวปฏิบัต ิ 

ที่เปนไปตามหลักคุณธรรม 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 2.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑใหระบุเหตุผลประกอบ เพื่อการพัฒนาตอไป 

 

3. การใหความสําคัญตอกลุมผูเกี่ยวของ 

3.1 การโฆษณาตองไมกลาวหา ตอวา หรือหมิ่นประมาทผูบริโภครายใดรายหนึ่ง หรือ

แสวงหาผลประโยชนจากการที่เปนดอยประสบการณ หรือเปนผูซึ่งไมทราบขอมูล หรือไมเปน          

ผูชํานาญ หรือดอยความรูในดานนั้น ๆ 

 

เกณฑการพิจารณาประกอบ  

ผลการพิจารณา 

 

หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 3. การใหความสําคัญตอกลุม

ผูเกี่ยวของ 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 3.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑใหระบุเหตุผลประกอบ เพื่อการพัฒนาตอไป 

 

4. ความหวาดกลัว ความเชื่อในเชิงไสยศาสตร และความรุนแรง 

4.1 ทุกการโฆษณาตองใหความสําคัญตอผลกระทบของการโฆษณาที่จะสงผลตอความกลัวที่

อาจจะเกิดข้ึนเกินกวาความเปนจริง ดังนั้นผูกระทําการโฆษณาตองไมดึงดูดใหเกิดความกลัว เพื่อหวัง

ใหเกิดพลังทางความศรัทธา การทําใหเกิดการเสียสมดุลทางความคิด หรือสรางใหเกิดความคิดที่โนม

เอียงทางความผิด ซึ่งอาจจะเกิดความเสี่ยงขึ้นมาได    

4.2 การโฆษณาตองไมมีการแสวงผลประโยชนในเชิงไสยศาสตร 

4.3 การโฆษณาตองไมบรรจุขอมูลใด ๆ ที่อาจชี้นําไปถึงกฎหมาย (พระราชบัญญัติใด ๆ) 

หรือใชกฎหมายมาเปนเครื่องมือในการสนับสนุนขอมูลดานการโฆษณา เพื่อใหเกิดความเขาใจใน

ความรุนแรง ความหวาดกลัว หรือเกิดการตอตานทางพฤติกรรมที่ปกติสุขทางสังคม หรือไมนําเสนอ
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ขอมูลที่สงผลตอการไมเอาผิดทางกฎหมาย หรือเปนการชี้นําใหดําเนินการใด ๆ ในผลิตภัณฑสินคา 

หรือบริการ ชี้ชัดวาผลิตภัณฑนั้นเปนไปตามกฎหมาย เพื่อไมใหเกิดความหวาดกลัวตอผลิตภัณฑที่

นําเสนอ 

 

เกณฑการพิจารณาประกอบ  

ผลการพิจารณา 

 

หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 4. ความหวาดกลัว ความเชื่อในเชิง

ไสยศาสตร และความรุนแรง 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 4.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 4.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 4.3  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑใหระบุเหตุผลประกอบ เพื่อการพัฒนาตอไป 

 

5.  ขอเท็จจริงในการนําเสนอขอมูล 

5.1 การโฆษณาจะตองเปนการโฆษณาที่ไมใหเกิดความเขาใจผิดในทุก ๆ กระบวนการ โดย

หามใชความไมแนนอน ความไมชัดเจนในเนื้อหา ความคลุมเครือ การกลาวเกินจริง การละเลย ไมวา

ทุกทางอื่นใด กลาวคือ การระบุรายละเอียดสําคัญอื่น ๆ ที่นอกเหนือขอเท็จจริง เปนสิ่งที่ไมสามารถ

ปฏิบัติได   

5.1.1 ควรพิจารณาสิ่งที่บิดเบือนความเปนจริง หรือสิ่งที่ไมสามารถเปนขอมูลสําคัญ

ที่เหมาะสมตอการที่ผูบริโภคควรจะไดรับ โดยขอมูลที่บิดเบือนหรือขอมูลที่ไมสําคัญนั้น เปน

ขอมูลที่สงผลตอทัศนคติที่มีตอสินคา ผูโฆษณา หรือ ผูกระทําการประชาสัมพันธ ตองผาน

การพิจารณาตรวจตามกฎระเบียบและขอบังคับ 

5.1.2 ควรพิจารณาตัดเนื้อหาที่บิดเบือนความเปนจริง ที่ทําใหผูบริโภคเกิดความ

เขาใจผิด สงผลใหเกิดความเชื่อทั้งที่ขอมูลนั้นเปนขอมูลเท็จ อาทิเชน ขอมูลสําคัญของ

สวนประกอบหลักของผลิตภัณฑสินคา หรืองานบริการ ที่ไมใชขอมูลจริง หรือการกลาวถึง

คุณภาพเกินจริง ซึ่งขอมูลมีความเชื่อมโยงไมวาทางตรง หรือทางออม หรือเปนขอมูลที่ใชแค

ในกระบวนการทดลองผลิตภัณฑสินคา หรือกระบวนการอื่นใด โดยขอมูลที่นําเสนอนั้น ตอง

เปนขอมูลที่ตรงตามขอเท็จจริงขององคประกอบของผลิตภัณฑสินคา หรือบริการทั้งหมด 

อยางครบถวน 

5.1.3 การเผยแพรที่สงผลใหเกิดความเขาใจผิดของผูบริโภค ที่เกี่ยวของกับราคา

ผลิตภัณฑสินคา หรือราคาคาบริการ ตองไมทําใหเกิดความเขาใจผิดดังกลาว 
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5.1.4 ตองนําเสนอขอมูลราคา โดยใหขอมูลที่ละเอียด และครอบคลุมในเชิง

ภาพรวมของมูลคาผลิตภัณฑสินคา หรือบริการทั้งหมดทีผู่บริโภคตองชําระ 

5.1.5 หามใหเกิดความเขาใจผิดในขอมูลที่เกินจริง มูลคาที่เกินกวาเปนจริง หรือ 

เกิดความเขาใจผิดในขอมูลที่เกี่ยวของกับในรายละเอียดของการจาย (การชําระสินคาหรือ

บริการ) ทั้งการจายแบบระบบการเชาซื้อ ระบบการจายคางวด หรือ จายในครั้งเดียวนั้น ซึ่ง

หามใหผูบริโภคเกิดความเขาใจผิดได 

5.1.6 ตองไมทําใหเกิดความเขาใจผิดในขอมูลการรับประกัน การขนสง การเปลี่ยน 

การคืน การปรับรูปแบบ และการซอมบํารุง โดยผูบริโภคตองทราบขอบเขตของผลประโยชน

อยางชัดเจน  รวมทั้งอัตราเบี้ยคาธรรมเนียมตาง ๆ ที่อาจจะเกิดขึ้น ตองนําเสนอใหเกิดความ

เขาใจอยางชัดเจน 

5.2 กรณีมีการนําเสนอ ที่เปนลักษณะบทพูด บทบรรยายจากเอกสาร หรือ ลักษณะเปน

ภาพยนตรขาว โดยเปนลักษณะโฆษณาดังกลาว ตองมีการนําเสนอที่ชัดเจนสามารถจําแนกไดวาเปน

สวนของการนําเสนอที่เปนการโฆษณา 

 5.3 การอางแหลงผลขอมูล 

5.3.1 ในการโฆษณาตองไมนําเสนอผลสรุปอางอิงจากผลงานวิจัยในทางที่ผิด หรือ

เปนการนําเสนอขอมูลโดยพิจารณาใชแตขอมูลที่เปนในเชิงเทคนิค หรือเปนขอมูลที่ใชศัพท

ทางวิทยาศาสตร มากเกินไปกวาหนึ่งในสี่ของเนื้อหา 

5.3.2 ขอมูลทางสถิติ จะตองไมมีการนําเสนอท่ีมีการบงบอกถึงขอมูลที่เสนอวามี

ความเชื่อมั่นสูงสุด นําเสนอในลักษณะท่ีใหผูบริโภครับรูวาขอมูลนี้เหนือกวาขอมูลอื่นใด ซึ่ง

ไมสามารถดําเนินการได 

5.3.3 ลักษณะขอมูลทางวิทยาศาสตร ไมควรนําเสนอในทางที่ผิดจากหลักทาง

วิทยาศาสตร หรือใชแตเพียงศัพททางวิทยาศาสตร และนําเสนอเปนขอมูลเฉพาะแตทาง

วิทยาศาสตร ทั้งที่ขอเท็จจริงไมเกี่ยวของกับขอมูลที่นําเสนอในผลิตภัณฑนั้น ทั้งนี้การ

เรียกรองการใชขอมูลตองเปนขอมูลทางวิทยาศาสตรที่เปนขอมูลพื้นฐานที่กลุมผูบริโภคทุก

กลุมมีความเขาใจไดตรงกัน 

 

เกณฑการพิจารณาประกอบ 
ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

5. ขอเท็จจริงในการนําเสนอขอมูล 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 5.1.1 (5.1)  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 5.1.2 (5.1)  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 5.1.3 (5.1)  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 5.1.4 (5.1)  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  
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เกณฑการพิจารณาประกอบ 
ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

5. ขอเท็จจริงในการนําเสนอขอมูล 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 5.1.5 (5.1)  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 5.1.6 (5.1)  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 5.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 5.3.1 (5.3)  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 5.3.2 (5.3)  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 5.3.3 (5.3)  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑใหระบุเหตุผลประกอบ เพื่อการพัฒนาตอไป 

 

6. ความปลอดภัย 

6.1 การโฆษณาตองไมนําเสนอโดยใหความสําคัญวา ตองซื้อ หรือ ตองใช เพื่อใหเกิดความ

ปลอดภัยโดยเฉพาะ ประกอบดวยองคประกอบหลัก 3 องคประกอบหลักที่ไมสามารถดําเนินการการ

โฆษณาได 

6.1.1 การโฆษณาตองไมระบุใหเห็นถึงการนําเสนอ หรือ ในทุก ๆ รายละเอียดที่

ปรากฏในการโฆษณาที่สื่อถึงการปฏิบัติอันกอใหเกิดความอันตราย หรือ สื่อถึงสถานการณ

ชนิดที่นําเสนอใด ๆ โดยไมใสใจถึงความปลอดภัย  โดยทุกการโฆษณาตองพิจารณาถึงความ

สมเหตุสมผล บนพื้นฐานทางการศึกษา และทางสังคมเปนหลัก 

6.1.2 การใสใจในรายละเอียดที่มีลักษณะเฉพาะ ที่จะสามารถทําในการโฆษณาที่มี

การเผยแพร หรือมีการเสนอโดยการพรรณนาถึงเด็ก หรือเยาวชน หรือกลุมผูที่ยังไมบรรลุนิติ

ภาวะ ตองพิจารณาตามเกณฑของเด็กและเยาวชน หรือกลุมผูที่ยังไมบรรลุนิติภาวะเปนหลัก

สําคัญ 

  6.1.3 ผูบริโภค ไมควรไดรับสื่อการโฆษณาที่มีการสนับสนุนการขับแลวดื่ม

แอลกอฮอล 
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เกณฑการพิจารณาประกอบ 
ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

6. ความปลอดภัย 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 6.1.1 (6.1)  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 6.1.2 (6.1)  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 6.1.3 (6.1)  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑใหระบุเหตุผลประกอบ เพื่อการพัฒนาตอไป 

 

7. การใชการนําเสนอภาพของบุคคลเพื่อประกอบการโฆษณา 

7.1 การนําเสนอภาพบุคคลใด ๆ เพื่อประกอบการโฆษณาตองใหความสําคัญตอการเคารพ

ศักดิ์ศรีของความเปนมนุษยของแตละบุคคล และไมสามารถใชบุคคลเปนสินคาเพ่ือการโฆษณา 

 

เกณฑการพิจารณาประกอบ  

ผลการพิจารณา 

 

หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 7. การใชการนําเสนอภาพของ

บุคคลเพ่ือประกอบการโฆษณา 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 7.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑใหระบุเหตุผลประกอบ เพื่อการพัฒนาตอไป 

 

8 การนําเสนอโฆษณาดวยการใชเด็กและเยาวชนประกอบการโฆษณา 

8.1 การโฆษณาไมควรหาประโยชนจากการแสดงลักษณะความเปนธรรมชาติของเด็ก หรือ

การนําเสนอขอมูลใด ๆ ที่เกี่ยวของกับเด็กและเยาวชน มุงหวังผลประโยชนจากการเปนผูดอย

ประสบการณ หรือนําเสนอสื่อโฆษณาในลักษณะที่สรางใหความคิดของเด็กและเยาวชนที่สงผลตอการ

ละเลยความจงรักภักด ี

8.2 การโฆษณาตองระบุ หรือกําหนดใหชัดเจน คํานึงถึงกลุม เยาวชน หรือกลุมผูยังไมบรรลุ

นิติภาวะ เปนสําคัญ ไมควรใสขอมูลในลักษณะใด ๆ ที่เปนขอมูลซึ่งใหโทษ หรือสงผลตอจิตใจ หรือ

ทําลายศีลธรรมอันดี  

8.3 การโฆษณาตองไมควรเผยแพรขอมูลในลักษณะที่เปนเรื่องชีวิตประจําวันที่มีลักษะเปน

พฤติกรรมทางเพศ หรือ เปนขอมูลที่สงผลตอความเสียหายในคานิยม หรือคุณคาของครอบครัว  
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เกณฑการพิจารณาประกอบ 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 
8. การนําเสนอโฆษณาดวยการใช

เด็กและเยาวชนประกอบการ

โฆษณา 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 8.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 8.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 8.3  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑใหระบุเหตุผลประกอบ เพื่อการพัฒนาตอไป 

 

9. คานิยมของสังคม 

9.1 การโฆษณาหามดําเนินการ ดังตอไปนี้: 

9.1.1 การมองขามความสําคัญของความรักชาติ และความสามัคคีในชาติ  

9.1.2 การโฆษณาใหเกิดการขัดแยงในนโยบายระดับชาติ หรือโฆษณาเพื่อเปาหมาย

ประโยชนของบุคคลใด บุคคลหนึ่ง 

9.1.3 การบิดเบือนการรับรูของคนในชาติ 

9.1.4 การบิดเบือนการรับรูของประชาชนในประเด็นปญหาระดับชาติ 

9.1.5 สรางความเสื่อมเสีย หรือสรางความเสียหายตอประเทศอันเปนระบอบ

ประชาธิปไตย  

9.2 การโฆษณาหามใชการแสดงออกในพฤติกรรมที่หยาบคาย หรือ พฤติกรรมที่ไมเกรงใจ 

โดยมีการเผยแพรในเชิงดูถูกกลุมคนผูดอยโอกาสในสังคม ไมสามารถดําเนินการได 

9.3 การโฆษณาหามนําเสนอ หรือปรากฏขอมูลที่สงเสริมความขัดแยงทางสังคม หรือความ

แตกตางทางความคิดของกลุมคนในสังคม หามนําความแตกตางทางความคิดของสังคมมาเปน      

สวนหนึ่งในการโฆษณาเพ่ือเปนจุดสนใจ  หามเสนอขอมูลอื่นใดเปนการสงเสริมใหเกิดปญหาของชาติ 

หรือปญหาเชิงนโยบายใด ที่มีขอมูลพื้นฐานจากความขัดแยงในสังคม 

9.4 การโฆษณาควรดําเนินการนําเสนออยางออนนอม และใสใจในรายละเอียดเพื่อลดความ

เขาใจผิดของผูรับชม หรือรับฟง หามนําเสนอเฉพาะประเด็นชาติพันธุใดชาติพันธุหนึ่ง และตองระวัง

ตอกลุมเชื้อชาติ และศาสนา โดยการโฆษณาตองสื่อใหเห็นถึงการอยูรวมกันอยางเขาใจในทุกชาติพันธุ 

ทุกเชื้อชาติ และทุกศาสนา   
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เกณฑการพิจารณาประกอบ 
ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

9. คานิยมของสังคม 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 9.1.1 (9.1)  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 9.1.2 (9.1)  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 9.1.3 (9.1)  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 9.1.4 (9.1)  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 9.1.5 (9.1)  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 9.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 9.3  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 9.4  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑใหระบุเหตุผลประกอบ เพื่อการพัฒนาตอไป 

 

10. คานิยมของครอบครัว 

 10.1 การโฆษณาไมสามารถดําเนินการดังตอไปนี ้

10.1.1 การลดความสําคัญของสถาบันครอบครัว การลดความเปนน้ํ าหนึ่ ง           

ใจเดียวกันของสถาบันครอบครัว เกิดความแตกแยกของสถาบันครอบครัว หรือการสงเสริม

ใหครอบครัวเกิดความคิดแยกครอบครัว สงเสริมใหเกิดการออกจากกลุมสังคม 

10.1.2 การบอนทําลายทัศนคติ บอนทําลายการยอมรับของสถาบันครอบครัว โดย

มีผลใหครอบครัวนั้นไมสามารถอยูรวมในสังคมอยางปลอดภัยและปกติสุข 

10.1.3 การบอนทําลายคุณคาของความรักตอกัน ความหวงใย การเกื้อหนุน ในกลุม

ครอบครัว  

10.2 ไมอนุญาตใหมีการโฆษณาที่เสนอแนะใหเกิดการละเลยความสําคัญของครอบครัว โดย

ปรากฏ เนื้อหา รายละเอียด ที่สรางความขัดแยงของครอบครัว 

10.3 ไมอนุญาตใหมีการโฆษณาที่สื่อถึงการฝาฝน หรือกีดกัน ที่มีตอความรับผิดชอบ การ

เคารพ การสนับสนุน การใหความสําคัญของคนใดคนหนึ่งในครอบครัว โดยละเลยการใหความสําคัญ

ของการเคารพผูอาวุโส อาทิเชน ปู ยา ตา ยาย 

10.4 ไมอนุญาตใหมีการโฆษณา ที่บอนทําลายความดีงามของสมาชิกในครอบครัว หรือ     

ยกยองแคใครคนใดคนหนึ่ง หรือเหยียดหยามคนใดคนหนึ่งในครอบครัว 

10.5 ไมอนุญาตใหมีการโฆษณา ที่ดําเนินการบอนทําลาย หรือลดความสําคัญของความเปน

ครอบครัว หรือ ใครคนใดคนหนึ่งของครอบครัว โดยละเลยการสรางใหเกิดความเขาใจ และการ

เชื่อถือระหวางกันของคนในครอบครัว 
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เกณฑการพิจารณาประกอบ 
ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

10. คานิยมของครอบครัว 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 10.1.1 (10.1)  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 10.1.2 (10.1)  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 10.1.3 (10.1)  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 10.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 10.3  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 10.4  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 10.5  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑใหระบุเหตุผลประกอบ เพื่อการพัฒนาตอไป 

 

11. การโฆษณาใด ๆ ตองไมเกิดการสื่อความหมายในลักษณะหมิ่นประมาท 

11.1 การโฆษณาตองไมใหเกิดความไมยุติธรรมตอใครคนใดคนหนึ่ง หรือใครผูใดผูหนึ่งไดรับ

ผลกระทบ หรือการหมิ่นประมาทในผลิตภัณฑอื่น ๆ หรือ องคการอื่น ๆ หรือ ความชํานาญอื่น ๆ 

หรือ โดยความหมายอื่นใดท่ีสงผลกระทบตอบุคคลอื่นอยางไมเปนธรรม 

 

เกณฑการพิจารณาประกอบ 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 11. การโฆษณาใด ๆ ตองไมเกิด

การหมิ่นประมาท 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 11.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑใหระบุเหตุผลประกอบ เพื่อการพัฒนาตอไป 

 

12. การดําเนินการที่ไมหวังผลประโยชนแอบแฝงในการบอกกลาวเพียงมุมมองที่ดีงามดานเดียวหรือ

เปนผูชํานาญเฉพาะแตเพียงผูเดียว 

12.1 การโฆษณาตองมีความสมเหตุสมผลในการใชชื่อ ชื่อยอ ตราสัญลักษณ และสัญลักษณ

การคา สัญลักษณบริการ ของหนวยงาน บริษัท หรือสถาบัน 
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12.2 การโฆษณาตองมีการดําเนินการที่เหมาะสม เกิดประโยชนตอหนวยงาน ไมใชการ

โฆษณาที่เกิดความบั่นทอนหนวยงาน บุคคล หรือ สถาบัน ตองมีการกําหนดชื่อที่เหมาะสม ดีงาม 

เปนชื่อการคาทีไ่มขัดตอคุณธรรม และจริยธรรม ทุกขอมูลตองผานการไตรตรองทางปญญา และเปน

การสรางผลลัพธอยางถูกตอง ในการจัดทําขอมูลประกอบตาง ๆ รวมทั้งรายละเอียดการสงเสริมการ

ขาย 

 

เกณฑการพิจารณาประกอบ 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

12. การดําเนินการที่ไมหวัง

ผลประโยชนแอบแฝงในการบอก

กลาวเพียงมุมมองที่ดีงามดานเดียว

หรือเปนผูชํานาญเฉพาะแตเพียง   

ผูเดียว 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 12.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 12.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑใหระบุเหตุผลประกอบ เพื่อการพัฒนาตอไป 

 

13. การโฆษณาตองไมเกิดการลอกเลียนแบบ 

13.1 ตองไมดําเนินการใหเกิดความคลายกันในรายละเอียดพื้นฐานของสื่อโฆษณา ทั้งการ

ลอกเลียนบางสวน ความคลายกันในการกําหนดสโลแกน ความคลายกันในลักษณะของขอมูลใด ๆ ใน

การนําเสนอ ความคลายกันในเสียงประกอบ ความคลายกันในเพลงประกอบ หรือความคลายกันใน  

สิ่งอื่นใด ที่ใชประกอบการโฆษณา หรือขอมูลสงเสริมการขายตาง ๆ ที่ปรากฏขึ้นในการโฆษณา ตอง

ไมสงผลใหผูบริโภคเกิดความสับสน หรือเขาใจผิดในการรับชมโฆษณานั้น ๆ 

  

เกณฑการพิจารณาประกอบ 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 13. การโฆษณาตองไมเกิดการ

ลอกเลียนแบบ 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 13.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑใหระบุเหตุผลประกอบ เพื่อการพัฒนาตอไป 
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(ฉบับประเมินสื่อโฆษณา ในลักษณะผลิตภัณฑ) 

 

 

การปฏิบัติการโฆษณา (Advertising Practicality)  

 

1. การปฏิบัติการโฆษณาตองใหความสําคัญกับขอมูลที่เปนขอเท็จจริง 

1.1 ในทุกรายละเอียด ทุกขอเสนอ และทุกการเปรียบเทียบ ที่มีความเกี่ยวของกับผลิตภัณฑ

ใด ๆ หากนําเสนอในสื่อโฆษณา ตองทราบไดวาเปนขอมูลจริง และสามารถพิสูจนเห็นชัดได ดังนั้น 

สื่อโฆษณา ผูโฆษณา รวมถึงตัวแทนในการดําเนินการโฆษณา ตองอยูภายใตความพรอมในการพิสูจน

ขอมูลอยูเสมอเมื่อมีการเรียกรองขอใหพิสูจน หรือขอใหนําเสนอขอมูลที่เปนจริง จากสวนงานที่

เกี่ยวของ 

 

เกณฑการพิจารณาประกอบ  

ผลการพิจารณา 

 

หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 1. การปฏิบัติการโฆษณาตองให

ความสําคัญกับของขอมูลที่เปนจริง 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 1.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑใหระบุเหตุผลประกอบ เพื่อการพัฒนาตอไป 

 

2. การใชขอมูลทางผลการวิจัย 

2.1 พบแผนงานรองรับมีหลักฐานขอมูลการวิจัยเมื่อมีการขอใหเสนอขอเท็จจริงของ

ผลงานวิจัยที่ไดกลาวเสนอไวในการโฆษณา ผูโฆษณาและผูจําหนาย ที่มีการนําเสนอ จะตองสามารถ

แสดงความรับผิดชอบในการเสนอตนฉบับของผลงานวิจัย และหลักฐานที่แสดงนั้นตองเปน

ผลงานวิจัยที่ไดรับการยอมรับเปนที่อางอิงได 

 

เกณฑการพิจารณาประกอบ  

ผลการพิจารณา 

 

หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 2. การใชขอมูลทางผลการวิจัย 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 2.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑใหระบุเหตุผลประกอบ เพื่อการพัฒนาตอไป 
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 3. การเสนอโฆษณาท่ีมีของที่ระลึกประกอบ 

3.1 การโฆษณาไมควรระบ ุกลาวอางถึงคนที่ไดรับของที่ระลึก หรือคณะกลุมใด หรือผูใหของ

ที่ระลึก หรืออางอิงขอมูลรายละเอียดสําคัญที่เปนองคประกอบของที่ระลึก หรือการรับรองที่ระบุถึง 

สรรพคุณที่ทรงคุณคา   

3.2 ของที่ระลึก หรือของแถม จะตองไมเปนของเกา หรือของลาสมัย หรือเหตุอื่นใดที่ทําให

เมื่อผูบริโภคไดใชแลวขาดคุณธรรม หรือผิดปกต ิ

3.3 ตองใสใจและเกิดความชัดเจนวา ของที่ระลึกนั้นไมหลอกลวงในรายละเอียด หรือ

ลักษณะแปลกไปจากการโฆษณาเมื่อผูรับไดรับของที่ระลึกนั้น 

3.4 ของที่ระลึก หรือของรับรองตาง ๆ กรณีมีลักษณะเฉพาะ หรือมีความพิเศษในการใช    

ผูโฆษณา ตองอธิบายใหเกิดความเขาใจในขอเท็จจริง หรือตองไมสงผลตอประสบการณของผูรับที ่ 

บางกลุมผูรับขาดประสบการณ หรือไมเขาใจในรายละเอียด โดยสื่อโฆษณาสามารถแสดงขอมูลทาง

สถิติที่มีการบอกกลาวถึงผูใชที่ไดเคยมีการใชสิ่งนั้นมาแลว ทั้งนี้ของที่ระลึก หรือของรับรองตาง ๆ นั้น 

ตองไมเปนของที่ถูกใชมาแลว เนื้อหาโฆษณาและผูโฆษณา หรือตัวแทนดานงานโฆษณาตาง ๆ ตอง

ปฏิบัติหนาที่ในการพิสูจนวาของที่ระลึกหรือของรับรองนั้นอยูในพื้นฐานที่ประชาชนคนสวนใหญที่

สามารถเขาใจและสามารถใชได 

3.5 งด/ระงับการโฆษณาที่ทําใหผูบริโภครองเรียน โดยดูผลการโฆษณาที่ปรากฏ และการ

ลงโทษ ซึ่งเปนไปตามมาตรการของการออกรหัสอนุญาตโฆษณา ซึ่งพิจารณาภายใตกระบวนการ

พื้นฐานตามภาระหนาทีข่องหนวยงานที่เกี่ยวของพึงปฏิบัติ โดยหนวยงานที่เกี่ยวของตองรวมรับทราบ

พิจารณาการออกใบอนุญาตในการแจกของที่ระลึก หรือของรับรอง หากมีความประสงคพิเศษเพื่อ

แจกของที่ใชแลว ยอมตองผานการพิจารณาเห็นชอบโดยสํานักงานควบคุมมาตรฐานการโฆษณา 

หนวยงาน หรือสํานักงานฯ มีอํานาจพิจารณาครอบคลุมถึงผลิตภัณฑใด ๆ ที่ไดจําหนายไปแลว และ

ผลิตภัณฑทําใหเกิดความเขาใจผิด เมื่อไดรับไปใชแตไมตรงกับขอมูลที่ไดโฆษณาไว ทั้งนี้ การออกขอ

ปฏิบัติเพื่อออกการรับรองของที่ระลึก หรือของรับรองที่ใชแลวนั้น ทางสํานักงานควบคุมมาตรฐาน

การโฆษณา สามารถเรียกดูของดังกลาว หรือเรียกมาพิจารณาใหมไดทุกเมื่อ เพื่อพิสูจนถึงคุณภาพ

ของของเหลานั้น ณ เวลาปจจุบัน 

 

เกณฑการพิจารณาประกอบ  

ผลการพิจารณา 

 

หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 3. การเสนอโฆษณาที่มีของที่ระลึก

ประกอบ 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 3.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 3.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 3.3  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  
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เกณฑการพิจารณาประกอบ  

ผลการพิจารณา 

 

หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 3. การเสนอโฆษณาที่มีของที่ระลึก

ประกอบ 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 3.4  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 3.5  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑใหระบุเหตุผลประกอบ เพื่อการพัฒนาตอไป 

 

4. การแสดงออกในความคิดเห็น 

4.1 ในการกําหนดรหัสการโฆษณา ตองปรากฏขอมูลรายละเอียด ซึ่งรวมถึงหัวขอสําคัญ 

พิจารณาไดวามีคุณภาพ และเปนสิ่งที่พึงปรารถนาในสินคา ในการจัดเตรียมการนําเสนอตองปฏิบัติ

ดังนี้ 

4.1.1 ขอมูลตองมีการนําเสนอขณะการโฆษณาตองเกิดความชัดเจน เขาใจตรงกัน 

เมื่อผูชมไดรับชม 

4.1.2 ตองทําใหผูบริโภคไมเกิดความเขาใจผิดเกี่ยวกับวัตถุประสงคของรายละเอียด

ในการโฆษณาตาง ๆ และทราบไดวาเปนขอมูลจริง 

4.1.3 ผูโฆษณาตองมีการเตรียมขอมูลเพื่ออธิบายรายละเอียดตาง ๆ เมื่อทาง     

สวนราชการ หนวยงานที่เกี่ยวของดานการควบคุมและการดําเนินการโฆษณา เรียกขอมูล

เพื่อการตรวจสอบในทันที (ไมลาชา) ทั้งนี้ตองอธิบายถึงเหตุผลวา ขอมูลตาง ๆ ที่ใชเปน

องคประกอบของการโฆษณา มีการพิจารณาแลววาสอดคลองและเปนไปตามาตรการของ

การอนุญาตโฆษณา  

 

เกณฑการพิจารณาประกอบ 
ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

4. การแสดงออกในความคิดเห็น 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 4.1.1 (4.1)  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 4.1.2 (4.1)  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 4.1.3 (4.1)  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑใหระบุเหตุผลประกอบ เพื่อการพัฒนาตอไป 
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5.  การนําเสนอราคา 

 การไดรับการรับรอง และลักษณะของรายละเอียดราคาตาง ๆ ที่ปรากฏในการโฆษณา 

5.1 ความชัดเจนในเนื้อหา 

กรณีมีการอางอิงใด ๆ หรือเปนการอางอิง ที่มากกวา 1 สินคา ตองมีการระบุถึงความชัดเจน

ในรายละเอียดราคาของทุก ๆ สินคาอยางชัดเจน ทั้งตัวสินคา รุนสินคา ขอมูลประกอบใด ๆ รวมทั้ง

แสดงคาใชจายในการดําเนินการการโฆษณาใหหนวยงานที่เกี่ยวของดานการควบคุมและการ

ดําเนินการโฆษณา 

  5.2 การใหขอมูลราคา 

ถาสินคานั้น มีการแสดงราคา หรือนําเสนอราคาระหวางการโฆษณา ตองเปนขอมูลที่

ผูบริโภคสามารถไดมาซึ่งสินคา หรือบริการนั้น ภายใตราคาท่ีปรากฏขึ้น 

  5.3 ความถูกตอง 

ถาราคาที่นําเสนอนั้น หากไมรวมอยูในสินคาใด ๆ ตองมีการระบุใหชัดเจน และเขียน

ขอเท็จจริงในการที่อาจจะมีราคาเพ่ิมเติม ตองมีการระบุราคาในสินคาใหชัดเจน 

  5.4 ผลิตภัณฑ และบริการ ที่มีการเสียภาษี  

ราคาสินคาตาง ๆ เหลานั้น ตองมีการรวมภาษีมูลคาเพิ่มเรียบรอย และการนําเสนอ

รายละเอียดราคาที่มีในแตละสินคา หรือ บริการ ตองมีการปฏิบัติภายใตกฎหมายที่เก่ียวของ 

 

เกณฑการพิจารณาประกอบ 
ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

5. การนําเสนอราคา 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 5.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 5.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 5.3  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 5.4  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑใหระบุเหตุผลประกอบ เพื่อการพัฒนาตอไป 
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6. การซื้อรวม 

6.1 ถาสินคานั้นไมสามารถซื้อได โดยตองมีการซื้อสินคาชิ้นใดชิ้นหนึ่งกอนนั้น การโฆษณา

ตองมีการชี้แจงในรายละเอียดใหชัดเจน โดยการชี้แจงนั้นตองไมปดบังทําใหเกิดความเขาใจผิด และ

ใหผูบริโภคเกิดความเขาใจถึงสินคานั้น ๆ อยางแทจริง 

 

เกณฑการพิจารณาประกอบ 
ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

6. การซื้อรวม 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 6.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑใหระบุเหตุผลประกอบ เพื่อการพัฒนาตอไป 

  

7. การใชคําศัพทวา ฟรี (การใหเปลา) 

7.1 เมื่อสินคา หรือบริการที่มีการโฆษณาโดยปรากฏคําวา ฟรี นั้น หากตองซื้อสินคาหนึ่ง

กอน ตองมีการบอกใหชัดเจน หรือคาใชจายอื่น ๆ กอนการไดรับสวนใหเปลา โดยตองมีการอธิบายให

ชัดเจนถึงสาเหตุที่มาที่ไป ของการไดมาในสวนที่ไดเปลาอยางเขาใจและชัดเจน 

7.2 ถาเกิดคาใชจายอื่น ๆ ตองมีการระบุถึงแนวทางการไดมาซึ่ง สินคาฟรี หรือ บริการฟรี 

นําเสนอสิ่งที่ตองเสียเกินกวาปกติ กอนที่จะไดรับสินคาหรือบริการที่ใหฟรี หรือใหเปลานั้น โดยระบุ

ที่มาที่ไปอยางชัดเจน มิใชกลาวในโฆษณาวาสินคาหรือบริการนี้ฟรีโดยขาดการอธิบาย เพื่อหวังเปน

จุดจูงใจ 

7.3 ผูโฆษณาตองไมปรับเปลี่ยน บดบัง ราคาสินคาที่อาจจะเกิดขึ้น กอนการไดรับสินคาฟรี 

หรือ บริการฟรี ทั้งนี้ ตองระบุถึงคาใชจายในทุก ๆ รายละเอียดในทุกลักษณะอยางชัดเจน  อาทิเชน 

7.3.1 ตองเขียนอธิบายคาใชจายที่ตองเสียอยางชัดเจน และเขียนอธิบายสิ่งที่

ผูบริโภคเหลานั้นจะไมเสียเมื่อมีการดําเนินการอยางใด  

7.3.2 ตองระบุคาใชจายที่อาจจะเกิดข้ึนได กรณีท่ีตองมีการปรับปรุงเปลี่ยนแปลงให

เกิดการปฏิบัติอยางถูกกฎหมาย 

7.3.3 กรณีมีการเปลี่ยนแปลงองคประกอบ หรือคุณภาพ หรือการเพิ่มราคา ใน

รายละเอียดของสินคาหรือบริการ โดยการเปลี่ยนแปลงดังกลาว ผูบริโภคสามารถเรียกรองใน

สิ่งที่ซื้อไปแลว (ในลักษณะองคประกอบหลังการเปลี่ยนแปลง) โดยมีการประกาศวา

ขอกําหนดกอนหนานั้นถามีการระบุวาได ฟรี ผูบริโภคปฏิบัติตรงตามขอกําหนดควรที่จะ

ไดรับการพิจารณาในสวนของสินคาฟรีหรือบริการฟรีตามความเหมาะสม 

7.4 กรณีที่เปนการใหฟรี นอกเหนือจากการทดลองใช ในการใชศัพทวา ฟรี ไมควรใหผูซื้อ 

ไดสินคาที่คูกับสินคาฟรีนั้น เกิดความเสียเปรียบอยางแตกตางในสินคาที่ไมไดใหฟร ี
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7.5 การทดลองใชฟรี แมวา ผูบริโภคยินดีที่จะชําระคาสงกลับในผลิตภัณฑตาง ๆ นั้น การ

ดําเนินการในการโฆษณา หรือการสงเสริมการขาย ตองมีการอธิบาย และมีภาระผูกพันที่จะ

รับผิดชอบอธิบาย คาใชจายที่เกิดข้ึนอยางละเอียด 

   

เกณฑการพิจารณาประกอบ 
ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

7. การใชคําศัพทวา ฟร ี

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 7.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 7.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 7.3  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 7.3.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 7.3.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 7.3.3  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 7.4  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 7.5  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑใหระบุเหตุผลประกอบ เพื่อการพัฒนาตอไป 

 

8. การใชคําศัพทลดราคา   

8.1 เมื่อสินคา หรือบริการที่มีการโฆษณาโดยปรากฏคําวา ลดราคา นั้น ราคาสินคาจะต่ํากวา

ราคาปกติหากพิจารณาจากราคากลาง แตไมสามารถนํามาอางวาลดราคา ทั้งที่มีความจําเปนตอการ

ปรับราคาลงอยูแลวในสินคาหรือบริการนั้น ๆ 

 

เกณฑการพิจารณาประกอบ 
ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

8. การใชคําศัพทลดราคา   

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 8.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 
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9. หลักการเปรียบเทียบ   

9.1 เมื่อสินคา หรือบริการที่มีการนําเสนอขอมูลเชิงเปรียบเทียบ จะตองไมสรางใหเกิดความ

รุนแรง ตอฝายใดฝายหนึ่ง 

9.2 เมื่อสินคา หรือบริการที่มีการนําเสนอขอมูลเชิงเปรียบเทียบราคา ควรพิจารณาถึงอัตรา

คาเงินอื่นที่เกี่ยวของ ที่สงผลกระทบตอการกําหนดราคาสินคา หรือบริการ และควรชี้แจงอยาง

ละเอียด  

9.3 ในทุกการเปรียบเทียบการโฆษณา ตองมีการดําเนินการการออกแบบขอมูลเชิง

เปรียบเทียบที่มีความโปรงใสและมีความเปนธรรมในรายละเอียดเนื้อหาของการเปรียบเทียบ

ผลิตภัณฑของแตละบริษัท หรือแตละหนวยงาน โดยผูบริโภคตองไมเกิดความเขาใจผิดในผลของการ

เปรียบเทียบการโฆษณาผลิตภัณฑนั้น หามเปรียบเทียบที่มีการมุงหวังผลเพื่อประโยชนสวนตน การ

เปรียบเทียบผลิตภัณฑควรใชกระบวนการการเปรียบเทียบขั้นพื้นฐาน โดยจะตองมีการเปรียบเทียบ

ในผลิตภัณฑที่มีคุณลักษณะเดียวกัน 

 

เกณฑการพิจารณาประกอบ 
ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

9. หลักการเปรียบเทียบ   

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 9.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 9.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 9.3  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑใหระบุเหตุผลประกอบ เพื่อการพัฒนาตอไป 

 

10. ความพรอมของผลิตภัณฑ 

10.1 ผูโฆษณาจะตองทราบดีวาผลิตภัณฑที่ตนจะจําหนายนั้นไดมีอยูในคลังสินคา หรือมี

ความพรอมตอการสงมอบใหกับลูกคา ในรายการสินคาที่มีการโฆษณาหรือมีการจัดรายการสงเสริม

การขายจะตองสามารถแสดงใหเห็นวามีความพรอมตอการขายตามที่ตนไดโฆษณา หรือตามที่ตนจัด

รายการสงเสริมการขายออกไปสูกลุมลูกคา ผูขายจะตองใหแนใจวาสินคาที่มีอยูนั้น มีความพรอมใน

การจําหนายปริมาณเทาไหร และมีขอจํากัดดานใดบาง 
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10.2 ในบางรายการสินคาที่มีการโฆษณาไปนั้นถาไมสามารถดําเนินการจัดทําการเตรียม

ความพรอมของคลังสินคาได และไมมีผลิตภัณฑพรอมจําหนาย ไมสามารถทําการโฆษณาใหกับ

ผูบริโภคได 

 

เกณฑการพิจารณาประกอบ 
ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

10. ความพรอมของผลิตภัณฑ 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 10.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 10.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑใหระบุเหตุผลประกอบ เพื่อการพัฒนาตอไป 

 

11. การโฆษณาในเชิงหลอกลอใหซื้อสินคา หรือหลอกลอใหเกิดการรับบริการ 

11.1 การที่ไดโฆษณาวาหนวยงานของตนนั้นมีผลิตภัณฑหรือมีบริการที่สามารถจะสงมอบถึง

ผูบริโภค แตแทจริงแลวตนไมสามารถจําหนายผลิตภัณฑ หรือสงมอบงานบริการใหกับกลุมลูกคาได 

ในลักษณะดังกลาว ซึ่งไมสามารถทําการโฆษณาชวนเชื่อได 

 

เกณฑการพิจารณาประกอบ 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 
11. การโฆษณาในเชิงหลอกลอให

ซื้อสินคา หรือหลอกลอใหเกิดการ

รับบริการ 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 11.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑใหระบุเหตุผลประกอบ เพื่อการพัฒนาตอไป 

 

12. การปรับเปลี่ยนการขาย หรือการสลับการขาย 

12.1 ถาการดําเนินงานทําใหเกิดความสนใจ หรือทําใหเกิดความคิดที่สงผลทําใหเกิดความ

เขาใจผิด และเปนสิ่งที่ผูบริโภคไมสามารถยอมรับ โดยผูประกอบการหวังใหผูรับชมหรือรับฟงการ

โฆษณาตกเปนเหยื่อในการสั่งซื้อ และเมื่อเกิดการสั่งซื้อกับทางผูจําหนาย แตผูจําหนายมีการ

ปรับเปลี่ยนการขายหรือสลับการขายไปเปนอีกผลิตภัณฑหนึ่ง โดยผูขายกลาวชวนเชื่อใหผูบริโภคเกิด

ความเชื่อในสินคาและกลาวถึงจุดบกพรองของสินคาเดิมในเชิงลบ เพื่อนําเสนอการขายในตัวสินคา

ใหมนั้น ไมสามารถดําเนินการได 
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เกณฑการพิจารณาประกอบ 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 12. การปรับเปลี่ยนการขาย หรือ

การสลับการขาย 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 12.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑใหระบุเหตุผลประกอบ เพื่อการพัฒนาตอไป 

 

13. การปกปองความเปนเอกเทศและการหาผลประโยชนจากการเปนเอกเทศ 

13.1 การโฆษณาไมสามารถดําเนินการระบุชี้ชัด หรือมีการอางอิงในบุคคลสําคัญในประเทศ

บุคคลใดเปนสําคัญ หรือกลาวอางวาใครคนใดคนหนึ่งมีสิทธิที่ไดรับสินคาหรือบริการเปนลําดับตน ๆ 

13.2 ในรายละเอียดของการโฆษณาและการจัดจําหนายหรือการจัดรายการสงเสริมการขาย

ที่กลาวอางถึงบุคคลทางการเมือง หรือการกลาวอางถึงบุคคลในสวนราชการวาเปนครอบครัวของ

บุคคลนั้น ๆ  เพื่อชี้นําใหเกิดการยอมรับในการซื้อผลิตภัณฑสินคาและบริการ ไมสามารถดําเนินการ

ได 

13.3 การโฆษณาและการทําการสงเสริมการขาย ไมสามารถดําเนินการโดยใชภาพประกอบ

ที่มีการตัดตอ ดัดแปลงภาพของบุคคลใดบุคคลหนึ่ง หรือทําใหมีความคลายคลึงกับบุคคลใดบุคคล

หนึ่ง ซึ่งการนําเสนออาจจะทําใหเกิดความเขาใจผิด ยอมไมสามารถดําเนินการได 

13.4 การโฆษณาไมสามารถนําเสนอภาพสําเนาของบัตรประชาชนหรือหนังสือเดินทางของ

ผูบริโภคไมวากรณีใดก็ตาม ซึ่งไมสามารถนํามาเผยแพรในสื่อโฆษณาได 

 

เกณฑการพิจารณาประกอบ 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 
13. การปกปองความเปนเอกเทศ

และการหาผลประโยชนจากการ

เปนเอกเทศ 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 13.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 13.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 13.3  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 13.4  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑใหระบุเหตุผลประกอบ เพื่อการพัฒนาตอไป 
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14. การรับประกัน 

14.1 การโฆษณาสามารถระบุถึงการรับประกัน การคุมครอง หรือการไดรับการคุมครอง โดย

ความหมายสําคัญจะตองกําหนดภายใตกฎหมายที่มีการระบุการคุมครองผูบริโภค 

14.2 การกําหนดรายละเอียดการรับประกันแบบครอบคลุมทุกเงื่อนไข ตองมีการระบุ

รายละเอียดใหผูซื้อเกิดความเขาใจอยางชัดเจนในชวงการโฆษณา หรือตองมีข้ันตอนในการดําเนินการ

เพื่อใหผูซื้อเกิดความเขาใจรายละเอียดอยางครบถวนกอนการตัดสินใจซื้อ ในทุก ๆ การระบุขอจํากัด

จะตองมีการระบุเปนลายลักษณอักษร หรือกลาวใหเกิดความชัดเจนในชวงระหวางการโฆษณา 

14.3 ชวงระยะเวลาการรับประกันจะตองมีการทําใหเกิดความเขาใจอยางละเอียดซึ่งจะตอง

ประกอบในการโฆษณาทุกผลิตภัณฑสินคาและทุกการบริการ 

 

เกณฑการพิจารณาประกอบ 
ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

14. การรับประกัน 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 14.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 14.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 14.3  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑใหระบุเหตุผลประกอบ เพื่อการพัฒนาตอไป 

 

15. การระบุรายละเอียดของผูโฆษณา 

15.1 การระบุตองมีการกําหนดรายละเอียดของผูโฆษณาตองมีความอยางชัดเจนวาผูใดเปน 

ผูโฆษณา และโฆษณานี้มาจากหนวยงานใด หรือบริษัทใด 

15.2 การระบุรายละเอียดการโฆษณาผานสื่อตาง ๆ ตองมีการระบุชองทางการติดตอกลับ 

สถานที่แสดงสินคา ที่ตั้งงานมหกรรมงานลดราคาสินคา หากเปนการโฆษณาผานสื่อออนไลน จะตอง

ระบุรายละเอียดสถานที่จัดจําหนาย หรือที่อยูที่เปนหลักแหลงของผูจัดจําหนายและใหบริการที่เปน

เจาของโฆษณาอยางชัดเจน 

เกณฑการพิจารณาประกอบ 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 15. การระบุรายละเอียดของ       

ผูโฆษณา 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 15.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 15.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑใหระบุเหตุผลประกอบ เพื่อการพัฒนาตอไป 
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16. การกลาวอางถึงการกุศล 

16.1 การโฆษณาจะตองไมเปนการเรียกรองใหเกิดการซื้อสินคาหรือบริการที่กลาวอางถึง  

การกุศล หรือผูบริโภคเปนสวนหนึ่งในการบริจาค หรือการโฆษณาที่ทําใหเกิดความเขาใจผิดวามีการ

ดําเนินการจําหนายผลิตภัณฑสินคาหรือบริการเพื่อการกุศล 

 

เกณฑการพิจารณาประกอบ 
ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

16. การกลาวอางถึงการกุศล 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 16.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑใหระบุเหตุผลประกอบ เพื่อการพัฒนาตอไป 

 

17. การเขียนขอความปฏิเสธความรับผิดชอบตองเขียนใหเกิดความเขาใจงาย 

17.1 การเขียนขอความหรือการกลาวปฏิเสธความรับผิดชอบตองเขียนแสดงใหเกิดความ

เขาใจ เมื่อผูรับชมไดมีการรับชมการโฆษณา กรณีเปนขอความจะตองสามารถอานไดอยางชัดเจนใน

ทุกชวงวัย การใชขนาดตัวอักษรจะตองไมเล็กจนเกินไป โดยหัวขอการปฏิเสธความรับผิดชอบจะตองมี

ขนาดตัวอักษรไมต่ํากวาขนาด 8 ตามมาตรฐานขนาดตัวอักษรพื้นฐาน และระดับการมองเห็น ณ    

จุดรับชม 

 

เกณฑการพิจารณาประกอบ 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 
17. การเขียนขอความปฏิเสธความ

รับผิดชอบตองเขียนใหเกิดความ

เขาใจงาย 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 17.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑใหระบุเหตุผลประกอบ เพื่อการพัฒนาตอไป 
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การจําแนก 
การจัดการการโฆษณา  

ในสื่อวิทยุ สื่อโทรทัศน และสื่ออินเตอรเน็ต 

 

• ขอเสนอแนะ

• suggestion

• แนวปฏิบตัิ

• practices

.   
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TV Advertising Code: TAC 

การคัดกรองโฆษณา (Screening Advertisements) เพื่อจัดทําฐานขอมูลทางสื่อโทรทัศน 

 

ขอเสนอแนะ (suggestion) เพื่อประกอบการจัดการสื่อโฆษณาในสาธารณรัฐสิงคโปร               

เพื่อประยุกตใชในประเทศไทย 

 

1. สื่อโทรทัศนเปนสื่อสําคัญในการสื่อสารขอมูลระหวางผูประกอบการสูภาคประชาชน รวมถึง

องคการและหนวยงานตาง ๆ ทั้งภาครัฐและภาคเอกชนสื่อสารขอมูลระหวางกัน เปนที่ทราบดีวาประชาชน

สามารถเขาถึงไดงายรวมทั้งเขาถึงไดทุกเพศและทุกวัย  ทุกภาคสวนตองใหความสําคัญและเขามามีสวนรวมใน

การรับผิดชอบตอสื่อที่ปรากฏขึ้นในสังคมเพ่ือใหเกิดจิตสํานึกท่ีเขมแข็งของผูรับชมใหรูเทาทันสื่อโฆษณา 

 

2. ควรจัดตั้งสํานักงานควบคุมมาตรฐานการโฆษณา (กํากับโดยรัฐ) เพื่อออกรหัสอนุญาตการโฆษณา 

(ในสื่อโทรทัศน) 

 

3. รหัสอนุญาตการโฆษณาในสื่อโทรทัศน (TV Advertising Code: TAC) มีความจําเปนอยางยิ่งใน

การศึกษาติดตามสื่อโฆษณาที่ปรากฏขึ้นในการถายทอดของสื่อโทรทัศนทุกชองทาง ทั้งระบบอนาล็อก และ

ระบบดิจิตอล รวมถึงระบบอ่ืน ๆ ที่เก่ียวของ 

 

4. การนําเสนอโฆษณาในสื่อโทรทัศนควรมีการนําเสนอภายใตแนวทางการดําเนินงานที่ตระหนักถึง

ความรับผิดชอบตอรายละเอียดของสื่อโฆษณาที่มีการเผยแพรสูสาธารณะอยางละเอียด 

 

5. ปจจุบันนี้เทคโนโลยีดานการสื่อสารมีการพัฒนาอยางรวดเร็ว โดยเฉพาะอยางยิ่งการสื่อสารมีความ

หลากหลายในการเผยแพรสื่อ การออกรหัสอนุญาตในการเผยแพรสื่อโฆษณาควรมีการพิจารณาและพัฒนา

กฎระเบียบและขอบังคับเพ่ือใหเกิดความปลอดภัยในการรับชม 

 

6. นําเสนอรายละเอียดและแนวทางในการดําเนินการโฆษณา ผูประกอบการที่ไดรับรหัสอนุญาตการ

เผยแพรสื่อโฆษณาในปจจุบัน ซึ่งจัดการโดยสํานักงานควบคุมมาตรฐานการโฆษณา (Advertising Standard 

Authority) โดยสื่อโฆษณานัน้จะตองมีความสอดคลองกับรายการทีวีโดยจะตองมีความสัมพันธกับรหัสอนุญาต

ในการออกอากาศรายการทีวีกับชองสถานีอยางเครงครัด กลาวคือ บางโฆษณาอาจจะไมสามารถนํามา

เผยแพรไดในบางรายการของทีวีได 

 

 



~ 26 ~ 

 

 .   

7. การพิจารณาวัตถุประสงคของการออกรหัสอนุญาตในการเผยแพรสื่อโฆษณา การอนุญาตออกรหัส

จะตองพิจารณาตามรายละเอียดดังตอไปนี ้

7.1 ทุกรายละเอียดของวัตถุ หรือองคประกอบที่ไดออกแบบมาเพื่อใชในการจําหนายรวมทั้ง

ทุกรายละเอียดของสินคาหรือการบริการ หรือองคการที่มีความประสงคในการนําเสนอเพื่อใหเกิด

ความสนใจ ผูประกอบการตองใหความสนใจในรายละเอียดของการจัดการโฆษณา ตองชี้แจงถึง

รายละเอียดในคาใชจายตาง ๆ ที่อาจจะเกิดขึ้นในสินคาและบริการ ในการนําเสนอตาง ๆ ไมวาจะ

เปนคําพูด เสียง หรือดนตรีประกอบ รวมทั้งขอมูลในการนําเสนอจะตองมีการระบุถึงรายละเอียดให

ชัดเจน โดยรายละเอียดนั้นตองสอดคลองกับความเปนจริงของสินคา ทั้งนี้จะตองปรากฏการนําเสนอ

คําเตือนในผลิตภัณฑสินคาและบริการเพ่ือใหกับลูกคาไดรับทราบ 

7.2 บทความที่เกี่ยวของกับคําเตือน ตองมีการนําเสนอคําเตือนอยางชัดเจน และประชาชน

เกิดความเขาใจ 

 7.3 โฆษณาเพื่อใชในประกอบการจําหนายผลิตภัณฑเมื่อจะนํามาใชในการเผยแพรตอสื่อ

สาธารณะตาง ๆ จะตองไดรับการรับรองจากสวนงานราชการที่เกี่ยวของ เพื่อใหมีการพิจารณาถึง

รายละเอียดเฉพาะ โดยการรับรองจากสวนงานราชการที่ทําหนาที่รับรองมีอํานาจครอบคลุมไปถึงสื่อ

โฆษณาที่มีความเกี่ยวของกับการกุศลตาง ๆ ดวย 

  7.4 ทั้งนี้การออกเลขรหัสอนุญาตในการเผยแพรสื่อโฆษณาตองพิจารณาในรายละเอียดของ

ความแตกตางในเนื้อหาของสื่อโฆษณานั้น ๆ รวมถึงระยะเวลาในการออกอากาศของแตละสื่อโฆษณาโดย

พิจารณาควบคูไปกับรายละเอียดปลีกยอยของแตละสื่อโฆษณา 

 

8. ชองสถานีที่เผยแพรสื่อโฆษณา สามารถประสานงานเพื่อไดมาซึ่งขอมูลที่ชองสถานีสามารถ

ดําเนินการไดโดยเขาติดตอสํานักงานควบคุมมาตรฐานโฆษณา (Advertizing Standard Authority) ที่ได

จัดตั้งขึ้น 

 

9. หลักการโดยทั่วไปในการพิจารณาออกรหัสอนุญาตการโฆษณาในสื่อโทรทัศน การออกแนวทาง

ปฏิบัติของผูที่สนใจจะออกรหัสอนุญาตการเผยแพรสื่อโฆษณาผานสื่อโทรทัศน ซึ่งมีความครอบคลุมทั้ง 2 

ลักษณะของสื่อโทรทัศน ตั้งแตสื่อโทรทัศนแบบอนาลอค (Analogue Television) และสื่อโทรทัศนแบบ

ดิจิตอล (Digital Television) 

 

10. จุดหมายหลักของการโฆษณาจะตองนําเสนอโฆษณาในรายละเอียดขอมูลที่เปนจริงและอยูภายใต

กฎระเบียบขอบังคับของการจัดการสื่อโฆษณา 

10.1 เจาของสื่อโฆษณาจะตองไมมีเจตนาที่แอบแฝงที่มีการนําเสนอ ทั้งรายละเอียดเนื้อหา

รวมถึงเสียงประกอบใหเกิดความเขาใจผิด ในผลิตภัณฑสินคาหรืองานบริการที่ตนนั้นไดมีการผลิตสื่อ
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โฆษณา และมีความจําเปนตองนําเสนอสื่อโฆษณาในวัตถุประสงคที่เหมาะสมเทานั้น โดยไมมีการ

นําเสนอเกินกวาความเปนจริงที่ทําใหผูบริโภคเกิดความเขาใจผิดในผลิตภัณฑสินคาหรือบริการนั้น ๆ 

10.2 การนําเสนอในสื่อโฆษณาตาง ๆ จะตองมีการนําเสนอขอมูลที่สามารถเขาใจไดงาย 

หลีกเลี่ยงการใชศัพททางวิทยาศาสตรที่เปนศัพททางเทคนิค ซึ่งยากตอความเขาใจ จะตองใชศัพททาง

วิทยาศาสตรที่ประชาชนสามารถเขาใจไดงายเทานั้น 

10.3 การผลิตสื่อโฆษณาจะตองไมผิดกับขอบังคับหรือขอกฎหมายใด ๆ ในประเทศ อาทิเชน 

ดนตรีที่ใชประกอบในสื่อโฆษณาเปนดนตรีที่ผิดลิขสิทธิ์ หรือ เปนดนตรีที่ไมไดรับการอนุญาตจาก

เจาของลิขสิทธิ์ของดนตรีหรือเพลงนั้น ๆ ไมอนุญาตใหใชประกอบในสื่อโฆษณาได 

 

11. สื่อโฆษณาตาง ๆ จะตองมีความเหมาะสม และไดรับการตรวจสอบในรายละเอียดของเนื้อหา

รวมถึงเทคนิคการนําเสนอ โดยจะตองไมขัดกับกฎหมายหรือไมเปนการสงเสริมใหเกิดการกระทําผิดดานใด

ดานหนึ่งของกฎหมาย 

 

12. การโฆษณาผานสื่อควรมีการพิจารณาและใหความสําคัญกับระบบเสียงที่เผยแพรควบคูไปกับสื่อ

โฆษณา โดยเสียงที่ใชประกอบจะตองไมรบกวนผูรับชม หรือผูรับฟง อาทิเชน จะตองไมเปนเสียงที่เกิดขึ้นแลว

ทําใหผูรับฟงเกิดความตกใจ ทั้งนี้เสียงที่ใชประกอบการโฆษณาจะตองมีความเหมาะสมกับทุกวัฒนธรรม เพศ 

อาย ุและคนพิการ 

 

13. รายละเอียดเนื้อหาของโฆษณาจะตองมีความสอดคลองกับรายละเอียดรายการที่โฆษณานั้นได

เผยแพรในชวงรายการนั้น ๆ 

 

14. สื่อโฆษณาจะตองไมเปนลักษณะของสื่อโฆษณาที่มีความคลายกับรายการโทรทัศน อาทิเชน สื่อ

โฆษณาจะตองไมมีการจําลองการโฆษณาเหมือนกับสถานการณการเผยแพรขาวสารของสํานักงานขาวหรือ

รายการขาว เพราะอาจจะทําใหผูรับฟงเกิดความเขาใจผิดได 

 

15. ผูผลิตรายการ ไมควรโฆษณาสินคาหรือผลิตภัณฑในลักษณะปรากฏอยูในรายการตลอดชวงเวลา

ที่รายการออกอากาศ รวมถึงผูดําเนินรายการไมควรกลาวโฆษณาถึงผลิตภัณฑสินคาหรือบริการในรายการ

อยางตอเนื่อง 

 

16. เนื้อหาโฆษณาที่นําเสนอในรายการขาว หรือการเผยแพรขอมูลขาวสารดานการศึกษา หรือ

กิจกรรมดานการศึกษา เมื่อมีการนําเสนอผลิตภัณฑสินคาหรืองานบริการในสื่อโทรทัศนตองพิจารณาถึงความ

เหมาะสมของโฆษณาและตองมีการระบุรายละเอียดขอเท็จจริงอยางชัดเจน 
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17. สื่อโฆษณาใดก็ตามที่มีผลกระทบทําใหเกิดความไมยอมรับในผลิตภัณฑสินคาหรือไมยอมรับใน

งานบริการ ไมสามารถเผยแพรได เพื่อปองกันการโฆษณาที่มีการใสรายไปถึงกลุมภาคสวนอื่น ๆ ระหวาง    

ภาคธุรกิจ 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบการจัดการสื่อโฆษณา ในสาธารณรัฐสิงคโปร  

เพื่อประยุกตใชในประเทศไทย 

17 ประการ 

 

ผลการพิจารณาแผนปฏิบัติงาน (Action Plan) และนโยบายตอการดําเนินงานของผูประกอบการ 

เกิดความตระหนักและดําเนินการจัดทําฐานขอมูลที่เหมาะสมตอการเผยแพรสื่อสาธารณะตามแนวปฏิบัติ

ดังกลาว 

 

TV Advertising Code: TAC 

 

แนวทางปฏิบัติเพื่อการปรับปรุงและพัฒนา 

(ขอเสนอแนะ) 

 

 

 ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ 

 

......................................................................................................... 

......................................................................................................... 

......................................................................................................... 

......................................................................................................... 

......................................................................................................... 

......................................................................................................... 

*  พบแผนปฏิบัติงาน (Action Plan) และนโยบายตอการดําเนินงานของผูประกอบการที่เหมาะสม 

** หากผลการพิจารณาพบแผนปฏิบัติงาน  (Action Plan) และนโยบายตอการดําเนินงานของ

ผูประกอบการทีไ่มครอบคลุม ควรระบุแนวทางปฏิบัติเพื่อพัฒนาตอไป 
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แนวปฏิบัติ

practices
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แนวปฏิบัติตอการโฆษณา 

 จริยธรรมพื้นฐานและความเชื่อทางสังคม (Moral standards/Social Behavior) 

 ขอกําหนดในการดําเนินการสื่อโฆษณาในเด็ก (Children Advertising Practice)  

 การใชภาษา (Use of Language)  

 หลักการอางอิงและหลักการเปรียบเทียบ (Claims and Comparisons)  

 การอางอิงบุคคลสาธารณะในสื่อโฆษณา (Use of Public Figures) 

 การนําเสนอโฆษณา ในสื่อรายการโทรทัศน หรือ หนังภาพยนตร หรือการแสดงศิลปวัฒนธรรม

(Advertisements of TV Programs, Movies and Arts Theatrical Performance) 

 การนําเสนอโฆษณาท่ีมีรายละเอียดเปรียบเสมือนขาว (Advertisement Resembling News) 

 การนําเสนอขาวสารการเมืองและการปกครอง (Political Advertising) 

 สื่อโฆษณาท่ีมีความเก่ียวของกับการรวมแขงขัน การสงขอความสั้นโดยใชโทรศัพทในการรวมรายการ 

(Advertisements for Contests & Premium Charge Telephone Services) 

 การทํานายโชคลาภ ความเชื่อโชคลาง และการใชหลักไสยศาสตร (Fortune Telling and 

Superstitions Beliefs) 

 งานบริการที่มีความเกี่ยวของกับความสูญเสียชีวิต (Death Related Services) 

 สื่อโฆษณาท่ีเกี่ยวกับการสนทนาและการนัดพบกัน (Chat-line and Dating Services) 

 สื่อโฆษณาสถานประกอบการที่นาสงสัย และงานบริการที่นาสงสัย (Suspicious Establishment 

and Services) 

 โฆษณาที่สั้น ขาดคุณภาพ (Subliminal Advertising) 

 ชวงเวลาที่เหมาะสมตอการผลิตสื่อโฆษณา (Advertising Time Limit) 

 การโตตอบในสื่อโฆษณา (Interactive/Enhanced Advertising) 

 ปฏิทินออกอากาศสื่อโฆษณา และภาพยนตรโฆษณา (Scheduling of Advertisements and 

Trailers) 

 เสียงและการควบคุมคุณภาพการสงสัญญาณเสียง  (Noise and Stridency) 

 ขอบัญญัติ หรือ ขอบังคับ ที่เกี่ยวของกับการโฆษณาในสื่อโทรทัศน (Legislation Affecting 

Television Advertisement)  

 การโฆษณาขายผลิตภัณฑทางสื่อโทรทัศน  (Infomercials) 
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จริยธรรมพื้นฐานและความเชื่อทางสังคม (Moral standards/Social Behavior) 

 

1. ขอพึงระวังในการปฏิบัติดานจริยธรรมพื้นฐานและความเชื่อทางสังคม 

1.1 หามผลิตสื่อโฆษณาที่มีการนําเสนอหรือมีการแสดงใหเห็นถึงความผิดปกติทางเพศ 

โฆษณาที่ปลุกเราทางเพศ หรือการดําเนินชีวิตที่นอกเหนือจากความเปนจริงที่จะสามารถปฏิบัติได 

โดยสื่อโฆษณาจะตองไมเกี่ยวของกับสิ่งเสพติด หรือแสดงการกระทําทีล่ะเมิดตอสิ่งเสพติด ทั้งการ

แสดงขอความหรือภาพ โดยทุกการโฆษณาตองเปนในรูปแบบพื้นฐานซึ่งเปนขอมูลพื้นฐานในการ

ดํารงชีวิตเทานั้น 

1.2 หามสื่อโฆษณานําเสนอในรายละเอียดที่ทําใหเกิดความแตกแยกในดานเพศ หรือเปนสื่อ

โฆษณาที่มีการทําใหเกิดความรูสึกทางเพศ  

1.3 สื่อโฆษณาหามมีลักษณะที่เปนการแสดงที่มีพฤติกรรมสูดดมเพศชาย หรือการสูดดม 

เพศหญิง หรือการสวมใสชุดชั้นในที่เปนลักษณะยั่วยวนทางเพศ 

1.4 สื่อโฆษณาจะตองไมเปนสื่อโฆษณาทีบ่อนทําลายความสําคัญของครอบครัวและการดํารง

อยูของสังคม  

1.5 สื่อโฆษณาที่มีลักษณะหรือมีความเกี่ยวของในการนําเสนอผลิตภัณฑถุงยางอนามัย หรือ

สิ่งที่เกี่ยวของกับการคุมกําเนิด ไมอนุญาตใหเผยแพรสื่อโฆษณาในชองโฆษณาที่มีผูรับชมที่

หลากหลายโดยเฉพาะชองรายการหรือชวงรายการที่มีเยาวชนรับชม 

1.6 สื่อโฆษณาหามมีการนําเสนอผลิตภัณฑที่เกี่ยวของกับยาสูบ หรือมีการนําเสนอ

รายละเอียดภาพ หรือขอความที่เก่ียวของกับการสูบไมสามารถโฆษณาได ทั้งนี้รวมถึงไมสามารถ

นําเสนอชื่อบริษัทที่เกี่ยวของกับยาสูบในสื่อโทรทัศน รวมทั้งรายละเอียดบางประการที่เกี่ยวของกับ

การสูบบุหรี่ หากเผยแพรจะตองไดรับการรับรองจากสวนราชการที่ควบคุมและกํากับเทานั้น 

1.7 ไมอนุญาตใหมีการเผยแพรสื่อโฆษณาที่มีการนําเสนอการพนนั แตถาเปนการนําเสนอ

โดยรัฐสามารถดําเนินการได 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ จริยธรรมพื้นฐานและความเชื่อ

ทางสังคม (Moral 

standards/Social Behavior) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 1.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 1.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 1.3  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  
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แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 
ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 1.4  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 1.5  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 1.6  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 1.7  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 

 

 

ขอกําหนดในการดําเนินการสื่อโฆษณาในเด็ก (Children Advertising Practice)  

 

2. สื่อโฆษณาที่มีความเกี่ยวของกับกลุมเยาวชนต่ํากวา 14 ป ในทุก ๆ รายละเอียดจะตองมีการ

ดําเนินการในการเสริมสราง และมุงนําเสนอขอเท็จจริงใหกับเด็กไดรับทราบความแตกตางระหวางความเปน

จริงและสิ่งที่เปนจินตนาการ โดยสื่อโฆษณาจะตองมีการแจกแจงรายละเอียดของกลุมที่จะไดรับชมสื่อโฆษณา

นั้นจําแนกตามชวงอายุและความเหมาะสมของวัย  

2.1 หามนําเสนอสื่อโฆษณาที่มีการนําเสนอในสิ่งที่ไมเหมาะสมตอคานิยมความเชื่อของเด็กที่

มีการดูหมิ่นตอผูปกครอง ผูอาวุโส และครอบครัว รวมถึงสังคม 

2.2 สื่อโฆษณาที่มีเปาหมายสําคัญเพ่ือเยาวชน จะตองมีการนําเสนอขอมูลในมุมมองของ

เยาวชนเทานั้น โดยไมอนุญาตใหโฆษณาที่เก่ียวของกับเด็กมีการนําเสนอภาพหรือมีการนําเสนอคําพูด

ที่มีความเกี่ยวของกับการเผยแพรศีลธรรม หรือมีการสอดแทรกจิตวิทยาในการสรางใหเด็กทําความ

เขาใจในเรื่องใดเรื่องหนึ่งโดยเฉพาะ 

2.3 ขอมูลที่ปรากฏในสื่อโฆษณาที่เกี่ยวของกับเด็กตองระมัดระวังในการพิจารณาเนื้อหาให

เกิดความปลอดภัยในเด็ก โดยจะไมนําเสนอขอมูลที่มีกิจกรรมโลดโผนหรือสรางใหเด็กเกิดทัศนคติใน

การกระทําที่ทําใหเกิดอันตรายตอชีวิต 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ ขอกําหนดในการดําเนินการสื่อ

โฆษณาในเด็ก (Children 

Advertising Practice) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  
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แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 
ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 2.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 2.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 2.3  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 

 

 

การใชภาษา (Use of Language)  

 

 3. ขอพึงระวังในการใชภาษา 

3.1 ในการนําเสนอสื่อโฆษณาตาง ๆ ควรมีการดําเนินการภายใตภาษาที่ถูกตองและถูกหลัก

สากล 

3.2 สื่อโฆษณาที่ไดมีการผลิตขึ้น ภาษาที่ใชจะตองเปนภาษาที่สามารถเขาใจไดงายไมควรมี

ภาษาทองถิ่นที่ยากตอความเขาใจมาปะปนในสื่อโฆษณา 

  3.3 ในสื่อโฆษณาจะตองปราศจากคําหยาบคายหรือคําพูดท่ีไมสุภาพ 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

การใชภาษา (Use of Language) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 3.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 3.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 3.3  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 
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หลักการอางอิงและหลักการเปรียบเทียบ (Claims and Comparisons)  

 

4. ขอพึงระวังในการใชหลักการอางอิงและหลักการเปรียบเทียบ 

4.1 การนําเสนอสื่อโฆษณาจะตองไมนําเสนอขอมูลที่เปนเท็จที่ทําใหผูบริโภคเขาใจผิดหรือ

ผูรับฟงมีความเขาใจเนื้อหาที่มีความคลาดเคลื่อนไปจากความเปนจริง 

4.2 ขอมูลที่นําเสนอในสื่อโฆษณาเม่ือมีการอางอิงเปรียบเทียบ จะตองสามารถพิสูจนไดถึง

แหลงที่อางอิงขอมูล 

4.3 สื่อโฆษณาที่มีการเปรียบเทียบในระหวางสินคาหรือบริการ สามารถดําเนินการไดภายใต

พื้นฐานขอเท็จจริง และเปนการเปรียบเทียบในขอมูลพื้นฐานเทานั้น 

 

5. สื่อโฆษณาที่มีการนําเสนอถึงการลงทุนในสินคาหรือบริการ จะตองมีการอธิบายถึงรายละเอียดของ

ผลตอบแทนวาผลตอบแทนตาง ๆ เหลานั้นมีความเสี่ยงและมีโอกาสที่จะไมเปนไปตามขอมูลที่โฆษณานี้ได 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ หลักการอางอิงและหลักการ

เปรียบเทียบ (Claims and 

Comparisons) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 4.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 4.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 4.3  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 5  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 

 

 

 

 

 

 

 

 



~ 35 ~ 

 

 .   

การอางอิงบุคคลสาธารณะในสื่อโฆษณา (Use of Public Figures) 

 

6. ในการโฆษณาที่มีการอางอิงบุคคลสาธารณะในสื่อโฆษณา ตองไมมีการบทบังใบหนา หรือการใส

ขอความที่เกินจริง แตการอางอิงบุคคลสาธารณะ (ตองผานการรับการอนุญาตการเผยแพรเฉพาะเทานั้น) 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 
ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

การอางอิงบุคคลสาธารณะในสื่อ

โฆษณา (Use of Public Figures) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 6  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 

 

 

การนําเสนอโฆษณา ในสื่อรายการโทรทัศน หรือ หนังภาพยนตร หรือการแสดงศิลปวัฒนธรรม

(Advertisements of TV Programs, Movies and Arts Theatrical Performance) 

 

7. ขอพึงระวังในการนําเสนอโฆษณา ในสื่อรายการโทรทัศน หรือ หนังภาพยนตร หรือการแสดง

ศิลปวัฒนธรรม 

7.1 การนําเสนอสื่อโฆษณา ในรูปแบบของการซื้อรายการเพื่อรับชมในที่พักอาศัย (in-house 

trailers) ที่มีความเกี่ยวของกับภาพยนตร   ภาพยนตรผานรายการเคเบิลทีวี หรือรายการทวีีตาง ๆ 

จะตองไมนําเสนอสื่อโฆษณาที่มีรายละเอียดเนื้อหาที่สื่อถึงความรุนแรง ทําใหเกิดความรูสึกหวาดกลัว 

อาทิเชน การโฆษณาท่ีมีการเผยแพรบทโฆษณาที่มีการใชปนจอยิงอยางใกลชิด  การมีเลือดสาด

กระเด็น หรือการทําใหเกิดความรูสึกหลอนกลัว การขมขืนกระทําชําเรา หรือการทําใหรูสึกทางเพศ 

7.2  ในสื่อโทรทัศนฟรีทีวี การนําเสนอสื่อโฆษณาในกลุมที่มีผูฟงที่จัดกลุมไวในชวงอายุเกิน 

18 ป จะตองมีการนําเสนอไดเฉพาะชวงหลังเวลา 22.00 - 6.00 น. กรณีมีการเปลี่ยนชวงเวลาในการ

โฆษณาจะตองมีการปรับปรุงเนื้อหาใหเหมาะสมกับชวงเวลาออกอากาศเทานั้น หามใชรายละเอียด

เนื้อหาเดียวที่สามารถเผยแพรในตลอดชวงเวลา   

7.3 สื่อโฆษณาที่ไมเหมาะสม ควรมีการทําสัญลักษณแจงใหผูชมพึงระวัง หรือมีคําเตือน

เพื่อใหผูรับชมพิจารณา ทั้งนี้ ไมควรนําไปเผยแพรในชองทางที่เยาวชนสามารถเขารับชมได 

7.4 ในสื่อโฆษณาของภาพยนตรที่จํากัดในกลุมผูรับชมในกลุมอายุ 21 ปขึ้นไป จะตอง

โฆษณาในชองทางที่อนุญาตเฉพาะกลุมนี้เทานั้น หามเผยแพรสื่อโฆษณาในกลุมผูรับชมกลุมอ่ืน โดย

เด็ดขาด  
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แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

การนําเสนอโฆษณา ในสื่อรายการ

โทรทัศน หรือ หนังภาพยนตร 

หรือการแสดงศิลปวัฒนธรรม

(Advertisements of TV 

Programs, Movies and Arts 

Theatrical Performance) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 7.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 7.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 7.3  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 7.4  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 

 

 

การนําเสนอโฆษณาที่มีรายละเอียดเปรียบเสมือนขาว (Advertisement Resembling News) 

 

8. ขอพึงระวังในการนําเสนอโฆษณาท่ีมีรายละเอียดเปรียบเสมือนขาว 

8.1 ดังเชนสื่อโฆษณาท่ีมีการนําเสนอคลายกับขาวดวน (News Flash) และเปนการนําเสนอ

สื่อโฆษณาออกทางชองทางออกอากาศสาธารณะ ไมสามารถดําเนินการได 

8.2 การโฆษณาที่มีลักษณะเนื้อหายาวและตองมีการตัดชวงออกเปนสองชวง จะตองมีการสื่อ

ใหชัดเจนวาขอมูลตั้งแตตนจนจบมีการสื่อความหมายถึงเรื่องใด ประชาชนผูรับชมจะตองมีความ

เขาใจไดวามีสองชวงเนื้อหา 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 
การนําเสนอโฆษณาท่ีมี

รายละเอียดเปรียบเสมือนขาว 

(Advertisement Resembling 

News) 
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แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 
ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 8.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 8.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 

 

 

การนําเสนอขาวสารการเมืองและการปกครอง (Political Advertising) 

 

9.  การนําเสนอโฆษณาที่เก่ียวของกับการเมืองการปกครอง ไมอนุญาตใหผูใดดําเนินการ 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ การนําเสนอขาวสารการเมืองและ

การปกครอง (Political 

Advertising) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 9  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 

 

 

สื่อโฆษณาที่มีความเกี่ยวของกับการรวมแขงขัน การสงขอความสั้นโดยใชโทรศัพทในการรวมรายการ 

(Advertisements for Contests & Premium Charge Telephone Services) 

 

10.   สื่อโฆษณาที่มีการเชื้อเชิญใหผูชมรายการรวมสงขอความสั้นเพื่อชิงโชค หรือมีการใชโทรศัพท

รวมดําเนินการ รวมทั้งการดาวนโหลดรายละเอียดตาง ๆ ผานโทรศัพทมือถือ จะตองมีระบบลงทะเบียน 

ผูเขารวมมีโอกาสที่จะไดรับการทดลองใช ทั้งนี้เมื่อสื่อโฆษณานั้นปรากฏในชวงเวลาที่เยาวชนรับชมไดนั้น สื่อ

โฆษณาจะตองมีการนําเสนอถึงรายละเอียดคาใชจายที่อาจจะเกิดขึ้นจากการใชโทรศัพททํารายการ โดย

รายละเอียดปลีกยอยตาง ๆ นั้น เยาวชนจะตองเขาใจไดงาย รวมทั้ง สื่อโฆษณานั้นจะตองสรางขั้นตอนให

ผูปกครองเด็กไดรวมรับทราบ และผูปกครองมีสิทธิในการปฏิเสธการดําเนินการทางธุรกรรมใด ๆ ที่เกี่ยวกับ

เด็กหรือเยาวชนไดเขารวมกิจกรรม ภายใตสื่อโฆษณา 
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แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

สื่อโฆษณาที่มีความเก่ียวของกับ

การรวมแขงขัน การสงขอความสั้น

โดยใชโทรศัพทในการรวมรายการ 

(Advertisements for Contests 

& Premium Charge 

Telephone Services) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 10  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 

 

 

การทํานายโชคลาภ ความเชื่อโชคลาง และการใชหลักไสยศาสตร (Fortune Telling and 

Superstitions Beliefs) 

 

11. ขอพึงระวังในการโฆษณาการทํานายโชคลาภ ความเชื่อโชคลาง และการใชหลักไสยศาสตร 

11.1 โฆษณาที่บอกการทํานายโชคลาภ ความเชื่อโชคลาง และการใชหลักไสยศาสตร ไมวา

ทางตรง หรือทางออม อาจจะมีเนื้อหาที่เกี่ยวของกับสิ่งลึกลับ ไมสามารถทําการโฆษณาได 

11.2 โฆษณาผลิตภัณฑ หรือบริการที่มีความเกี่ยวของกับการทํานายโชคลาภและความเชื่อ

โชคลางไมวาทางตรงหรือทางออม อาจจะมีเนื้อหาที่เกี่ยวของกับสิ่งลึกลับ ไมสามารถทําการโฆษณา

ได 

11.3 สื่อโฆษณาที่มีเนื้อหาไมสมเหตุสมผล ทําใหเกิดการเสี่ยง หรือเกิดการหวาดกลัว สราง

ใหเกิดความเชื่อดานใดดานหนึ่ง ไมสามารถกระทําการโฆษณาได 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 
การทํานายโชคลาภ ความเชื่อโชค

ลาง และการใชหลักไสยศาสตร 

(Fortune Telling and 

Superstitions Beliefs) 
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แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 
ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 11.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 11.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 11.3  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 

 

งานบริการที่มีความเกี่ยวของกับความสูญเสียชีวิต (Death Related Services) 

 

12. งานบริการที่มีความเกี่ยวของกับความสูญเสียชีวิต หรือมีความเกี่ยวของกับพิธีกรรม จะสามารถ

ถายทอดไดในชวงเวลา 23.00 น. เปนตนไป จนถึง 6.00 น.  โดยจะตองมีการดําเนินการภายใตระเบียบ

ดังตอไปนี ้

12.1 รายละเอียดของการโฆษณาไมอนุญาตใหมีการรักษาไวซึ่งสิ่งทีเ่สียชีวิต และตองอธิบาย

ถึงความไมเหมาะสมที่จะเก็บสิ่งไมมีชีวิตไว 

12.2 สื่อโฆษณาที่มีความเกี่ยวของกับความสูญเสียชีวิตจะตองไมออกอากาศในชวงวันหยุด

ตาง ๆ  

12.3 สื่อโฆษณาดานผลิตภัณฑหรืองานบริการที่มีความเกี่ยวของกับความสูญเสียชีวิต จะตอง

มีการดําเนินการภายใตองคการที่เกี่ยวของ  

12.4 สื่อโฆษณาที่เก่ียวของกับงานบริการที่มีความเกี่ยวของกับความสูญเสียชีวิต จะตองไม

โฆษณาถ่ีจนเกินไป และไมเผยแพรในลักษณะชี้ชัด 

12.5 สื่อโฆษณาที่มีความเกี่ยวของกับความสูญเสียชีวิตควรพิจารณาถึงความเหมาะสมของ

ผูชมเปนหลัก 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ งานบริการที่มีความเกี่ยวของกับ

ความสูญเสียชีวิต (Death 

Related Services) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 12  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 12.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 12.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  
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แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 
ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 12.3  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 12.4  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 12.5  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 

 

 

สื่อโฆษณาที่เกี่ยวกับการสนทนาและการบริการนัดพบกัน (Chat-line and Dating Services) 

 

13.  สื่อโฆษณาที่เกี่ยวของกับการสนทนาพบรัก ที่ไมผานการรับรองของหนวยงานภาครัฐอนุญาตให

เปดบริการ ไมสามารถโฆษณาในสื่อตาง ๆ ได 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ สื่อโฆษณาที่เก่ียวกับการสนทนา

และการบริการนัดพบกัน (Chat-

line and Dating Services) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 13  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 
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สื่อโฆษณาสถานประกอบการที่นาสงสัย และงานบริการที่นาสงสัย (Suspicious Establishment and 

Services) 

 

14. สื่อโฆษณาที่ไดออกอากาศที่มีการโฆษณาถึงสถานประกอบการที่นาสงสัย และงานบริการที่นา

สงสัย ที่ไมมีความเชื่อถือ อาจจะสงผลตอความเปนอันตราย และสิ่งผิดกฎหมาย จะไมอนุญาตใหมีการเผยแพร 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 
สื่อโฆษณาสถานประกอบการที่นา

สงสัย และงานบริการที่นาสงสัย 

(Suspicious Establishment 

and Services) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 14  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 

 

 

โฆษณาที่สั้น ขาดคุณภาพ (Subliminal Advertising) 

 

15. ไมอนุญาตใหมีการโฆษณาในสื่อโฆษณาที่มีขอความสั้นจนเกินไป โดยมีการนําเสนอแคอุปกรณ

ทางเทคนิคบางประการ อาจจะเปนภาพ ขอความ หรือทาทางประกอบในการโฆษณาที่ทําใหผูรับชม           

ไมสามารถทําความเขาใจไดถองแท หรือเกิดความเขาใจผิดเพี้ยน ยอมไมอนุญาตใหมีการเผยแพร 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 
ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

โฆษณาที่สั้น ขาดคุณภาพ 

(Subliminal Advertising) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 15  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 
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ชวงเวลาที่เหมาะสมตอการผลิตสื่อโฆษณา (Advertising Time Limit) 

 

16. การกําหนดชวงเวลาตองไดรับการรับรองจากหนวยงานที่ควบคุม โดยใชหนวยวัดชวงเวลาตาม

สัญญาณนาฬิกา โดยวัดเปนนาที โดยสื่อโฆษณาที่มีการเผยแพรสื่อโทรทัศนที่ผูรับชมทางบานสามารถเขา

รับชมได ตองมีความยาวรวมไมเกิน 14 นาที ตอรายการ 1 ชั่วโมง 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ ชวงเวลาที่เหมาะสมตอการผลิตสื่อ

โฆษณา (Advertising Time 

Limit) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 16  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 

 

 

การโตตอบในสื่อโฆษณา (Interactive/Enhanced Advertising) 

 

17. การสงขอมูลผานระบบดิจิตอล ตองมีระบบที่ครอบคลุมถึงการโตตอบการแสดงผลของการ

เผยแพรสื่อโฆษณา มีการนําเสนอขอมูลที่ทําใหผูรับชมไดทราบถึงแหลงที่มาของสื่อโฆษณานั้น ๆ วามาจาก

บริษัทใด เพื่อทราบวาผูประกอบการเปนใคร เปนผูประกอบการภายในประเทศหรือตางประเทศ 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ การโตตอบในสื่อโฆษณา 

(Interactive/Enhanced 

Advertising) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 17  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 
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ปฏิทินออกอากาศสื่อโฆษณา และภาพยนตรโฆษณา (Scheduling of Advertisements and 

Trailers) 

 

18.  สถานีออกอากาศโฆษณาในชองสัญญาณทุกประเภท ควรมีการออกแบบทดสอบไตรตรอง/

ตรวจสอบ กําหนดขอพึงระวัง เมื่อปรากฏตารางออกอากาศสื่อโฆษณานั้น ๆ มีกลุมผูรับชมกลุมใด ที่ไดเขาถึง 

และไดรับชมในชวงเวลาขณะนั้น รวมถึงเชื่อชาติ ตองมีการทําการศึกษาผูรับชมในแตละชวงเวลา เพื่อพิสูจนให

ไดวาชวงเวลานั้น ๆ มีกลุมผูรับชมตรงกับระเบียบ และผูรับชมเปนกลุมที่เหมาะสมสูงสุดในการออกอากาศ 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 
ปฏิทินออกอากาศสื่อโฆษณา และ

ภาพยนตรโฆษณา (Scheduling 

of Advertisements and 

Trailers) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 18  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 

 

เสียงและการควบคุมคุณภาพการสงสัญญาณเสียง  (Noise and Stridency) 

 

19. ผูผลิตสื่อ ตองพิจารณาถึงเสียงที่ประกอบสื่อโฆษณา วาเสียงที่ปรากฏในสื่อโฆษณาจะตองอยูใน

ระดับเดียวกับรายการ มีการใชเสียงประกอบท่ีเหมาะสม เสียงประกอบตองไมสรางใหเกิดความตระหนก ตกใจ

เมื่อไดรับฟงโฆษณา 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ เสียงและการควบคุมคุณภาพการ

สงสัญญาณเสียง  (Noise and 

Stridency) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 19  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 
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ขอบัญญัติ หรือ ขอบังคับ ท่ีเกี่ยวของกับการโฆษณาในสื่อโทรทัศน (Legislation Affecting Television 

Advertisement)  

 

20.  สถานีโทรทัศน หรือสถานีออกอากาศ จะตองมีการพิจารณาถึงสื่อโฆษณา ตองไมฝาฝนตอ

ขอบัญญัติ หรือ ขอบังคับ ในกฎหมายที่เกี่ยวของอื่น ๆ และไมเผยแพรสื่อโฆษณาที่สงผลกระทบตอความ

รุนแรงของผูรับชม โดยตองมีการตรวจสอบรหัสอนุญาตการโฆษณาทุกรายการการโฆษณา 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 
ขอบัญญัติ หรือ ขอบังคับ ที่

เกี่ยวของกับการโฆษณาในสื่อ

โทรทัศน (Legislation Affecting 

Television Advertisement) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 20  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 

 

 

การโฆษณาขายผลิตภัณฑทางสื่อโทรทัศน  (Infomercials) 

 

21. แนวทางการดําเนินงานกับชองโทรทัศน หรือสื่อที่เกี่ยวของกับการโฆษณาขายผลิตภัณฑทางสื่อ

โทรทัศน   

21.1 การโฆษณาขายผลิตภัณฑทางสื่อโทรทัศน สามารถกระทําไดไมเกิน 3 นาที ในทุกชวง

พักรายการโฆษณา 

21.2 การโฆษณาขายผลิตภัณฑสุขภาพทางสื่อโทรทัศน  ไมสามารถออกอากาศไดใน

ชวงเวลาของการถายทอดรายการเยาวชน (เนื่องจากเยาวชนตองไดรับการอธิบายรายละเอียดการใช

ผลิตภัณฑสุขภาพจากผูปกครอง) 

21.3 การโฆษณาขายผลิตภัณฑทางสื่อโทรทัศน ที่มีเกินกวา 3 นาที รายการนั้นตองถูกระงับ

การออกอากาศทันที 

21.4 การโฆษณาขายผลิตภัณฑทางสื่อโทรทัศน  จะตองรวมกันไมเกิน 4 ชั่วโมงใน 1 วัน 

อาทิเชน เมื่อมีการโฆษณาขายผลิตภัณฑทางสื่อโทรทัศนแลว ครึ่งชั่วโมงระหวาง 22:00 - 24:00 น. 

และในชวงตอไปไดออกการโฆษณาขายผลิตภัณฑทางสื่อโทรทัศน  ครึ่งชั่วโมง ในชวงเวลา 6:00 – 

7:00 น. ดังนั้นจะเหลือเวลาออกอากาศการโฆษณาขายผลิตภัณฑทางสื่อโทรทัศน  ไดประมาณ 3 
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ชั่วโมง ซึ่งสามารถออกอากาศไดในชวงเวลาอื่น ๆ แตตองพิจารณาถึงชั่วโมงทั้งหมดที่มีสิทธิในการ

ออกอากาศ (ตามกรอบเวลาและสัญญาการออกอากาศ) และพิจารณากลุมผูรับชมที่เหมาะสม

ประกอบ 

21.5 การโฆษณาขายผลิตภัณฑทางสื่อโทรทัศน โดยใหโทรศัพทติดตอทําการซื้อสินคา  ซึ่งไม

อนุญาตใหมีการโฆษณาขายผลิตภัณฑทางสื่อโทรทัศนดังกลาว  ในชวงเวลา 19:00 – 22:00 น. 

เพราะเปนชวงเวลาที่มีผูรับชมมากที่สุด (Primetime Hours) 

21.6 ชวงการโฆษณาขายผลิตภัณฑทางสื่อโทรทัศน  เมื่อเกิดการโฆษณาขายผลิตภัณฑทาง

สื่อโทรทัศน  ตองปรากฏรายละเอียดของผลิตภัณฑอยางชัดเจน รวมทั้งขั้นตอน และคาธรรมเนียมใน

การชําระอยางเห็นไดชัด 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 
ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

การโฆษณาขายผลิตภัณฑทางสื่อ

โทรทัศน  (Infomercials) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 21.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 21.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 21.3  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 21.4  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 21.5  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 21.6  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 
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Radio Advertising and Sponsorship Code: RASC 

การคัดกรองโฆษณา (Screening Advertisements) เพื่อจัดทําฐานขอมูลทางสื่อวิทยุ 

 

ขอเสนอแนะ (suggestion) เพื่อประกอบการจัดการสื่อโฆษณาในสาธารณรัฐสิงคโปร               

เพื่อประยุกตใชในประเทศไทย 

 

1. สื่อวิทยุเปนชองทางการสื่อสารที่เขมแข็ง สามารถถายทอดขอมูลขาวสารไดอยางทั่วถึง และสะดวก

รวดเร็ว   ในทางเดียวกันนั้น ผูรับสารยอมไดรับความสะดวกในการรับสารจากสื่อวิทยุไมวาจะอยูสถานที่ใด       

ก็ตาม สิ่งสําคัญที่ตองใหความตระหนัก คือ การเผยแพรสื่อโฆษณาตาง ๆ จากผูสนับสนุนรายการวิทยุ หรือ

เจาของรายการสื่อวิทยุ ซึ่งสื่อโฆษณาและผูสนับสนุนรายการวิทยุตาง ๆ เหลานั้นตองมีความสํานึกตอผูรับฟง 

รวมถึงขอมูลและผลกระทบตอสังคมเปนหลัก 

 

2. ควรจัดตั้งสํานักงานควบคุมมาตรฐานการโฆษณา (กํากับโดยรัฐ) เพื่อออกรหัสอนุญาตการโฆษณา 

(ในสื่อวิทยุ) 

 

3. การเผยแพรสื่อวิทยุสูสาธารณะนั้น ชองรายการที่ทําการเผยแพรตองรับผิดชอบและตองใหแนใจวา

สื่อโฆษณาที่ปรากฏขึ้นในสื่อวิทยุของทุก ๆ ผูสนับสนุนรายการ มีความตั้งใจและใหความสําคัญตอการ

ดําเนินการภายใตรหัสโฆษณาที่ไดรับอนุญาตอยางเครงครัด 

 

4. หลักการบริหารและแนวทางในการปฏิบัติภายใตการออกรหัสโฆษณานั้น มีความครอบคลุมตั้งแต

ระบบวิทยุที่ใชเทคโนโลยีพื้นฐานอนาล็อก และระบบสื่อวิทยุที่ใชเทคโนโลยีดิจิตอลในการเผยแพรสัญญาณ 

โดยแนวปฏิบัติเปนไปตามกฎระเบียบและขอบังคับตาง ๆ ครอบคลุมการเผยแพรออกอากาศในชองสัญญาณ

ภายใตสภาพแวดลอมที่มีความสอดคลองกับสื่อวิทยุทั้งสิ้น 

 

5. ผูเผยแพรสื่อวิทยุสามารถไดรับการสนับสนุนขอมูล และแนวปฏิบัติจากหนวยงานภาครัฐ            

ที่เก่ียวของ 

 

6. หนวยงานภาครัฐที่มีอํานาจบังคับใชกฎหมาย เปนผูคอยติดตาม ตรวจสอบ ควบคุมการกระจาย

ขอมูลผานสื่อวิทยุที่มีการเผยแพร และสงเสริมพัฒนาดานการสื่อสาร โดยเปนผูเสนอแนะ และใหความรูใน

ขอมูลสําคัญ/กฎระเบียบของการเผยแพรขอมูลภายใตสื่อวิทยุใหกับผูสนใจที่มีความประสงคจะเปนผูเผยแพร

สัญญาณวิทยุ โดยใหความสําคัญตอสื่อโฆษณาที่จะปรากฏขึ้นในชวงรายการใดรายการหนึ่งจะตองมีความ

สอดคลองกับรายการวิทยุ โดยตองมีความสัมพันธกับรหัสอนุญาตในการออกอากาศรายการวิทยุกับชองสถานี

อยางเครงครัด กลาวคือ บางโฆษณาอาจจะไมสามารถนํามาเผยแพรไดในบางรายการวิทยุเทานั้น 
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7. การพิจารณาวัตถุประสงคของการออกรหัสอนุญาตในการเผยแพรสื่อโฆษณา การอนุญาตออกรหัส

จะตองพิจารณาตามรายละเอียดดังตอไปนี ้

7.1 ทุกรายละเอียดของวัตถุดิบที่ไดออกแบบมาเพ่ือใชในการโฆษณา โดยมีวัตถุประสงคเพื่อ

การจําหนาย รวมทั้งทุกรายละเอียดของสินคาหรือการบริการ หรือองคการที่มีความประสงคในการ

นําเสนอเพ่ือใหเกิดความสนใจ ผูเปนเจาของสื่อโฆษณาตองใหความสนใจในรายละเอียดของการ

จัดการโฆษณา มีความจําเปนตองชี้แจงถึงรายละเอียดใหชัดเจน รวมถึงหากรายละเอียดนั้นมี

คาใชจาย จะตองแจกแจงคาใชจายตาง ๆ ที่อาจจะเกิดขึ้นในผลิตภัณฑสินคาและงานบริการ ในชวง

การนําเสนอตาง ๆ ไมวาจะเปนคําพูด เสียง หรือดนตรีประกอบ รวมทั้งขอมูลในการนําเสนอจะตองมี

การระบุถึงรายละเอียดใหชัดเจน โดยรายละเอียดนั้นตองสอดคลองกับความเปนจริงของผลิตภัณฑ

สินคา ทั้งนี้จะตองปรากฏการนําเสนอคําเตือน ในผลิตภัณฑสินคาและงานบริการ เพื่อใหกับลูกคา

ไดรับทราบ 

7.2 บทความพูดที่เกี่ยวของกับคําเตือนจะตองมีการนําเสนออยางชัดเจน และผูรับฟงเกิด

ความเขาใจ 

7.3 โฆษณาเพื่อใชในการจําหนายผลิตภัณฑ หรือบริการอื่นใด กอนการเผยแพรตอสื่อ

สาธารณะตาง ๆ ตองไดรับการรับรองจากหนวยงานภาครัฐเพื่อใหมีการพิจารณาถึงรายละเอียด โดย

การรับรองจากหนวยงานภาครัฐที่ทําหนาที่รับรอง หรือหนวยงานทีม่ีอํานาจครอบคลุม รวมทั้งสื่อ

โฆษณาที่มคีวามเกี่ยวของกับการกุศลตาง ๆ ตองไดรับการพิจารณาอนุญาต เชนกัน 

7.4 ทั้งนี้การออกเลขรหัสอนุญาตในการเผยแพรสื่อโฆษณาจะตองพิจารณาในรายละเอียด

ของความแตกตางในเนื้อหาของสื่อโฆษณานั้น ๆ รวมถึงระยะเวลาในการออกอากาศของแตละสื่อ

โฆษณา โดยพิจารณาควบคูไปกับรายละเอียดปลีกยอยของแตละสื่อโฆษณา 

 

8. ชองสถานีวิทยุที่เผยแพรสื่อโฆษณา สามารถเขาประสานงานกับหนวยงานภาครัฐที่เกี่ยวของ เพื่อ

ไดมาซึ่งขอมูลที่ชองสถานีมีหนาที่ปฏิบัติ สามารถดําเนินการไดโดยสามารถเขามาติดตอหนวยงานภาครัฐที่

เกี่ยวของ กอนดําเนินการเผยแพรสัญญาณวิทยุ  

 

9. หลักการโดยทั่วไปในการพิจารณาออกรหัสอนุญาตการโฆษณาในสื่อวิทยุ การออกแนวทางปฏิบัติ

ของผูที่สนใจจะออกรหัสอนุญาตการเผยแพรสื่อโฆษณาผานสื่อวิทยุ ซึ่งมีความครอบคลุมทั้ง 2 สื่อวิทยุ ตั้งแต

สื่อวิทยุแบบอนาล็อก (Analogue Radio) และสื่อวิทยุแบบดิจิตอล (Digital Radio) 
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10. จุดหมายหลักของการโฆษณาจะตองนําเสนอโฆษณาในรายละเอียดขอมูลที่เปนจริงและอยูภายใต

กฎระเบียบขอบังคับของการจัดการสื่อโฆษณา 

10.1 เจาของสื่อโฆษณาจะตองไมมีเจตนาที่แอบแฝงที่มีการนําเสนอ ทั้งรายละเอียดเนื้อหา

รวมถึงขอมูลประกอบใด ๆ ที่สรางใหเกิดความเขาใจผิดในผลิตภัณฑสินคาหรืองานบริการที่ตนนั้นได

มีการผลิตสื่อโฆษณา และมีความตองนําเสนอสื่อโฆษณาในวัตถุประสงคที่เหมาะสมเทานั้น โดยไมมี

การนําเสนอเกินกวาความเปนจริงที่ทําใหผูบริโภคเกิดความเขาใจผิดในผลิตภัณฑสินคาหรือบริการ   

นั้น ๆ 

10.2 การนําเสนอในสื่อโฆษณาตาง ๆ จะตองมีการนําเสนอขอมูลที่สามารถเขาใจไดงาย 

หลีกเลี่ยงการใชศัพททางวิทยาศาสตร เปนศัพทเทคนิคท่ียากตอความเขาใจ จะตองใชศัพททาง

วิทยาศาสตรที่ประชาชนสามารถเขาใจไดงายเทานั้น 

10.3 การผลิตสื่อโฆษณาจะตองไมผิดกับขอบังคับหรือขอกฎหมายใด ๆ ในประเทศ อาทิเชน 

ดนตรีที่ใชประกอบในสื่อโฆษณาเปนดนตรีที่ผิดลิขสิทธิ์ หรือเปนดนตรีไมไดรับการอนุญาตจาก

เจาของลิขสิทธิ์ของดนตรีหรือเพลงนั้น ๆ ไมสามารถใชประกอบในสื่อวิทยุได เปนตน 

 

11. สื่อโฆษณาตาง ๆ จะตองมีความเหมาะสม และไดรับการตรวจสอบในรายละเอียดของเนื้อหา 

รวมทั้งเทคนิคการนําเสนอ ตองไมขัดกับกฎหมาย หรือไมเปนการสงเสริมใหเกิดการกระทําผิดดานใดดานหนึ่ง

ของกฎหมาย 

 

12. การโฆษณาผานสื่อควรมีการพิจารณาและใหความสําคัญกับระบบเสียงที่เผยแพรควบคูไปกับสื่อ

โฆษณา โดยเสียงที่ใชประกอบจะตองไมรบกวนผูรับฟง อาทิเชน จะตองไมเปนเสียงที่เกิดขึ้นแลวทําใหผูรับชม

หรือผูรับฟงเกิดความตกใจ อาทิเชน เสียงการแขงขันรถยนต เสียงหยุดรถยนต เสียงการชนของรถยนต เสียง

ระเบิด และเสียงสัญญาณเตือนภัย ทั้งนี้เสียงที่ใชประกอบการโฆษณาจะตองมีความเหมาะสมกับทุกวัฒนธรรม 

เพศ อาย ุและคนพิการ 

 

13. รายละเอียดเนื้อหาของโฆษณาจะตองมีความสอดคลองกับรายละเอียดรายการที่โฆษณานั้นได

เผยแพรในชวงรายการนั้น ๆ 

 

14. สื่อโฆษณาจะตองไมเปนลักษณะของสื่อโฆษณาที่มีความคลายกับบางรายการวิทยุ อาทิเชน สื่อ

โฆษณาจะตองไมมีการจําลองการโฆษณาเหมือนกับสถานการณการเผยแพรขาวสารของสํานักงานขาว หรือ

รายการขาว เพราะอาจจะทําใหผูรับฟงเกิดความเขาใจผิดได 
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15. ผูผลิตรายการ ไมควรโฆษณาผลิตภัณฑสินคาหรืองานบริการใด ๆ ในลักษณะปรากฏอยูใน

รายการวิทยุตลอดชวงเวลาที่รายการออกอากาศ รวมถึงผูดําเนินรายการไมควรกลาวโฆษณาถึงผลิตภัณฑ 

สินคา หรืองานบริการในรายการอยางตอเนื่อง 

 

16. เนื้อหาโฆษณาที่นําเสนอในรายการขาว หรือการเผยแพรขอมูลขาวสารดานการศึกษา หรือ

กิจกรรมดานการศึกษา เมื่อมีการนําเสนอผลิตภัณฑสินคาหรืองานบริการในสื่อวิทยุตองพิจารณาถึงความ

เหมาะสมของโฆษณาและตองมีการระบุรายละเอียดขอเท็จจริงอยางชัดเจน 

 

17. สื่อโฆษณาใดก็ตามที่มีผลกระทบทําใหเกิดการไมยอมรับในผลิตภัณฑสินคา หรือไมยอมรับในงาน

บริการ ไมสามารถเผยแพรได ระเบียบนี้มีไวเพื่อจํากัดการโฆษณาที่มีการใสรายปายสีระหวางภาคธุรกิจ 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบการจัดการสื่อโฆษณา ในสาธารณรัฐสิงคโปร  

เพื่อประยุกตใชในประเทศไทย 

17 ประการ 

 

ผลการพิจารณาแผนปฏิบัติงาน (Action Plan) และนโยบายตอการดําเนินงานของผูประกอบการ 

เกิดความตระหนักและดําเนินการจัดทําฐานขอมูลที่เหมาะสมตอการเผยแพรสื่อสาธารณะตามแนวปฏิบัติ

ดังกลาว 

 

Radio Advertising Code: 

RAC 

 

แนวทางปฏิบัติเพื่อการปรับปรุงและพัฒนา 

(ขอเสนอแนะ) 

 

 

 ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ 

 

......................................................................................................... 

......................................................................................................... 

......................................................................................................... 

......................................................................................................... 

......................................................................................................... 

......................................................................................................... 

*  พบแผนปฏิบัติงาน (Action Plan) และนโยบายตอการดําเนินงานของผูประกอบการที่เหมาะสม 

** หากผลการพิจารณาพบแผนปฏิบัติงาน  (Action Plan) และนโยบายตอการดําเนินงานของ

ผูประกอบการทีไ่มครอบคลุม ควรระบุแนวทางปฏิบัติเพื่อพัฒนาตอไป 
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แนวปฏิบัติ
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แนวปฏิบัติตอการโฆษณา 

 จริยธรรมพื้นฐานและความเชื่อทางสังคม (Moral Standards/Social Behavior) 

 ขอกําหนดในการดําเนินการสื่อโฆษณาในเด็ก (Children Advertising Practice)  

 การใชภาษา (Use of Language)  

 หลักการอางอิงและหลักการเปรียบเทียบ (Claims and Comparisons)  

 การอางอิงบุคคลสาธารณะในสื่อโฆษณา (Use of Public Figures) 

 การนําเสนอโฆษณา ในสื่อรายการวิทยุ หรือ ชวงรายการเพลง  และ บทละครวิทยุ 

(Advertisements of Radio Programs, Music Programs and Radio Series)   

 การนําเสนอโฆษณาท่ีมีรายละเอียดเปรียบเสมือนขาว (Advertisement Resembling News) 

 การนําเสนอขาวสารการเมืองและการปกครอง (Political Advertising) 

 สื่อโฆษณาท่ีมีความเก่ียวของกับการรวมแขงขัน การสงขอความสั้นโดยใชโทรศัพทในการรวมรายการ 

(Advertisements for Contests & Premium Charge Telephone Services) 

 การทํานายโชคลาภและความเชื่อโชคลาง (Fortune Telling and Superstitions Beliefs) 

 งานบริการที่มีความเกี่ยวของกับความสูญเสียชีวิต (Death Related Services) 

 สื่อโฆษณาท่ีเกี่ยวกับการสนทนาและการบริการนัดพบกัน (Talking-line and Dating Services) 

 สื่อโฆษณาสถานประกอบการที่นาสงสัย และงานบริการที่นาสงสัย (Suspicious Establishment 

and Services) 

 โฆษณาที่สั้นขาดคุณภาพ (Subliminal Advertising) 

 ชวงเวลาที่เหมาะสมตอการผลิตสื่อโฆษณา (Advertising Time Limit) 

 การโตตอบในสื่อโฆษณา (Interactive/Enhanced Advertising) 

 ปฏิทินออกอากาศสื่อโฆษณา และละครโฆษณา (Scheduling of Advertisements and Trailers) 

 ระบบเสียงและการควบคุมคุณภาพการสงสัญญาณเสียง  (Noise and Stridency) 

 ขอบัญญัติ หรือ ขอบังคับ ที่เกี่ยวของกับการโฆษณาในสื่อวิทยุ (Legislation Affecting Radio 

Advertisement)  

 การโฆษณาขายผลิตภัณฑทางสื่อวิทยุ (Infomercials) 
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จริยธรรมพื้นฐานและความเชื่อทางสังคม (Moral Standards/Social Behavior) 

 

1. ขอพึงระวังดานจริยธรรมพื้นฐานและความเชื่อทางสังคม 

1.1 หามผลิตสื่อโฆษณาที่มีการนําเสนอหรือมีการแสดงใหเห็นถึงความผิดปกติทางเพศ 

โฆษณาที่ปลุกเราทางเพศ หรือการดําเนินชีวิตที่นอกเหนือจากความเปนจริงที่จะสามารถปฏิบัติได 

โดยสื่อโฆษณาจะตองไมเกี่ยวของกับสิ่งเสพติด หรือการละเมิดสิ่งเสพติด โดยการแสดงเสียง หรือคํา

กลาวประกอบ โดยทุกการโฆษณาตองเปนในรูปแบบพื้นฐานหรือเปนขอมูลพื้นฐานในการดํารงชีวิต

เทานั้น 

1.2 หามสื่อโฆษณานําเสนอในรายละเอียดที่ทําใหเกิดความแตกแยกในดานเพศ หรือเปนสื่อ

โฆษณาที่มีการทําใหเกิดความรูสึกทางเพศ  

1.3 สื่อโฆษณาไมควรมีลักษณะท่ีเปนเสียงลมหายใจที่มีลักษณะใหผูฟงทราบถึงการสูดดม

เพศชาย หรือการสูดดมเพศหญิง หรือใชถอยคําที่กลาวถึงการสวมใสชุดชัน้ในที่เปนลักษณะยั่วยวน

ทางเพศ 

1.4 สื่อโฆษณาจะตองไมเปนสื่อโฆษณาทีบ่อนทําลายความสําคัญของครอบครัวและการดํารง

อยูของสังคม  

1.5 สื่อโฆษณาที่มีลักษณะหรือมีความเกี่ยวของในการนําเสนอผลิตภัณฑถุงยางอนามัยหรือ

สิ่งที่เกี่ยวของกับการคุมกําเนิด ไมอนุญาตใหเผยแพรสื่อโฆษณาในชองโฆษณาที่มีผูรับฟงที่

หลากหลายโดยเฉพาะชองรายการที่มีเยาวชนรับฟง 

1.6 หามสื่อโฆษณานําเสนอผลิตภัณฑที่เก่ียวของกับยาสูบ หรือมีการนําเสนอรายละเอียดคํา

กลาวประกอบ หรือเสียงประกอบที่เกี่ยวของกับการสูบไมสามารถโฆษณาได ทั้งนี้รวมถึงไมสามารถ

นําเสนอชื่อบริษัทที่เกี่ยวของกับยาสูบในสื่อวิทย ุ ทั้งนี้ถามีรายละเอียดบางประการที่เกี่ยวของกับการ

สูบบุหรี่จะตองไดรับการรับรองจากสวนราชการที่ควบคุมและกํากับเทานั้น 

 1.7 ไมอนุญาตใหมีการเผยแพรสื่อโฆษณาที่มีการนําเสนอการพนัน แตถาเปนการนําเสนอ

โดยรัฐสามารถดําเนินการได 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ จริยธรรมพื้นฐานและความเชื่อ

ทางสังคม (Moral 

Standards/Social Behavior) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 1.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 1.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  
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แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 
ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 1.3  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 1.4  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 1.5  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 1.6  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 1.7  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 

 

 

ขอกําหนดในการดําเนินการสื่อโฆษณาในเด็ก (Children Advertising Practice)  

 

2. สื่อโฆษณาที่มีความเกี่ยวของกับกลุมเยาวชนต่ํากวา 14 ป ในรายละเอียดของสื่อโฆษณาจะตองมี

การดําเนินการนําเสนอขอเท็จจริงใหกับเด็กไดรับทราบความแตกตางระหวางความเปนจริงและสิ่งที่เปน

จินตนาการ โดยสื่อโฆษณาจะตองมีการแจกแจงรายละเอียดของคําพูดที่จะไดรับฟงในสื่อโฆษณานั้น ตอง

จําแนกตามชวงอายุ และความเหมาะสมของวัย  

2.1 หามนําเสนอสื่อโฆษณาที่มีการนําเสนอในสิ่งที่ไมเหมาะสมตอคานิยมความเชื่อของเด็กที่

มีการดูหมิ่นตอผูปกครอง ผูอาวุโส และครอบครัว รวมถึงสังคม 

2.2 สื่อโฆษณาที่มีเปาหมายสําคัญเพ่ือเยาวชนจะตองมีการนําเสนอขอมูลในมุมมองของ

เยาวชนเทานั้น โดยไมอนุญาตใหโฆษณาที่เก่ียวของกับเด็ก มีการนําเสนอเสียงประกอบหรือมีการ

นําเสนอคําพูดท่ีมีความเกี่ยวของตอการเผยแพรศีลธรรม หรือมีการสอดแทรกจิตวิทยาในการสรางให

เด็กทําความเขาใจในเรื่องใดเรื่องหนึ่งโดยเฉพาะ 

2.3 ขอมูลที่ปรากฏในสื่อโฆษณาที่เก่ียวของกับเด็ก ตองระมัดระวังในการพิจารณาเนื้อหาให

เกิดความปลอดภัยในเด็ก โดยจะไมนําเสนอขอมูลเสียงที่สื่อถึงการมีกิจกรรมโลดโผน หรอืสรางใหเด็ก

เกิดทัศนคติในการกระทําที่ทําใหเกิดอันตรายตอชีวิต 
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แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ ขอกําหนดในการดําเนินการสื่อ

โฆษณาในเด็ก (Children 

Advertising Practice) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 2.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 2.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 2.3  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 

 

 

การใชภาษา (Use of Language)  

 

 3. ขอพึงระวังในการใชภาษา 

3.1 ในการนําเสนอสื่อโฆษณาตาง ๆ ควรมีการดําเนินการภายใตภาษาพูดที่ถูกตอง และถูก

หลักสากล 

3.2 สื่อโฆษณาที่ไดมีการผลิตขึ้น ภาษาที่ใชเปนบทพูดจะตองเปนภาษาที่สามารถเขาใจได

งาย ไมควรมีภาษาและสําเนียงทองถิ่นที่ยากตอความเขาใจมาปะปนในสื่อโฆษณา 

3.3 ในสื่อโฆษณาจะตองปราศจากคําหยาบคายหรือคําพูดที่ไมสุภาพ 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

การใชภาษา (Use of Language) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 3.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 3.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 3.3  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 
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หลักการอางอิงและหลักการเปรียบเทียบ (Claims and Comparisons)  

 

4. ขอพึงระวังในการใชหลักการอางอิงและหลักการเปรียบเทียบ 

4.1 การนําเสนอสื่อโฆษณาจะตองไมนําเสนอขอมูลที่เปนเท็จที่ทําใหผูบริโภคเขาใจผิดหรือ

ผูรับฟงมีความเขาใจเนื้อหาที่มีความคลาดเคลื่อนไปจากความเปนจริง 

4.2 ขอมูลที่นําเสนอในสื่อโฆษณาเม่ือมีการอางอิงเปรียบเทียบจะตองสามารถพิสูจนไดถึง

แหลงที่อางอิงขอมูล 

4.3 สื่อโฆษณาที่มีการเปรียบเทียบในระหวางผลิตภัณฑสินคาหรือบริการ สามารถดําเนินการ

ไดภายใตพ้ืนฐานขอเท็จจริง และเปนการเปรียบเทียบในขอมูลพื้นฐานเทานั้น 

 

5. สื่อโฆษณาที่มีการนําเสนอถึงการลงทุนในผลิตภัณฑสินคาหรือบริการ จะตองมีการอธิบายถึง

รายละเอียดของผลตอบแทนวาผลตอบแทนตาง ๆ เหลานั้นมีความเสี่ยง และมีโอกาสที่จะไมเปนไปตามขอมูล

ที่โฆษณานี้ได 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ หลักการอางอิงและหลักการ

เปรียบเทียบ (Claims and 

Comparisons) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 4.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 4.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 4.3  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 5  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 
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การอางอิงบุคคลสาธารณะในสื่อโฆษณา (Use of Public Figures) 

 

6. ในการโฆษณาที่มีการอางอิงบุคคลสาธารณะในสื่อโฆษณา ตองไมมีการปลอมแปลง (ดัดแปลง

เสียง) หรือการใสบทพูดที่เกินจริง 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 
ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

การอางอิงบุคคลสาธารณะในสื่อ

โฆษณา (Use of Public Figures) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 6  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพื่อการพัฒนาตอไป 

 

 

การนําเสนอโฆษณา ในสื่อรายการวิทยุ หรือ ชวงรายการเพลง  และ บทละครวิทยุ (Advertisements 

of Radio Programs, Music Programs and Radio Series)   

 

7. ขอพึงระวังในการนําเสนอโฆษณา ในสื่อรายการวิทยุ หรือ ชวงรายการเพลง  และ บทละครวิทยุ  

7.1 การนําเสนอสื่อโฆษณา ในรูปแบบของการรับฟง เพื่อรับฟงในที่พักอาศัย (In-House 

Radio Series) ที่มีความเกี่ยวของกับบทละคร   หรือรายการวิทยุตาง ๆ จะตองไมนําเสนอสื่อโฆษณา

ที่มีรายละเอียดเนื้อหาที่สื่อถึงความรุนแรง ทําใหเกิดความรูสึกหวาดกลัว อาทิเชน การใชเสียงปนที่มี

การสรางใหผูรับฟงทราบถึงการจอยิงอยางใกลชิด  การมเีสียงปรากฏทีส่ื่อใหทราบถึงลักษณะของ

เลือดสาดกระเด็น การทําใหเกิดความรูสึกหลอนกลัว เสียงการขมขืนกระทําชําเรา หรือเสียงตาง ๆ 

ของการทําใหรูสึกทางเพศ ไมสามารถถายทอดเสียงได 

7.2.  ในสื่อวิทยุ การนําเสนอสื่อโฆษณาในกลุมที่มีผูชมที่จัดกลุมไวในชวงอายุเกิน 18 ป 

จะตองมีการนําเสนอไดเฉพาะชวงหลังเวลา 22.00 - 6.00 น. กรณีมีการเปลี่ยนชวงเวลาในการ

โฆษณาจะตองมีการปรับปรุงเนื้อหาใหเหมาะสมกับชวงเวลาออกอากาศเทานั้น หามใชรายละเอียด

เนื้อหาเดียวที่สามารถเผยแพรในตลอดชวงเวลา ดังกลาวนํามารเผยแพร 

7.3 สื่อโฆษณาที่ไมเหมาะสมโดยตองอาศัยวัยวุฒิ ควรมีการทําชวงคํากลาวเตือนแจงใหผูฟง

พึงระวัง หรือมีคํากลาวเตือนเพื่อใหผูรับฟงพิจารณาเปนพิเศษ ทั้งนี้ ไมควรนําไปเผยแพรในชองทางที่

เยาวชนสามารถเขารับฟงได 
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7.4  ในสื่อโฆษณาของรายการบทละครที่จํากัดในกลุมผูรับฟงอายุ 21 ปขึ้นไป จะตอง

โฆษณาในชองทางที่อนุญาตเฉพาะกลุมนี้เทานั้น หามนําไปเผยแพรสื่อโฆษณาในกลุมผูรับฟงกลุมอื่น

โดยเด็ดขาด  

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

การนําเสนอโฆษณา ในสื่อรายการ

วิทยุ หรือ ชวงรายการเพลง  และ 

บทละครวิทยุ (Advertisements 

of Radio Programs, Music 

Programs and Radio Series) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 7.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 7.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 7.3  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 7.4  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 
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การนําเสนอโฆษณาที่มีรายละเอียดเปรียบเสมือนขาว (Advertisement Resembling News) 

 

8. ขอพึงระวังในการนําเสนอโฆษณาท่ีมีรายละเอียดเปรียบเสมือนขาว 

8.1 ไมสามารถดําเนินการสื่อโฆษณาท่ีมีการนําเสนอคลาย ๆ กับชวงขาวดวน (News Flash) 

และเปนการนําเสนอสื่อโฆษณาออกทางชองทางออกอากาศวิทยุสาธารณะ   

8.2 การโฆษณาที่มีลักษณะเนื้อหายาว และตองมีการตัดชวงออกเปนสองชวง ตองมีการ

สื่อสารใหชัดเจนวาขอมูลตั้งแตตนจนจบ มีการสื่อความหมายถึงเรื่องใด ประชาชนผูรับฟงจะตองมี

ความเขาใจไดวามีสองชวง 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 
การนําเสนอโฆษณาท่ีมี

รายละเอียดเปรียบเสมือนขาว 

(Advertisement Resembling 

News) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 8.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 8.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 

 

การนําเสนอขาวสารการเมืองและการปกครอง (Political Advertising) 

 

9.  การนําเสนอการเมืองการปกครอง ไมอนุญาตใหผูใดดําเนินการ 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ การนําเสนอขาวสารการเมืองและ

การปกครอง (Political 

Advertising) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 9  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 
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สื่อโฆษณาที่มีความเกี่ยวของกับการรวมแขงขัน การสงขอความสั้นโดยใชโทรศัพทในการรวมรายการ 

(Advertisements for Contests & Premium Charge Telephone Services) 

 

10.   ถาการสื่อโฆษณามีการเชื้อเชิญใหผูฟงรายการรวมสงขอความสั้นชิงโชค หรือมีการใชโทรศัพท

ดําเนินการ รวมทั้งการดาวนโหลดรายละเอียดตาง ๆ ผานโทรศัพทมือถือ จะตองมีระบบลงทะเบียน ผูรับฟงมี

โอกาสที่จะไดรับการทดลองใช หากสื่อโฆษณานั้นปรากฏในชวงเวลาที่เยาวชนรับฟงไดนั้น สื่อโฆษณาจะตองมี

การนําเสนอถึงรายละเอียดคาใชจายที่อาจจะเกิดขึ้นจากการใชโทรศัพททํารายการโดยรายละเอียด พรอม

กลาวในรายละเอียดปลีกยอยตาง ๆ นั้น เยาวชนจะตองเขาใจไดงาย ไมกลาวดวยการเรงเนื้อหาดวยความเร็ว 

รวมทั้งสื่อโฆษณานั้นจะตองทําใหผูปกครองเด็กไดรวมรับทราบ และมีสิทธิในการปฏิเสธการดําเนินการทาง

ธุรกรรมใด ๆ ที่เก่ียวกับเด็กเขารวมกิจกรรมภายใตสื่อโฆษณานั้น ๆ 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

สื่อโฆษณาที่มีความเก่ียวของกับ

การรวมแขงขัน การสงขอความสั้น

โดยใชโทรศัพทในการรวมรายการ 

(Advertisements for Contests 

& Premium Charge 

Telephone Services)  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 10  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 

 

 

การทํานายโชคลาภและความเชื่อโชคลาง (Fortune Telling and Superstitions Beliefs) 

 

11.  ขอพึงระวังในการโฆษณาการทํานายโชคลาภและความเชื่อโชคลาง 

11.1 โฆษณาทีก่ลาวถึงการทํานายโชคลาภและความเชื่อโชคลางไมวาทางตรง หรือทางออม 

อาจจะมีเนื้อหาที่เกี่ยวของกับสิ่งลึกลับ ไมสามารถทําการโฆษณาได 

11.2 โฆษณาผลิตภัณฑ หรือบริการที่มีความเกี่ยวของกับการทํานายโชคลาภ และความเชื่อ

โชคลางไมวาทางตรง หรือทางออม อาจจะมีขอมูลเสียงที่เกี่ยวของกับสิ่งลึกลับ ไมสามารถทําการ

โฆษณาได 
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11.3 สื่อโฆษณาที่มีเนื้อหาคําศัพททีไ่มสมเหตุสมผล ทําใหเกิดการเสี่ยง หรือเกิดการ

หวาดกลัว สรางใหเกิดความเชื่อดานใดดานหนึ่ง ไมสามารถกระทําการโฆษณาได 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ การทํานายโชคลาภและความเชื่อ

โชคลาง (Fortune Telling and 

Superstitions Beliefs) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 11.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 11.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 11.3  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 

 

 

งานบริการที่มีความเกี่ยวของกับความสูญเสียชีวิต (Death Related Services) 

 

12. งานบริการที่มีความเกี่ยวของกับความสูญเสียชีวิต หรือมีความเกี่ยวของกับพิธีกรรม จะสามารถ

ถายทอดทางสื่อวิทยุไดในชวงเวลา 23.00 น. เปนตนไป จนถึงเวลา 6.00 น.  โดยจะตองมีการดําเนินการ

ภายใตระเบียบดังตอไปนี ้

12.1 รายละเอียดของการโฆษณาไมอนุญาตใหมีการรักษาไวซึ่งสิ่งที่เสียชีวิต และตองอธิบาย

ถึงความไมเหมาะสมที่จะเก็บสิ่งไมมีชีวิตไว 

12.2 สื่อโฆษณาที่มีความเกี่ยวของกับความสูญเสียชีวิตจะตองไมออกอากาศวิทยุในชวง

วันหยุดตาง ๆ  

12.3 สื่อโฆษณาดานผลิตภัณฑหรืองานบริการที่มีความเกี่ยวของกับความสูญเสียชีวิต จะตอง

มีการดําเนินการภายใตองคการที่เกี่ยวของ  

12.4 สื่อโฆษณาที่เกี่ยวของกับงานบริการที่มีความเกี่ยวของกับความสูญเสียชีวิต จะตองไม

โฆษณาถ่ีจนเกินไป ควรออกอากาศทางวิทยุเพื่อการโฆษณาบางชวงเทานั้น  

12.5  สื่อโฆษณาที่มีความเกี่ยวของกับความสูญเสียชีวิตควรพิจารณาถึงความเหมาะสมของ

ผูชมเปนหลัก 
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แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ งานบริการที่มีความเกี่ยวของกับ

ความสูญเสียชีวิต (Death 

Related Services) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 12  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 12.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 12.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 12.3  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 12.4  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 12.5  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 

 

 

สื่อโฆษณาที่เกี่ยวกับการสนทนาและการบริการนัดพบกัน (Talking-line and Dating Services) 

 

13.  สื่อโฆษณาท่ีเกี่ยวของกับการสนทนาพบรัก กรณไีมผานการรับรองของหนวยงานภาครัฐที่ใหเปด

บริการ ไมสามารถโฆษณาในสื่อวิทยุตาง ๆ ได 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 
สื่อโฆษณาที่เก่ียวกับการสนทนา

และการบริการนัดพบกัน 

(Talking-line and Dating 

Services) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 13  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 
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สื่อโฆษณาสถานประกอบการที่นาสงสัย และงานบริการที่นาสงสัย (Suspicious Establishment and 

Services) 

 

14. สื่อโฆษณาที่ไดออกอากาศที่มีการโฆษณาถึงสถานประกอบการที่นาสงสัย และงานบริการที ่     

นาสงสัย ที่ไมนาเชื่อถือ อาจจะสงผลตอความเปนอันตราย และสิ่งผิดกฎหมาย จะไมอนุญาตใหมีการเผยแพร 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 
สื่อโฆษณาสถานประกอบการที่นา

สงสัย และงานบริการที่นาสงสัย 

(Suspicious Establishment 

and Services) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 14  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 

 

 

โฆษณาที่สั้นขาดคุณภาพ (Subliminal Advertising) 

 

15. ไมอนุญาตใหมีการโฆษณาในสื่อโฆษณาที่มีขอความสั้นจนเกินไป โดยมีการนําเสนอกลาวถึงแค

อุปกรณทางเทคนิคบางประการ อาจจะเปนเสียง กลาวถึงบทขอความหนึ่ง ๆ ประกอบในการโฆษณาที่ทําให

ผูรับฟงไมสามารถทําความเขาใจไดถองแท หรือเกิดความเขาใจผิดเพี้ยน ยอมไมอนุญาตใหมีการเผยแพร 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 
ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

โฆษณาที่สั้นขาดคุณภาพ 

(Subliminal Advertising) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 15  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 
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ชวงเวลาที่เหมาะสมตอการผลิตสื่อโฆษณา (Advertising Time Limit) 

 

16. การกําหนดชวงเวลาตองไดรับการรับรองจากหนวยงานที่ควบคุม โดยใชหนวยวัดชวงเวลาตาม

สัญญาณนาฬิกา โดยวัดเปนนาที โดยสื่อโฆษณาที่มีการเผยแพรสื่อวิทยุที่ผูรับชมทางบานสามารถเขารับชมได 

ตองมีความยาวรวมไมเกิน 14 นาที ตอรายการ 1 ชั่วโมง 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ ชวงเวลาที่เหมาะสมตอการผลิตสื่อ

โฆษณา (Advertising Time 

Limit) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 16  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 

 

 

การโตตอบในสื่อโฆษณา (Interactive/Enhanced Advertising) 

 

17. การสงผานระบบวิทยุดิจิตอลตองมีระบบที่ครอบคลุมถึงการโตตอบการแสดงผลของการเผยแพร

สื่อโฆษณา มีการนําเสนอขอมูลที่ทําใหผูรับชมไดทราบถึงแหลงที่มาของสื่อโฆษณานั้น ๆ วามาจากบริษัทใด 

เพื่อทราบวาผูประกอบการเปนใคร เปนผูประกอบการในประเทศหรือตางประเทศ 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ การโตตอบในสื่อโฆษณา 

(Interactive/Enhanced 

Advertising) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 17  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 
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ปฏิทินออกอากาศสื่อโฆษณา และละครโฆษณา (Scheduling of Advertisements and Trailers) 

 

18.  สถานีวิทยุที่ดําเนินการออกอากาศโฆษณาในชองสัญญาณทุกประเภท ควรมีการออกแบบ

ทดสอบในขอพึงระวังเมื่อตารางออกอากาศสื่อโฆษณานั้น ๆ มีกลุมผูรับฟงกลุมใดที่ไดเขาถึง และไดรับฟงใน

ชวงเวลานี้บาง รวมถึงเชื้อชาติ ชาติพันธุใดบาง โดยตองทําการศึกษาผูรับฟงในแตละชวงเวลา เพื่อพิสูจนใหได

วาชวงเวลานั้น ๆ มีกลุมผูรับฟงตรงกับระเบียบ และเหมาะสมสูงสุดในการออกอากาศ 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ ปฏิทินออกอากาศสื่อโฆษณา และ

ละครโฆษณา (Scheduling of 

Advertisements and Trailers) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 18  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 

 

 

ระบบเสียงและการควบคุมคุณภาพการสงสัญญาณเสียง  (Noise and Stridency) 

 

19. ผูผลิตสื่อ ตองพิจารณาถึงเสียงที่ประกอบสื่อโฆษณา วาเสียงที่ปรากฏในสื่อโฆษณาจะตองอยูใน

ระดับเดียวกับรายการปกติ มีการใชเสียงประกอบที่เหมาะสม ไมสรางใหเกิดความตระหนกตกใจเมื่อไดรับฟง

โฆษณา 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ ระบบเสียงและการควบคุม

คุณภาพการสงสัญญาณเสียง  

(Noise and Stridency) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 19  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 
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ขอบัญญัติ หรือ ขอบังคับ ที่เกี่ยวของกับการโฆษณาในสื่อวิทยุ (Legislation Affecting Radio 

Advertisement)  

 

20.  สถานีวิทยุ หรือสถานีออกอากาศระบบใดก็ตาม จะตองมีการพิจารณาถึงสื่อโฆษณาวาตองไม   

ฝาฝนตอขอบัญญัติ หรือ ขอบังคับ ในกฎหมายที่เกี่ยวของอื่น ๆ และไมสงผลกระทบตอความรุนแรงของผูรับ

ฟง โดยตองผานการตรวจสอบรหัสอนุญาตการโฆษณาอยูเสมอ 

  

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 
ขอบัญญัติ หรือ ขอบังคับ ที่

เกี่ยวของกับการโฆษณาในสื่อวิทยุ 

(Legislation Affecting Radio 

Advertisement) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 20  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 

 

 

การโฆษณาขายผลิตภัณฑทางสื่อวิทยุ (Infomercials) 

 

21. แนวทางการดําเนินงานชองสถานีสื่อวิทยุ หรือสื่อที่เกี่ยวของกับการโฆษณาขายผลิตภัณฑทาง   

สื่อวิทยุ 

21.1 การโฆษณาขายผลิตภัณฑทางสื่อวิทยุ สามารถกระทําได 3 นาที ในทุกชวงพักรายการ

โฆษณา 

21.2 การโฆษณาขายผลิตภัณฑสุขภาพทางสื่อวิทยุไมสามารถออกอากาศไดในชวงเวลาของ

การถายทอดรายการของเยาวชน (เนื่องจากเยาวชนตองไดรับการอธิบายรายละเอียดการใชจาก

ผูปกครอง) 

21.3 การโฆษณาขายผลิตภัณฑทางสื่อวิทยุ ที่มีเกินกวา 3 นาที รายการนั้นตองถูกระงับการ

ออกอากาศทันท ี

21.4 การโฆษณาขายผลิตภัณฑทางสื่อวิทยุ  จะตองรวมกันไมเกิน 4 ชั่วโมงใน 1 วัน 

21.5 การโฆษณาขายผลิตภัณฑทางสื่อวิทยุ  โดยใชโทรศัพทติดตอทําการซื้อสินคา ซึ่งไม

อนุญาตใหมีการโฆษณาขายผลิตภัณฑทางสื่อวิทยใุนชวงเวลา 19:00 – 22:00 น. เพราะเปนชวงเวลา

ที่มีผูรับฟงมากที่สุด (Primetime Hours) 
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21.6 ชวงการโฆษณาขายผลิตภัณฑทางสื่อวิทยุ  เมื่อเกิดการโฆษณาขายผลิตภัณฑใด ๆ ทาง

สื่อวิทยุ  ตองปรากฏกําหนดชวงที่ใชระยะเวลากลาวถึงรายละเอียดของผลิตภัณฑอยางชัดเจน รวมทั้ง

ขัน้ตอนการใชผลิตภัณฑ และคาธรรมเนียมในการชําระอยางละเอียด 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 
ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

การโฆษณาขายผลิตภัณฑทางสื่อ

วิทยุ (Infomercials) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 21.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 21.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 21.3  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 21.4  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 21.5  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 21.6  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

Internet (Online) 

for the Telecommunication Industry

การคัดกรองโฆษณา (Screening Advertisements)

พื้นฐานการดําเนินการจัดการโฆษณา 

ที่ผิดกฎหมาย ทางสื่อ

เกริ่นนําขอมูลที่มาและความสําคัญของการบังคับใช การจัดการโฆษณา 

ของการจัดการปญหาโฆษณาที่ผิดกฎหมาย ทางสื่อ

 

การจัดการทํารางการจัดการดังกลาวนี้ 

การการจัดการโฆษณา (Advertising 

อาหาร และผลิตภัณฑสุขภาพ ทางสื่อ

ประการสําคัญตอการจัดการ

แนวปฏิบัติ โดยสํานักงานควบคุมมาตรฐานการโฆษณา 

ASAS) ไดสนับสนุนการใชกฎระเบียบและขอบังคับตามประกาศของหนวยงาน ทั้งนี้การขับเคลื่อนการจัดการ

โฆษณาจะดําเนินการใหเกิดความครอบคลุมในสื่อ

เกี่ยวของหลายภาคสวน เริ่มจากการเสริมสรางความรวมมือกับ

สิงคโปร (A Consultation Paper by the Infocomm Development Authority of Singapore

CPIDAS) โดยไดรับความรวมมือรวมอีกฝ

เผยแพรขอมูลเพื่อสงเสริมใหเปนไปตาม

Standard Authority of Singapore: ASAS)

ในการวางแผนการบริหารจัดการการโฆษณา ซึ่

หนวยงานภาครัฐในการเขามาเกี่ยวของตอการจัดการสื่อโฆษณา

กําหนดรหัสอนุญาตในการเผยแพรสื่อโฆษณา

จัดทําฐานขอมูลทางสื่ออินเตอรเน็ต

สื่อสารในสาธารณรัฐสิงคโปร (Infocomm Development Authority of Singapore)

รวมมือกับสํานักงานควบคุมมาตรฐานการโฆษณา 

และผานการสนับสนุนขอมูลดานผูบริโภคผานทาง สมาคมผูบริโภคแหงชาติ 
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Internet (Online) Advertising in Singapore 

for the Telecommunication Industry 

(Draft) 

(Screening Advertisements) เพื่อจัดทําฐานขอมูลทางสื่

(ถอดบทเรียนจากขอมูล ฉบับราง) 

 

พื้นฐานการดําเนินการจัดการโฆษณา (Advertising Management) ของการจัดการปญหาโฆษณา

ที่ผิดกฎหมาย ทางสื่อการสื่อสาร ในสาธารณรัฐสิงคโปร  

 
เกริ่นนําขอมูลที่มาและความสําคัญของการบังคับใช การจัดการโฆษณา (Advertising management) 

ของการจัดการปญหาโฆษณาที่ผิดกฎหมาย ทางสื่ออินเตอรเน็ต (ฉบับราง) 

ทํารางการจัดการดังกลาวนี้ เพื่อเกิดแนวทางการสงเสริมและการสนับสนุน

Advertising Management) ของการจัดการปญหาโฆษณาที่ผิดกฎหมายของ ยา 

อาหาร และผลิตภัณฑสุขภาพ ทางสื่ออินเตอรเน็ต ในการจัดการการผลิตสื่อโฆษณาของทางสื่อ

ประการสําคัญตอการจัดการเพื่อการขับเคลื่อนการจัดการโฆษณาทางสื่ออินเตอรเน็ต

สํานักงานควบคุมมาตรฐานการโฆษณา (Advertising Standard Authority of Singapore: 

ไดสนับสนุนการใชกฎระเบียบและขอบังคับตามประกาศของหนวยงาน ทั้งนี้การขับเคลื่อนการจัดการ

โฆษณาจะดําเนินการใหเกิดความครอบคลุมในสื่ออินเตอรเน็ตไดนั้น ตองอาศัยภารกิจรวมของหนวยงานที่

เกี่ยวของหลายภาคสวน เริ่มจากการเสริมสรางความรวมมือกับศูนยควบคุมและพัฒนาอินโฟคอมในประเทศ

A Consultation Paper by the Infocomm Development Authority of Singapore

รวมอีกฝายหนึ่งจาก บริษัทสิงเน็ต SingNet Pte Ltd (SingNet) 

เผยแพรขอมูลเพื่อสงเสริมใหเปนไปตามวัตถุประสงคของสํานักงานควบคุมมาตรฐานการโฆษณา 

Standard Authority of Singapore: ASAS) เพื่อรวมกันสงเสริมดานเทคนิคขอมูล และให

ในการวางแผนการบริหารจัดการการโฆษณา ซึ่งเปนที่แนชัดวาภาคธุรกิจอาจมองขามกระบวนการของ

หนวยงานภาครัฐในการเขามาเกี่ยวของตอการจัดการสื่อโฆษณาบาง แตทวาในสาธารณรัฐสิงคโปร

อนุญาตในการเผยแพรสื่อโฆษณากรณีการคัดกรองโฆษณา (Screening Advertisements) 

จัดทําฐานขอมูลทางสื่ออินเตอรเน็ต ซึ่งรหัสอนุญาตนั้นควรมีการขออนุญาตผานศูนยควบคุมและพัฒนาการ

Infocomm Development Authority of Singapore)

สํานักงานควบคุมมาตรฐานการโฆษณา (Advertising Standard Authority of Singapore: ASAS)

ผานการสนับสนุนขอมูลดานผูบริโภคผานทาง สมาคมผูบริโภคแหงชาติ (Advisory Council to the 

.   

ทางสื่ออินเตอรเน็ต 

ของการจัดการปญหาโฆษณา 

Advertising management) 

การสนับสนุนความเขาใจใน

ของการจัดการปญหาโฆษณาที่ผิดกฎหมายของ ยา 

ทางสื่ออินเตอรเน็ต  

อินเตอรเน็ต พบการเสนอ

(Advertising Standard Authority of Singapore: 

ไดสนับสนุนการใชกฎระเบียบและขอบังคับตามประกาศของหนวยงาน ทั้งนี้การขับเคลื่อนการจัดการ

ไดนั้น ตองอาศัยภารกิจรวมของหนวยงานที่

ศูนยควบคุมและพัฒนาอินโฟคอมในประเทศ

A Consultation Paper by the Infocomm Development Authority of Singapore: 

SingNet Pte Ltd (SingNet) มีการ

ของสํานักงานควบคุมมาตรฐานการโฆษณา (Advertising 

เพื่อรวมกันสงเสริมดานเทคนิคขอมูล และใหคําปรึกษาแนวทาง

มองขามกระบวนการของ

แตทวาในสาธารณรัฐสิงคโปร ไดมีการ

Screening Advertisements)  เพื่อ

ศูนยควบคุมและพัฒนาการ

Infocomm Development Authority of Singapore) และอาศัยความ

rtising Standard Authority of Singapore: ASAS) 

Advisory Council to the 
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Consumer Association of Singapore: CASE) รวมถึงหนวยงานที่ไดรับการแตงตั้งเปนหนึ่งใน

คณะกรรมการในการดําเนินงานภายใตสมาคมคุมครองผูบริโภคในสาธารณรัฐสิงคโปร โดยเปนการทํางาน

รวมกันและเปนการผลักดันในวงกวางเพื่อใหเกิดแนวทางในการจัดการการโฆษณาในสื่ออินเตอรเน็ตของ

สาธารณรัฐสิงคโปร (จากขอมูลดังกลาว คณะวิจัยไดสังเคราะหเปนขอเสนอแนะ และแนวปฏิบัติในเนื้อหา

ตอไปนี้) 
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INTERNET Advertising Code: IAC 

การจัดการโฆษณา (Advertising Management) 

ทางสื่ออินเตอรเน็ต 

(ฉบับราง) 
อาศัยการบังคับใชการขอจดทะเบียนชือ่โดเมนเนม (domain name) ภายในประเทศ 

  

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบการจัดการสื่อโฆษณา ในสาธารณรัฐสิงคโปร 

 

 1. สื่ออินเตอรเน็ตเปนสื่อสําคัญในการสื่อสารขอมูลระหวางกัน อาจเปนเพราะวาสื่ออินเตอรเน็ต 

ปจจุบันมีเครือขายที่ครอบคลุมประชาชนสามารถเขาถึงไดงาย ผานโครงขายอินเตอรเน็ตในหลากหลาย

รูปแบบที่ประชาชนสามารถเขาถึงไดทุกเพศทุกวัย ดังนั้นผลลัพธของการสื่อสารโดยใชสื่ออินเตอรเน็ตตอง

พิจารณา คือ สื่อโฆษณาบนสื่ออินเตอรเน็ตที่ประชาชนไดรับทราบขอมูล ทุกภาคสวนตองใหความสําคัญ และ

เขามามีสวนรวมในการรับผิดชอบตอสื่อที่ปรากฏขึ้นในสังคมเพื่อใหเกิดจิตสํานึกที่เขมแข็งของผูเขาถึงสื่อ

อินเตอรเน็ตใหรูเทาทันสื่อโฆษณา 

 

2. ควรจัดตั้งสํานักงานควบคุมมาตรฐานการโฆษณา (กํากับโดยรัฐ) เพื่อออกรหัสอนุญาตการโฆษณา 

 

3. รหัสอนุญาตการโฆษณาในสื่ออินเตอรเน็ต (INTERNET Advertising Code: IAC) มีความจําเปน

อยางยิ่งในการศึกษาติดตามสื่อโฆษณาท่ีปรากฏขึ้นในการเผยแพรในสื่อเว็บไซต 

 

4. ควรนําเสนอโฆษณาในสื่ออินเตอรเน็ตควรมีการนําเสนอภายใตแนวทางการดําเนินงานที่ตนได

เขียนเปนแนวทางเพ่ือขออนุญาตในการไดรับการออกรหัสสื่อโฆษณาบนสื่ออินเตอรเน็ต ผูเผยแพรตองมีความ

รับผิดชอบตอรายละเอียดของสื่อโฆษณาที่มีการเผยแพรอยางละเอียด 

 

5. ปจจุบันนี้เทคโนโลยีอินเตอรเน็ตเพื่อใชในดานการสื่อสารมีการพัฒนาอยางรวดเร็ว โดยเฉพาะอยาง

ยิ่งการสื่อสารมีความหลากหลายในการเผยแพร ดังนั้น การออกรหัสอนุญาตในการเผยแพรสื่อโฆษณาควรมี

การพิจารณาภายใตกฎระเบียบและขอบังคับเพ่ือใหเกิดความปลอดภัยตอผูเขาถึงสื่ออินเตอรเน็ต 

 

6. ควรนําเสนอรายละเอียดและแนวทางในการดําเนินการโฆษณาภายใตผูประกอบการที่ไดรับรหัส

อนุญาตเผยแพรสื่อโฆษณาในปจจุบัน ซึ่งจัดการโดยหนวยงานที่มีอํานาจรับผิดชอบ ทั้งนี้สื่อโฆษณานั้นจะตอง

มีความสอดคลองกับเนื้อหาสําคัญบนหนาเว็บเพจ โดยขอมูลจะตองมีความสัมพันธกับรหัสอนุญาตในการ

เผยแพรบนหนาเว็บเพจอยางเครงครัด กลาวคือบางโฆษณาอาจจะไมสามารถนํามาเผยแพรไดในบางเว็บเพจ

ได 
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7. การพิจารณาวัตถุประสงคของการออกรหัสอนุญาตในการเผยแพรสื่อโฆษณา การอนุญาตออกรหัส

จะตองพิจารณาตามรายละเอียดดังตอไปนี ้

7.1 ทุกรายละเอียดผลิตภัณฑที่ไดออกแบบมาเพื่อใชในการจําหนายรวม ทั้งทุกรายละเอียด

ของการบริการ หรือองคการที่มีความประสงคในการนําเสนอเพ่ือใหเกิดความสนใจ ผูประกอบการจะตองให

ความสนใจในรายละเอียดของการจัดการโฆษณา มีความจําเปนอยางยิ่งจะตองชี้แจงถึงรายละเอียดใน

คาใชจายตาง ๆ ที่อาจจะเกิดขึ้นในผลิตภัณฑสินคาและงานบริการ ในการนําเสนอตาง ๆ ไมวาจะเปนการใช

เสียงประกอบบนหนาเว็บเพจ หรือดนตรีประกอบบนหนาเว็บเพจ รวมทั้งขอมูลในการนําเสนอจะตองมีการ

ระบุถึงรายละเอียดทีช่ัดเจน โดยรายละเอียดนั้นตองสอดคลองกับความเปนจริงของสินคาหรือบริการ ทั้งนี้

จะตองปรากฏการนําเสนอคําเตือน ในผลิตภัณฑสินคาหรืองานบริการเพื่อใหกับลูกคาไดรับทราบ 

7.2 บทความที่เกี่ยวของกับคําเตือนตองมีการนําเสนอประกอบบนหนาเว็บเพจและ

ประชาชนเกิดความเขาใจ 

7.3 โฆษณาเพื่อใชในประกอบการจําหนายผลิตภัณฑสินคาหรืองานบริการเมื่อจะนํามาใชใน

การเผยแพรตอสื่ออินเตอรเน็ต จะตองไดรับการรับรองจากสวนงานราชการเพ่ือใหมีการพิจารณาถึง

รายละเอียด โดยการรับรองจากสวนงานราชการที่ทําหนาที่รับรองมีอํานาจครอบคลุมไปถึงสื่อโฆษณาที่มีความ

เกี่ยวของกับการกุศลตาง ๆ ยอมตองไดรับการพิจารณาในรูปแบบเดียวกัน   

  7.4 ทั้งนี้การออกเลขรหัสอนุญาตในการเผยแพรสื่อโฆษณาจะตองพิจารณาในรายละเอียด

ของความแตกตางในเนื้อหาของสื่อโฆษณานั้น ๆ   

 

8. ผูดูแลระบบหนาเว็บเพจ หรือผูประกอบการที่เผยแพรสื่อโฆษณา สามารถเขามาประสานงาน

เพื่อใหไดมาซึ่งขอมูลที่สามารถดําเนินการได โดยสามารถติดตอหนวยงานภาครัฐที่เกี่ยวของกับสื่อผลิตภัณฑ

หรืองานบริการนั้น ๆ กอนการเผยแพร 

 

9. หลักการโดยทั่วไปในการพิจารณาออกรหัสอนุญาตการโฆษณาในสื่ออินเตอรเน็ต การออกแนวทาง

ปฏิบัติของผูที่สนใจจะออกรหัสอนุญาตการเผยแพรสื่อโฆษณาผานสื่ออินเตอรเน็ตซึ่งมีความครอบคลุมในสื่อ

อินเตอรเน็ตแบบเครือขายทุกรูปแบบ 

 

10. จุดหมายหลักของการโฆษณาจะตองนําเสนอโฆษณาในรายละเอียดขอมูลที่เปนจริงและอยูภายใต

กฎระเบียบขอบังคับของการจัดการสื่อโฆษณา 

10.1 เจาของสื่อโฆษณาจะตองไมมีเจตนาแอบแฝงในการนําเสนอ ทั้งรายละเอียดเนื้อหา

รวมถึงเสียงประกอบใหเกิดความเขาใจผิด ในผลิตภัณฑสินคาหรืองานบริการที่ตนนั้นไดมีการผลิตสื่อโฆษณา 

และมีความจําเปนตองนําเสนอสื่อโฆษณาในวัตถุประสงคที่เหมาะสมเทานั้น โดยไมมีการนําเสนอเกินกวาความ

เปนจริงที่ทําใหผูบริโภคเกิดความเขาใจผิดในผลิตภัณฑสินคาหรืองานบริการนั้น ๆ 
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10.2 การนําเสนอในสื่อโฆษณาตาง ๆ จะตองมีการนําเสนอขอมูลที่สามารถเขาใจไดงาย 

หลีกเลี่ยงการใชศัพททางวิทยาศาสตรที่เปนศัพททางเทคนิค ซึ่งยากตอความเขาใจ โดยตองใชศัพททาง

วิทยาศาสตรที่ประชาชนสามารถเขาใจไดงายเทานั้น 

10.3 การผลิตสื่อโฆษณาจะตองไมผิดกับขอบังคับหรือขอกฎหมายใด ๆ ในประเทศ อาทิเชน 

ดนตรีที่ใชประกอบในสื่อโฆษณาหนาเว็บเพจเปนดนตรีที่ผิดลิขสิทธิ์ หรือเปนดนตรีที่ไมไดรับการอนุญาตจาก

เจาของลิขสิทธิ์ของดนตรีหรือเพลงนั้น ๆ ไมสามารถนําดนตรีนั้นเผยแพรบนหนาเว็บเพจได 

 

11. สื่อโฆษณาตาง ๆ ที่ปรากฎในสื่ออินเตอรเน็ตจะตองมีความเหมาะสม และไดรับการตรวจสอบใน

รายละเอียดของเนื้อหารวมถึงเทคนิคการนําเสนอโดยจะตองไมขัดกับกฎหมายหรือไมเปนการสงเสริมใหเกิด

การกระทําผิดดานใดดานหนึ่งของกฎหมาย 

 

12. การโฆษณาผานสื่ออินเตอรเน็ตควรมีการพิจารณาและใหความสําคัญกับระบบเสียงสื่อโฆษณาที่

เผยแพรประกอบหนาเว็บเพจ โดยเสียงที่ใชประกอบจะตองไมรบกวนผูรับฟง อาทิเชน จะตองไมเปนเสียงที่

เกิดขึ้นแลวทําใหผูรับฟงเกิดความตกใจ ทั้งนี้เสียงที่ใชประกอบการโฆษณาจะตองมีความเหมาะสมกับทุก

วัฒนธรรม เพศ อายุ และคนพิการ 

 

13. รายละเอียดเนื้อหาของโฆษณาจะตองมีความสอดคลองกับรายละเอียดหลักของหนาเว็บเพจ 

 

14. สื่อโฆษณาจะตองไมเปนลักษณะของสื่อโฆษณาที่มีความคลายกับการรายงานขาวจากสํานักขาว

บนหนาเว็บเพจ หรือกระทําหนาเว็บเพจคลายกับสํานักขาวใด ๆ  อาทิเชน สื่อโฆษณาจะตองไมมีการจําลอง

การโฆษณาเหมือนกับสถานการณการเผยแพรขาวสารของเว็บเพจสํานักงานขาว หรือสวนใดสวนหนึ่งของหนา

เว็บเพจที่มีลักษณะคลายกับรายการขาว เพราะอาจจะทําใหผูรับชมเว็บเพจเกิดความเขาใจผิดได 

 

15. ในเนื้อหาบทหนาเว็บเพจที่มีความจําเปนจะตองนําเสนอใหประชาชนไดรับทราบ รวมถึงขอมูล

ทางดานการศึกษา หรือกิจกรรมดานการศึกษา เมื่อมีการนําเสนอผลิตภัณฑสินคาหรืองานบริการบทหนา   

เว็บเพจ ตองพิจารณาถึงความเหมาะสมของโฆษณาและตองมีการระบุรายละเอียดขอเท็จจริงอยางชัดเจน 

 

16. สื่อโฆษณาใดบนเว็บเพจที่มีผลกระทบทําใหเกิดการไมยอมรับในผลิตภัณฑสินคา หรือไมยอมรับ

ในงานบริการ ไมสามารถเผยแพรได   
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แนวปฏิบัติเพื่อประกอบการจัดการสื่อโฆษณา ในสาธารณรัฐสิงคโปร  

เพื่อประยุกตใชในประเทศไทย 

16 ประการ 

 

ผลการพิจารณาแผนปฏิบัติงาน (Action Plan) และนโยบายตอการดําเนินงานของผูประกอบการ 

เกิดความตระหนักและดําเนินการจัดทําฐานขอมูลที่เหมาะสมตอการเผยแพรสื่อสาธารณะตามแนวปฏิบัติ

ดังกลาว 

 

INTERNET Advertising Code: 

IAC 

 

แนวทางปฏิบัติเพื่อการปรับปรุงและพัฒนา 

(ขอเสนอแนะ) 

 

 

 ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ 

 

......................................................................................................... 

......................................................................................................... 

......................................................................................................... 

......................................................................................................... 

......................................................................................................... 

......................................................................................................... 

*  พบแผนปฏิบัติงาน (Action Plan) และนโยบายตอการดําเนินงานของผูประกอบการที่เหมาะสม 

** หากผลการพิจารณาพบแผนปฏิบัติงาน  (Action Plan) และนโยบายตอการดําเนินงานของ

ผูประกอบการทีไ่มครอบคลุม ควรระบุแนวทางปฏิบัติเพื่อพัฒนาตอไป 
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แนวปฏิบัติ

practices
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แนวปฏิบัติตอการโฆษณา 

 จริยธรรมพื้นฐานและความเชื่อทางสังคม (Moral Standards/Social Behavior)  

 ขอกําหนดในการดําเนินการสื่อโฆษณาบนหนาเว็บเพจที่เด็กสามารถเขาถึงหนาเว็บเพจ  (Terms 

implementation of advertising on webpages that children can access the webpage)  

 การใชภาษา (Use of Language)  

 หลักการอางอิงและหลักการเปรียบเทียบ (Claims and Comparisons)  

 การอางอิงบุคคลสาธารณะในสื่อโฆษณาบนหนาเว็บเพจ (Use of Public Figures) 

 การนําเสนอโฆษณาบนหนาเว็บเพจที่มีรายละเอียดเปรียบเสมือนขาว (Advertisement 

Resembling News) 

 การนําเสนอขาวสารการเมืองและการปกครอง (Political Advertising) 

 สื่อโฆษณาบนหนาเว็บเพจที่มีความเกี่ยวของกับการรวมแขงขัน การสงขอความสั้นโดยใชโทรศัพทใน

การรวมรายการ (Webpage Advertisements for Contests & Premium Charge Telephone 

Services) 

 การทํานายโชคลาภ ความเชื่อโชคลาง และการใชหลักไสยศาสตร (Fortune Telling and 

Superstitions Beliefs of Webpage Advertisements) 

 งานบริการที่มีความเกี่ยวของกับความสูญเสียชีวิต (Death Related Services on Webpage) 

 สื่ อ โฆษณาบนหนา เว็บ เพจที่ เ กี่ ย วกับการสนทนาและการบริการนัดพบกัน  (Webpage 

Advertisements are Chat-Line and Dating Services) 

 สื่อโฆษณาบนหนาเว็บเพจเผยแพรลักษณะปรากฏสถานประกอบการที่นาสงสัย และงานบริการที่นา

สงสัย (Suspicious Establishment and Services on Webpage) 

 โฆษณาที่สั้นขาดคุณภาพ (Subliminal Advertising on Webpage) 

 ระบบเสียงและการควบคุมคุณภาพการสงสัญญาณเสียงบนหนาเว็บเพจ (Noise and Stridency on 

Webpage) 

 ขอบัญญัติ หรือขอบังคับ ที่เกี่ยวของกับการโฆษณาในสื่ออินเตอรเน็ต (Legislation Affecting of 

Internet Advertisement) 
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จริยธรรมพื้นฐานและความเชื่อทางสังคม (Moral Standards/Social Behavior)  

 

1. ขอพึงระวังในการปฏิบัติดานจริยธรรมพื้นฐานและความเชื่อทางสังคม 

1.1 หามสื่อโฆษณาบนหนาเว็บเพจที่มีการนําเสนอ หรือมีการแสดงใหเห็นถึงความผิดปกติ

ทางเพศ โฆษณาที่ปลุกเราทางเพศ หรือการดําเนินชีวิตที่นอกเหนือจากความเปนจริงที่จะสามารถปฏิบัติได 

โดยสื่อโฆษณาบนหนาเว็บเพจ จะตองไมเกี่ยวของกับสิ่งเสพติดหรือการละเมิดสิ่งเสพติด โดยการแสดง

ขอความหรือภาพจะตองเปนในรูปแบบพื้นฐานหรือเปนขอมูลพื้นฐานในการดํารงชีวิตเทานั้น 

1.2 สื่อโฆษณาบนหนาเว็บเพจจะตองไมมีการนําเสนอในรายละเอียดที่ทําใหเกิดความ

แตกแยกในดานเพศ หรือเปนสื่อโฆษณาที่ทําใหเกิดความรูสึกทางเพศ  

1.3 สื่อโฆษณาบนหนาเว็บเพจหามมีลักษณะที่เปนการแสดงที่มภีาพหรือเสียงพฤติกรรมสูด

ดมเพศชาย หรือการสูดดมเพศหญิง หรือการสวมใสชุดชั้นในที่เปนลักษณะยั่วยวนทางเพศ รวมถึงลักษณะ

ลามกอนาจาร 

1.4 สื่อโฆษณาบนหนาเว็บเพจจะตองไมเปนสื่อโฆษณาที่บอนทําลายความสําคัญของ

ครอบครัว และการดํารงอยูของสังคม  

1.5 สื่อโฆษณาบนหนาเว็บเพจไมอนุญาตใหมีการนําเสนอผลิตภัณฑที่เก่ียวของกับยาสูบ 

หรือมีการนําเสนอรายละเอียดภาพ หรือขอความที่เก่ียวของกับการสูบไมสามารถโฆษณาบนหนาเว็บเพจได 

ทั้งนี้ถามีรายละเอียดบางประการที่เก่ียวของกับการสูบบุหรี่จะตองไดรับการรับรองจากสวนราชการที่ควบคุม

และกํากับ 

1.6 ไมอนุญาตใหมีการเผยแพรสื่อโฆษณาบนหนาเว็บเพจที่มีการนําเสนอการพนัน แตถาเปน

การนําเสนอโดยรัฐสามารถดําเนินการได 

 

แนวปฏิบัตเิพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ จริยธรรมพื้นฐานและความเชื่อ

ทางสังคม (Moral 

Standards/Social Behavior) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 1.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 1.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 1.3  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 1.4  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 1.5  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 1.6  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  
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* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 

 

 

ขอกํ าหนดในการดํ า เนินการสื่ อ โฆษณาบนหน า เว็บ เพจที่ เ ด็ กสามารถเข าถึ งหน า เว็บ เพจ                    

(Terms implementation of advertising on webpages that children can access the 

webpage)  

 

2. สื่อโฆษณาที่มีความเกี่ยวของกับกลุมเยาวชนต่ํากวา 14 ป ในรายละเอียดจะตองมีการดําเนินการ

ในการเสริมสราง เนนการนําเสนอขอเท็จจริงใหกับเด็กไดรับทราบความแตกตางระหวางความเปนจริงและสิ่งที่

เปนจินตนาการ โดยสื่อโฆษณาบนหนาเว็บเพจจะตองมีการแจกแจงรายละเอียดของกลุมผูที่สามารถเขาถึง

หนาเว็บเพจที่จะไดรับชมสื่อโฆษณานั้น จําแนกตามชวงอายุและความเหมาะสมของวัย โดยกําหนดสวนหนา

เว็บเพจขอบังคับ เพื่อกรอกขอมูลรหัสประชาชน รวมถึงกรอกชวงอายุ กอนเขารับชมบนหนาเว็บเพจนั้น ๆ  

2.1 ไมอนุญาตใหนําเสนอสื่อโฆษณาบนหนาเว็บเพจที่มีการนําเสนอในสิ่งที่ไมเหมาะสมตอ

คานิยมความเชื่อของเด็กที่มีการดูหมิ่นตอผูปกครอง ผูอาวุโส และครอบครัว รวมถึงสังคม 

2.2 สื่อโฆษณาบนหนาเว็บเพจที่มีเปาหมายสําคัญเพื่อเยาวชนจะตองมีการนําเสนอขอมูลใน

มุมมองของเยาวชนเทานั้น โดยไมอนุญาตใหโฆษณาบนหนาเว็บเพจที่เก่ียวของกับเด็กมีการนําเสนอ

ภาพ หรือมีการนําเสนอคําพูดที่มีความเกี่ยวของกับทางดานการเผยแพรศีลธรรม หรือมกีาร

สอดแทรกจิตวิทยาในการสรางใหเด็กทําความเขาใจในเรื่องใดเรื่องหนึ่งโดยเฉพาะ 

2.3 ขอมูลที่ปรากฏในสื่อโฆษณาบนหนาเว็บเพจที่เกี่ยวของกับเด็กตองมีการระมัดระวังใน

การพิจารณาเนื้อหาใหเกิดความปลอดภัยในเด็ก โดยจะไมนําเสนอขอมูลที่มีกิจกรรมโลดโผนหรือ

สรางใหเดก็เกิดทัศนคติในการกระทําที่ทําใหเกิดอันตรายตอชีวิต 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

ขอกําหนดในการดําเนินการสื่อ

โฆษณาบนหนาเว็บเพจที่เด็ก

สามารถเขาถึงหนาเว็บเพจ                        

(Terms implementation of 

advertising on webpages that 

children can access the 

webpage) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  
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แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 
ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 2.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 2.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 2.3  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 

 

 

การใชภาษา (Use of Language)  

 

 3. ขอพึงระวังในการใชภาษา 

3.1 ในการนําเสนอสื่อโฆษณาบนหนาเว็บเพจตาง ๆ ควรมีการดําเนินการภายใตภาษาที่

ถูกตองและถูกหลักสากล 

3.2 สื่อโฆษณาที่ไดมีการผลิตขึ้นบนหนาเว็บเพจ ภาษาที่ใชจะตองเปนภาษาที่สามารถเขาใจ

ไดงาย ไมควรมีภาษาทองถิ่นที่ยากตอความเขาใจมาปะปนในสื่อโฆษณาบนหนาเว็บเพจ 

3.3 ในสื่อโฆษณาบนหนาเว็บเพจจะตองปราศจากคําหยาบคาย หรือคําพูดท่ีไมสุภาพ 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

การใชภาษา (Use of Language) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 3.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 3.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 3.3  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 
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หลักการอางอิงและหลักการเปรียบเทียบ (Claims and Comparisons)  

 

4. ขอพึงระวังในการใชหลักการอางอิงและหลักการเปรียบเทียบ 

4.1 การนําเสนอสื่อโฆษณาบนหนาเว็บเพจจะตองไมนําเสนอขอมูลที่เปนเท็จที่ทําใหผูบริโภค

เขาใจผิดหรือมีความเขาใจเนื้อหาที่มีความคลาดเคลื่อนไปจากความเปนจริง 

4.2 ขอมูลที่นําเสนอในสื่อโฆษณาบนหนาเว็บเพจเมื่อมีการอางอิงเปรียบเทียบจะตอง

สามารถพิสูจนไดถึงแหลงที่อางอิงขอมูลได 

4.3 สื่อโฆษณาบนหนาเว็บเพจที่มีการเปรียบเทียบในระหวางผลิตภัณฑสินคาหรืองานบริการ 

สามารถดําเนินการไดภายใตพื้นฐานขอเท็จจริง และเปนการเปรียบเทียบในขอมูลพื้นฐานเทานั้น 

 

5. สื่อโฆษณาบนหนาเว็บเพจที่มีการนําเสนอถึงการลงทุนในสินคาหรือบริการ จะตองมีการอธิบายถึง

รายละเอียดของผลตอบแทนวาผลตอบแทนตาง ๆ เหลานั้นมีความเสี่ยงและมีโอกาสที่จะไมเปนไปตามขอมูลที่

โฆษณานี้ได 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ หลักการอางอิงและหลักการ

เปรียบเทียบ (Claims and 

Comparisons) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 4.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 4.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 4.3  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 5  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 
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การอางอิงบุคคลสาธารณะในสื่อโฆษณาบนหนาเว็บเพจ (Use of Public Figures) 

 

6. ในการโฆษณาบนหนาเว็บเพจที่มีการอางอิงบุคคลสาธารณะในสื่อโฆษณา ตองไมมีการบทบัง

ใบหนา หรือการใสขอความที่เกินจริงบนหนาเว็บเพจ 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ การอางอิงบุคคลสาธารณะในสื่อ

โฆษณาบนหนาเว็บเพจ (Use of 

Public Figures) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 6  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 

 

 

การนําเสนอโฆษณาบนหนาเว็บเพจที่มีรายละเอียดเปรียบเสมือนขาว (Advertisement Resembling 

News) 

 

7. ขอพึงระวังในการนําเสนอโฆษณาบนหนาเว็บเพจที่มีรายละเอียดเปรียบเสมือนขาว 

7.1 ดังเชนสื่อโฆษณาบนหนาเว็บเพจที่มีการนําเสนอคลายกับขาวดวน (News Flash) ไม

สามารถดําเนินการได 

7.2 การโฆษณาบนหนาเว็บเพจที่มีลักษณะยาวหลายหนาติดตอกัน ตองมีการจัดทําลักษณะ

ของสกรอลบาร (scroll bar) ที่ชัดเจน เพื่อใหทราบวาขอมูลมีความยาวหลายหนา และควรจัดทําคํา

เตือนใหผูบริโภคทราบวาควรอานรายละเอียดขอมูลตั้งแตตนจนจบ เพื่อใหผูเขาถึงไดเขาใจตลอด

เนื้อหาอยางละเอียด 
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แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 
การนําเสนอโฆษณาบนหนาเว็บ

เพจที่มีรายละเอียดเปรียบเสมือน

ขาว (Advertisement 

Resembling News) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 7.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 7.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 

 

 

การนําเสนอขาวสารการเมืองและการปกครอง (Political Advertising) 

 

8.  การนําเสนอโฆษณาบนหนาเว็บเพจที่เกี่ยวของกับการเมืองการปกครอง ไมอนุญาตใหผูใด

ดําเนินการ 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ การนําเสนอขาวสารการเมืองและ

การปกครอง (Political 

Advertising) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 8  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 
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สื่อโฆษณาบนหนาเว็บเพจที่มีความเกี่ยวของกับการรวมแขงขัน การสงขอความสั้นโดยใชโทรศัพทในการ

รวมรายการ (Webpage Advertisements for Contests & Premium Charge Telephone 

Services) 

 

9.   ถาการสื่อโฆษณามีการเชื้อเชิญใหผูชมบนหนาเว็บเพจรวมสงขอความสั้นชิงโชค หรือมีการใช

โทรศัพทดําเนินการ รวมทั้งการดาวนโหลดรายละเอียดตาง ๆ ผานระบบเครือขาย หรือทางโทรศัพทมือถือ 

จะตองมีระบบลงทะเบียน ผูเขารวมมีโอกาสที่จะไดรับการทดลองใช หากสื่อโฆษณาบนหนาเว็บเพจนั้นปรากฏ

ในชวงเวลาที่เยาวชนรับชมไดนั้น สื่อโฆษณาจะตองมีการนําเสนอถึงรายละเอียดคาใชจายที่อาจจะเกิดขึ้น 

รายละเอียดปลีกยอยตาง ๆ อยางละเอียด และเยาวชนจะตองเขาใจไดงาย รวมทั้งสื่อโฆษณาบนหนาเว็บเพจ

นั้นจะตองทําใหผูปกครองเด็กไดรวมรับทราบ และมีสิทธิในการปฏิเสธการดําเนินการทางธุรกรรมใด ๆ ที่

เกี่ยวกับเด็กเขารวมกิจกรรมภายใตสื่อโฆษณาบนหนาเว็บเพจ 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

สื่อโฆษณาบนหนาเว็บเพจที่มี

ความเกี่ยวของกับการรวมแขงขัน 

การสงขอความสั้นโดยใชโทรศัพท

ในการรวมรายการ (Webpage 

Advertisements for Contests 

& Premium Charge 

Telephone Services) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 9  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 
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การทํานายโชคลาภ ความเชื่อโชคลาง และการใชหลักไสยศาสตร (Fortune Telling and 

Superstitions Beliefs of Webpage Advertisements) 

 

10. ขอพึงระวังในการโฆษณาการทํานายโชคลาภ ความเชื่อโชคลาง และการใชหลักไสยศาสตร 

10.1 โฆษณาบนหนาเว็บเพจที่บอกการทํานายโชคลาภ ความเชื่อโชคลาง และการใชหลัก

ไสยศาสตร ไมวาทางตรงหรือทางออม อาจจะมีเนื้อหาที่เก่ียวของกับสิ่งลึกลับ ไมสามารถทําการ

โฆษณาได 

10.2 โฆษณาผลิตภัณฑบนหนาเว็บเพจ หรือบริการที่มีความเก่ียวของกับการทํานายโชคลาภ

และความเชื่อโชคลางไมวาทางตรงหรือทางออม อาจจะมีเนื้อหาที่เกี่ยวของกับสิ่งลึกลับ ไมสามารถ

ทําการโฆษณาบนหนาเว็บเพจได 

10.3 สื่อโฆษณาบนหนาเว็บเพจที่มีเนื้อหาไมสมเหตุสมผล ทําใหเกิดการเสี่ยง หรือเกิดการ

หวาดกลัว สรางใหเกิดความเชื่อดานใดดานหนึ่ง ไมสามารถกระทําการโฆษณาบนหนาเว็บเพจได 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

การทํานายโชคลาภ ความเชื่อโชค

ลาง และการใชหลักไสยศาสตร 

(Fortune Telling and 

Superstitions Beliefs of 

Webpage Advertisements) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 10.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 10.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 10.3  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 
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งานบริการที่มีความเกี่ยวของกับความสูญเสียชีวิต (Death Related Services on Webpage) 

 

11. สื่อโฆษณาดานงานบริการที่มีความเกี่ยวของกับความสูญเสียชีวิต หรือมีความเกี่ยวของกับ

พิธีกรรม ตองขออนุญาตเผยแพรบนหนาเว็บเพจเทานั้น โดยมีแนวปฏิบัติดังตอไปนี้ 

11.1 รายละเอียดของการโฆษณาบนหนาเว็บเพจไมอนุญาตใหมีการแสดงภาพสิ่งที่เสียชีวิต 

และตองอธิบายถึงความไมเหมาะสมที่จะเก็บสิ่งที่เสียชีวิตไว 

11.2 สื่อโฆษณาบนหนาเว็บเพจดานผลิตภัณฑหรืองานบริการที่มีความเกี่ยวของกับความ

สูญเสียชีวิต จะตองมีการดําเนินการภายใตองคการที่เกี่ยวของ  

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 
งานบริการที่มีความเกี่ยวของกับ

ความสูญเสียชีวิต (Death 

Related Services on 

Webpage) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 11.1  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 11.2  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 

 

  

สื่อโฆษณาบนหนาเว็บเพจที่เกี่ยวกับการสนทนาและการบริการนัดพบกัน (Webpage Advertisements 

are Chat-Line and Dating Services) 

 

12.  สื่อโฆษณาบนหนาเว็บเพจที่เกี่ยวของกับการสนทนาพบรัก ถาไมผานการรับรองของหนวยงาน

ภาครัฐที่ใหเปดบริการ ไมสามารถกระทําการโฆษณาได 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ สื่อโฆษณาบนหนาเว็บเพจที่

เกี่ยวกับการสนทนาและการ

บริการนัดพบกัน (Webpage 
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แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 
ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

Advertisements are Chat-Line 

and Dating Services) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 12  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 

 

 

สื่อโฆษณาบนหนาเว็บเพจเผยแพรลักษณะปรากฏสถานประกอบการที่นาสงสัย และงานบริการที่นาสงสัย 

(Suspicious Establishment and Services on Webpage) 

 

13. สื่อโฆษณาบนหนาเว็บเพจที่ไดเผยแพรการโฆษณาถึงสถานประกอบการที่นาสงสัย และงาน

บริการที่นาสงสัยที่ไมมีความเชื่อถือ อาจจะสงผลตอความเปนอันตรายและสิ่งผิดกฎหมาย จะไมอนุญาตใหมี

การเผยแพร 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

สื่อโฆษณาบนหนาเว็บเพจเผยแพร

ลักษณะปรากฏสถานประกอบการ

ที่นาสงสัย และงานบริการที่นา

สงสัย (Suspicious 

Establishment and Services 

on Webpage) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 13  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 
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โฆษณาที่สั้นขาดคุณภาพ (Subliminal Advertising on Webpage) 

 

14. ไมอนุญาตใหมีการโฆษณาในสื่อโฆษณาที่มีขอความสั้นจนเกินไป โดยมีการนําเสนอแคอุปกรณ

ทางเทคนิคบางประการ อาจจะเปนภาพ ขอความ หรือทาทางประกอบในการโฆษณาที่ทําใหผูเขาถึงสื่อ

โฆษณาบนหนาเว็บเพจไมสามารถทําความเขาใจไดถองแท หรือเกิดความเขาใจผิดเพี้ยน ยอมไมอนุญาตใหมี

การเผยแพร 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ โฆษณาที่สั้นขาดคุณภาพ 

(Subliminal Advertising on 

Webpage) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 14  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 

 

ระบบเสียงและการควบคุมคุณภาพการสงสัญญาณเสียงบนหนาเว็บเพจ (Noise and Stridency on 

Webpage) 

 

15. ผูดูแลระบบเว็บเพจ ตองพิจารณาถึงเสียงที่ประกอบสื่อโฆษณาบนหนาเว็บเพจวาเสียงที่ปรากฏ

ในสื่อโฆษณาจะตองอยูในระดับเดียวกันในระดับที่เหมาะสม มีการใชเสียงประกอบที่เหมาะสม เสียงประกอบ

ตองไมสรางใหเกิดความตระหนกตกใจเมื่อไดรับฟงโฆษณาบนหนาเว็บเพจ 

 

แนวปฏิบัตเิพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 
ระบบเสียงและการควบคุม

คุณภาพการสงสัญญาณเสียงบน

หนาเว็บเพจ (Noise and 

Stridency on Webpage) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 15  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 
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ขอบัญญัติ หรือขอบังคับ ที่เกี่ยวของกับการโฆษณาในสื่ออินเตอรเน็ต (Legislation Affecting of 

Internet Advertisement)  

 

16.  เจาของหนาเว็บเพจ เมื่อรับรายไดจากการโฆษณาบนหนาเว็บเพจ จะตองมีการพิจารณาถึงสื่อ

โฆษณาบนหนาเว็บเพจตองไมฝาฝนตอขอบัญญัติ หรือขอบังคับในกฎหมายที่เกี่ยวของอื่น ๆ และไมสงผล

กระทบตอความรุนแรงของผูรับชม โดยตองมีการตรวจสอบรหัสอนุญาตการโฆษณาจากหนวยงานที่เกี่ยวของ 

 

แนวปฏิบัติเพื่อประกอบ 

การจัดการสื่อโฆษณา 

ผลการพิจารณา หมายเหตุ/เหตุผลประกอบ 

ขอบัญญัติ หรือขอบังคับ ที่

เกี่ยวของกับการโฆษณาในสื่อ

อินเตอรเน็ต (Legislation 

Affecting of Internet 

Advertisement) 

ปฏิบัติตาม มาตรฐาน 16  ผานเกณฑ    ไมผานเกณฑ  

* การพิจารณาเพื่อจัดทําฐานขอมูลสื่อโฆษณาที่เหมาะสมตองผานเกณฑการปฏิบัติทุกกรณ ี

 ** หากผลการพิจารณาไมผานเกณฑการปฏิบัติใหระบุเหตุผลประกอบ เพ่ือการพัฒนาตอไป 

 

 

 

 

 

 


