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รายงานฉบับสมบูรณ์ เป็นส่วนหนึ่งของโครงการ รวยทรัพย์ รวยสุข จาก Success Cases ซึ่งกำหนด
ส่งงานท้ังส้ิน ๔ งวด ซึ่งระยะเวลาดำเนินโครงการงวดท่ี 4 เริ่มต้ังแต่วันท่ี 8 พฤษภาคม 2566 - 21 สิงหาคม 
2566 

วัตถุประสงค์โครงการ  
๑. เพื่อพัฒนาศักยภาพของผู้ประกอบการ ผู้ผลิตสินค้าโครงการหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) ท่ี 

อยู่ในระดับหนึ่งดาว หรือไม่มีดาวประเภท อาหารเครื่องดื่ม ผ้าและเครื่องแต่งกาย ของใช้ของตกแต่ง ของท่ี  
ระลึก และสมุนไพรที่ไม่ใช่อาหาร ที่เป็นผู้ลงทะเบียนกับกรมการพัฒนาชุมชนแล้วให้เข้าถึงข่าวสาร รู้จักและ  
สามารถนำเทคโนโลยีสมัยใหม่มาใช้ให้เกิดประโยชน์ต่อการทำการตลาดให้กับผลิตภัณฑ์  

๒. เพื่อเพิ่มโอกาสในการเรียนรู้ และนำความรู้ไปปรับใช้ ในการเสริมรากฐานของชุมชน ให้มีความ  
เข้มแข็ง ยั่งยืน สามารถพัฒนาตนเองและกลุ่มได้ สามารถยกระดับคุณภาพชีวิต และลดปัญหาความยากจน  

๓. เพื่อเพิ่มช่องทางการตลาดใหม่ ในการขายผลิตภัณฑ์ตามโครงการหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์  
(OTOP)  

๔. เพื่อผลิตและออกแบบส่ือ ท่ีส่งเสริมการเรียนรู้ ในเรื่อง “เพิ่ม” ทักษะความเข้าใจ และ “เติม” การ 
ใช้เทคโนโลยีดิจิทัล เพื่อกลุ่มผู้ประกอบการ OTOP ท่ีมีความเหมาะสม  

๕. เพื่อสร้างแหล่งเรียนรู้ใหม่ ให้กับผู้ประกอบการโครงการหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) ทาง 
ส่ือออนไลน์  

๖. เพื ่อให้ผลักดันการยกระดับเศรษฐกิจฐานราก โดยผ่านต้นแบบธุรกิจที่ประสบความสำเร็จ 
(success cases)  

๗. เพื่อให้ได้เรียนรู้เคล็ดลับจากผู้ประสบความสำเร็จอย่างสนุกสนานผ่านวิธีการจับถูก (Appreciate 
Inquiry Theory)  

๘. เพื่อให้มีความยั่งยืนในการเรียนรู้ นำไปใช้ และต่อยอดสำหรับผู้ประกอบการ โครงการหนึ่งตำบล 
หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) และกรมการพัฒนาชุมชน  

๙. เพื่อสร้างเครือข่ายทางส่ือออนไลน์ในการให้คำแนะนำ ความรู้และกำลังใจสู่ความสำเร็จ 
 

กิจกรรมสำคัญสำหรับการดำเนินงานในงวดท่ี ๔ ประกอบด้วย ๕ กิจกรรมหลัก มีสาระสำคัญ ดังนี้  
กิจกรรมหลักที่ ๑ จัดทำรายงานผลการทดสอบแบบประเมินก่อน และหลังเข้าอบรม  

ในการอบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการทางออนไลน์ จะมีการให้ผู้เข้าร่วมอบรมทำการทดสอบเพื่อทำการ
ประเมินเพื่อวัดผล ก่อนและหลังเข้าอบรม โดยจัดขึ้นระหว่างวันที่ 24 มีนาคม 2566 – 4 เมษายน 2566 
การทำ Pre Test และ Post Test  เป็นคำถามท่ีมีเนื้อหาความรู้เกี่ยวกับแต่ละหลักสูตร ๓ ชุดการเรียนรู้ ได้แก่ 
ชุดการเรียนรู้ท่ี ๑ การใช้โปรแกรม Canva  ชุดการเรียนรู้ท่ี ๒ วิชาการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ตราสินค้า และบรรจุ
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ภัณฑ์  ชุดการเรียนรู้ท่ี ๓ การถ่ายภาพสินค้ามุ่งเน้นการเสริมสร้างความรู้เกี่ยวกับการถ่ายภาพผลิตภัณฑ์ เพื่อ
การโฆษณาประชาสัมพันธ์ผ่านช่องทางออนไลน์ โดยอาจารย์ผู้สอนแต่ละวิชา เป็นผู้ประเมินผลการทดสอบ  
  ท้ังนี้ เมื่อนำผลการประเมินแบบทดสอบท้ังสองครั้งมาเปรียบเทียบกัน พบว่าในการทำ Post Test   ผู้
เข้าอบรมสามารถตอบคำถามได้ถูกต้องเพิ่มมากขึ้น ทุกกลุ่มท่ีเข้าร่วมในทุกหลักสูตร  มีค่าเฉล่ียคะแนนสูงขึ้น
กว่าในการทำแบบทดสอบครั้งแรก แสดงถึงผลลัพธ์ว่าผู้เข้าอบรมมีความรู้ ความเข้าใจ และได้ประโยชน์จาก
การเข้าร่วมอบรม สามารถเก็บเกี่ยวส่ิงท่ีได้รับไปปรับใช้กับการทำงานของตนเองได้ 
 
กิจกรรมหลักที่ ๒. จัดทำ Fanpage ตั้งร้านค้าออนไลน์ และการโปรโมท Fanpage และการขาย ของผู้
เข้ารับการอบรมออนไลน์ 

ทางโครงการ ได้ดำเนินการจัดทำ Fanpage ต้ังร้านค้าออนไลน์ และการโปรโมท Fanpage และการ
ขาย ของผู้เข้ารับการอบรมออนไลน์ โดยครอบคลุมในช่วงระหว่างวันท่ี 11 พฤษภาคม 2565 – 22 
มิถุนายน 2565   มีขั้นตอนต่างๆ ได้แก่ เชิญชวนผู้เข้าอบรมในห้อง Zoom ที่จัดอบรมสัมมนา มาร่วมสรา้ง
ร้านค้าจำหน่ายสินค้า OTOP Online อาทิ Shopee, Lazada, Fanpage, LINE OA ทางโครงการจะมีพี่เล้ียง
คอยให้คำแนะนำ และให้ผู้เข้าอบรมทำเป็นการบ้านมาส่ง โดยจะมีของรางวัลให้สำหรับผู้ส่งการบ้าน หากผู้เข้า
อบรมท่านใดยังติดปัญหา ไม่สามารถทำการบ้านได้แล้วเสร็จ ทางโครงการได้จัดให้พี่เล้ียงโทรติดตามผลอย่าง
ต่อเนื่อง และช่วยเหลือให้คำแนะนำจนกระท่ังทำการบ้านสำเร็จครบถ้วนทุกคน 

หลังจากผ่านขั้นตอนต่างๆ ในการตั้ง Fanpage, LINE OA , การตั้ง Shopee, Lazada เรียบร้อยแล้ว 
ผู้เข้าร่วมอบรมสามารถจัดทำร้านค้าออนไลน์ เพิ่มช่องทางจำหน่ายทางการตลาดใหม่  ได้บรรลุวัตถุประสงค์ 
100 % จากจำนวนผู้เข้าอบรมท้ังหมด โดยผลการดำเนินการท่ีได้ มีรายละเอียด ดังนี้  Facebook fanpage 
184 fanpage, Lazada 50 ร้าน, Line my shop 25 ร้าน, Line OA 25 ร้าน 
 
กิจกรรมหลักที่ ๓ สรุปผลการจัดต้ัง Fanpage, YouTube, twitter, Instagram รวยทรัพย์ รวยสุข 

โครงการรวยทรัพย์ รวยสุข จาก Success Cases นอกจากจะมีกิจกรรมการอบรมสัมมนาเชิง
ปฏิบัติการทางออนไลน์ให้กับผู้ประกอบการ/ผู้ผลิตสินค้า OTOP ท่ีเข้าร่วมโครงการ โดยวิทยากรผู้ทรงความรู้ 
และ Success Cases ท่ีประสบความสำเร็จจากท่ัวประเทศแล้ว ยังมีกิจกรรมส่งเสริมการมีส่วนร่วม การขยาย
ผล และสร้างเครือข่าย ให้กับผู้ประกอบการ/ผู้ผลิตสินค้า OTOP และประชาชนทั่วไปที่สนใจ ด้วยการจัดทำ
สื่อโซเชียล มีเดีย การนำกิจกรรมต่าง ๆ ภายในโครงการมาประชาสัมพันธ์และทำกิจกรรมผ่านสื่อสังคม
ออนไลน์ ดังนี้ 

1. FacebooK Fan page: โครงการรวยทรัพย์รวยสุข จาก Success cases มีผู้ติดตาม 1.4 หมื่น
คน มีผู้เข้ามากดถูกใจ 1.3 หมื่นคน 

2. YouTube มีผู้ติดตาม 10 คน ท้ังนี้ ได้มีการนำคลิปวิดีโอ Success Cases ท่ีได้รับการคัดเลือกจาก
ทั่วประเทศ จำนวน 12 คลิปและเบื้องหลังการถ่ายทำมาเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ผ่าน YouTube 
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หลังจากที่ผู้ประกอบการ/ผู้ผลิตสินค้า OTOP ที่เข้าร่วมอบรมสัมมนาเชิง ปฏิบัติการ เพื่อสร้างแรง
บันดาลใจและเป็นต้นแบบให้กับกลุ่มเป้าหมาย 

3. Twitter ผู้ติดตาม 88 คน เพื่อนำข้อมูลข่าวสารที่น่าสนใจของโครงการ และข่าวสารเกี่ยวกับ
กิจกรรมต่างๆ ของโครงการ มาเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ให้กลุ่มเป้าหมายได้รับทราบ 

4. Instagram ผู้ติดตาม 235 คน โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อนำภาพถ่ายของโครงการ ภาพถ่ายการอบรม
และกิจกรรม และภาพถ่ายการการถ่ายทำคลิปวิดีโอ Success Cases มาเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ให้
กลุ่มเป้าหมาย ได้ทราบ 
 

กิจกรรมหลักที่ ๔ จัดทำสรุปรายงานบัญชีค่าใช้จ่ายโครงการ  

อยู่ในการรอการพิจารณาค่าใช้จ่ายในงวดท่ี 3 

กิจกรรมหลักที่ 5 จัดทำสรุปผลแบบประเมินโครงการ 
ซึ่งมีกิจกรรมสำคัญคือ การจัดทำสรุปผลแบบประเมินโครงการ ในรูปแบบต่างๆ ได้แก่ 

     -  การประเมินโครงการจากผู้เข้าอบรมทั้งหมด เป็นการทำ Pre Test และ Post Test  ในหลักสูตร
การอบรม ๓ ชุดการเรียนรู้ ได้แก่  การใช้โปรแกรม Canva  , การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ 
, การถ่ายภาพสินค้ามุ่งเน้นการเสริมสร้างความรู้เกี ่ยวกับการถ่ายภาพผลิตภัณฑ์ เพื่อการโฆษณาประชา 
สัมพันธ์ผ่านช่องทางออนไลน์  ผลการประเมินแบบทดสอบ พบว่าในการทำ Post Test   ผู้เข้าอบรมสามารถ
ตอบคำถามได้ถูกต้อง มีคะแนนสูงขึ้นกว่าในการทำแบบทดสอบครั้งแรกในทุกหลักสูตร แสดงถึงผลลัพธ์ว่าผู้
เข้าอบรมมีความรู้ ความเข้าใจ และได้ประโยชน์จากการเข้าร่วมอบรม สามารถเก็บเกี่ยวสิ่งที่ได้รับไปปรับใช้
กับการทำงานของตนเองได้ 

- การประเมินผลโดยมีตัวชี้วัด 
มีการประเมินผลสัมฤทธิ์ของการอบรมสัมมนาครั้งที่ 1 ในระหว่างวันที่ 24 มีนาคม ถึง 11 

เมษายน 2566 ใน 4 หัวข้อ ได้แก่  
1. การจัดอบรมซึ่งมีเนื้อหาการจัดอบรม 3 รายวิชา เฉล่ียเป็นระยะเวลา 16 วัน โดยมีตัวช้ีวัดจากผู้

เข้าอบรมจำนวนท้ังส้ิน 200 คน แต่เนื่องจากมีผู้เข้าร่วมอบรมไม่ถึงจำนวนตามท่ีต้ังเป้าไว้ และ
ไม่ถึง 120 คน จึงได้คะแนนในระดับค่าเป้าหมายเพียง 1 คะแนน (จากคะแนนเต็ม 5)  

ท้ังนี้ จากการประเมินผลสัมฤทธิ์จากการสัมมนาท่ีผ่านมาในรอบแรก ยังไม่ครบถ้วนสมบูรณ์
ในเรื่องจำนวนผุ้เข้าร่วมอบรมท่ีไม่ได้ตามตัวชี้วัด ทางคณะกรรมการเห็นควรให้มีการจัดการอบรม
เพิ่มขึ้นอีกครั้ง ในระหว่างวันท่ี 3 ถึง 15 สิงหาคม 2566 โดยมีตัวชี้วัดว่าให้มีผู้เข้าอบรมจำนวน 
40 คน โดยต้องเข้าเรียนทั้ง 3 รายวิชา จำนวน 2 วัน และ Success cases จำนวน 6 วัน 
ปรากฏว่ามีครั้งนี้มีจำนวนผู้เข้าอบรมได้เข้าตามเกณฑ์และส่งงานครบถ้วน   

2. ยอดคนติดตาม Fanpage ไม่น้อยกว่า 10,000 คน สามารถทำได้ตามเป้าหมายท่ีวางไว้ 
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3. ยอดการเข้าชมคลิปการเรียนรู ้ผ่าน Success cases ทาง Fanpage และ youtube รวมท้ัง
โครงการ 500,000 คน สามารถทำได้ตามเป้าหมายท่ีวางไว้ 

4. การตั้ง Fanpage หรือปรับปรุง Fanpage จากการเข้าอบรมของผู้เข้าร่วมการอบรม 100 
Fanpage สามารถทำได้ตามเป้าหมายท่ีวางไว้ 

- การประเมินแบบสัมภาษณ์ผู้เข้าอบรม 
โครงการ ทำการสัมภาษณ์ผู้เข้าร่วมอบรม ถึงความรู้สึกต่างๆ ว่าเป็นอย่างไร โดยเน้น 3 ประเด็น

หลักๆ คือ สิ่งที่ประทับใจที่สุด สิ่งท่ีนำไปใช้ประโยชน์ได้ และสิ่งที่อยากให้ผู้จัดพัฒนาต่อ โดยส่วนใหญ่มีการ
ตอบรับท่ีดี ประทับใจใน success cases ท่ีมาให้ความรู้ท่ีสามารถนำไปปรับใช้กับธุรกิจของตนเองได้ 

  
 ทั้งนี้ โครงการฯ ได้ดำเนินงานแล้วเสร็จ และจะสามารถรายงานผลตามที่กำหนดไว้ในแผนปฏิบัติ 

การในงวดงานท่ี ๔  
 

โครงการ รวยทรัพย์ รวยสุข จาก success cases  
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ส่วนที่ 1 

สาระสำคัญของโครงการ (Project  Hilight) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



๑๐ 

 

ส่วนที่ ๑ สาระสำคัญของโครงการ (Project Hilight) 

๑.๑ หลักการและเหตุผล 
จากการเปล่ียนแปลงของสภาวการณ์ต่างๆ ท่ีเกิดขึ้นในปัจจุบันโดยด้านส่ือออนไลน์ท่ีเข้ามาอยู่ในทุก

มิติของชีวิตปัจจุบัน ทำให้การดำเนินการเดิมท่ีเคยดำเนินการอยู่อาจลดประสิทธิภาพประสิทธิผลลง เนื่องจากมี
ปัจจัยท่ีทำให้ต้องมีการพัฒนาและปรับปรุงให้เท่าทันความเปล่ียนแปลงโดยเฉพาะอย่างยิ่งการเกิดการระบาด

ของโรคโควิด-๑๙ทำให้สภาพชีวิตความเป็นอยู่ของผู้คน และการดำเนินชีวิตเปล่ียนแปลงไปมีการพบปะกัน
น้อยลง และใช้ส่ืออิเล็กทรอนิกส์ผ่านอินเตอร์เน็ตมากยิ่งขึ้น โดยเฉพาะผู้ประกอบการ โอทอป ท่ีประสบปัญหา
มากขึ้นกว่าเดิม จึงมีความจำเป็นที่ต้องปรับปรุงรูปแบบการทำงานในทุกเรื่องให้สอดคล้องกับสภาวการณ์ท่ี
เปล่ียนแปลงไป รวมไปถึงการสร้างกำลังใจ และช้ีแนะแนวทางโดยผู้ท่ีประสบความสำเร็จในรูปแบบเดียวกัน  

ท้ังนี้ โครงการหนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ก็อยู่ภายใต้หลักเกณฑ์นี้จำเป็นจะต้องนำรูปแบบการพัฒนาท่ี
เกี่ยวเนื่องผูกโยงกับระบบอิเล็กทรอนิกส์เพื่อมาเป็นส่วนสำคัญในการพัฒนาประสิทธิภาพและศักยภาพของ
โครงการหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ หรือ One Tambon One Product (OTOP) เป็นโครงการท่ีมุ่งหวังให้คน
ในชุมชน ได้นำภูมิปัญญาท่ีมีอยู่มาพัฒนาสร้างสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์ จำหน่ายสร้างรายได้ให้กับตนเอง ครอบครัว
และชุมชน ดำเนินงานมาตั้งแต่ปี พ.ศ. ๒๕๔๖จนถึงปัจจุบัน โดยมีระเบียบสำนักนายกรัฐมนตรีว่าด้วย
คณะกรรมการอำนวยการหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์แห่งชาติประกาศ ณ วันที่ ๗กันยายน ๒๕๔๔ให้มี
คณะกรรมการอำนวยการหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์แห่งชาติ หรือเรียกโดยย่อว่า “กอ.นตผ.” และกำหนดให้ 
กอ.นตผ. มีอำนาจหน้าที่ในการกำหนดนโยบายยุทธศาสตร์ และแผนแม่บทการดำเนินงาน “หนึ่งตำบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ์” กำหนดมาตรฐานและหลักเกณฑ์การคัดเลือกและขึ้นบัญชีผลิตภัณฑ์ดีเด่นของตำบล รวมท้ัง
สนับสนุนให้การดำเนินงานเป็นไปตามนโยบาย ยุทธศาสตร์และแผนแม่บทโครงการหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์
อย่างมีประสิทธิภาพ ผลปรากฏว่าสามารถสร้างรายได้ให้กับชุมชนและประชาชนในท้องถิ่นต่างๆ ท่ัวประเทศ
และก่อให้เกิดผู้ผลิต/ผู้ประกอบการ OTOP และผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง เป็นการสร้างเศรษฐกิจ
ฐานรากให้เข้มแข็ง โดยหน่วยงานภาครัฐให้การสนับสนุนช่วยเหลือด้านความรู้ เทคโนโลยีทุน การบริหาร
จัดการ เช่ือมโยงสินค้าจากชุมชนไปสู่ตลาดท้ังในประเทศและต่างประเทศ 

กรมการพัฒนาชุมชนเริ่มดำเนินการลงทะเบียนผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP เมื่อปี พ.ศ.๒๕๔๖โดย
การจัดทำระบบฐานข้อมูลผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP เพื่อตรวจสอบความถูกต้องและเพิ่มเติมข้อมูลผู้ผลิต 
ผู้ประกอบการ OTOP ทั้งรายเดิมที่เคยผ่านการลงทะเบียนแล้ว และผู้ผลิตผู้ประกอบการ OTOP รายใหม่ 
เพื่อให้ได้ข้อมูลท่ีเป็นปัจจุบัน และเพื่อใช้ประโยชน์ในการกำหนดแผนการส่งเสริมและพัฒนาได้อย่างเหมาะสม 
ปัจจุบันกรมการพัฒนาชุมชนได้เปิดรับลงทะเบียนผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP อย่างต่อเนื่องเป็นประจำทุกปี 
และจัดให้มีการคัดสรรเพื่อจัดระดับของผลิตภัณฑ์ OTOP สรุปรายละเอียดได้ดังนี้ 

การจัดระดับผลิตภัณฑ์ 
๑. ระดับ ๕ดาว (คะแนน ๙๐ -๑๐๐) มีคุณภาพมาตรฐาน มีศักยภาพในการส่งออก 
๒. ระดับ ๔ดาว (คะแนน ๘๐ – ๘๙) มีศักยภาพ เป็นที่ยอมรับระดับประเทศ สามารถพัฒนาสู่สากล 
๓. ระดับ ๓ดาว (คะแนน ๗๐ – ๗๙) มีคุณภาพระดับกลาง สามารถพัฒนาสู่ระดับ ๔ดาวได้ 
๔. ระดับ ๒ดาว (คะแนน ๕๐ – ๖๙) สามารถพัฒนาสู่ระดับ ๓ดาว 
๕. ระดับ ๑ดาว (คะแนนต่ำกว่า ๕๐) ไม่สามารถพัฒนาสู่ระดับ ๒ดาวได้ มีจุดอ่อนมาก และพัฒนา  



๑๑ 

 

                                             นอกเหนือจากการคัดสรรเพื่อการจัดลำดับผลิตภัณฑ์แล้ว 
กรมการพัฒนาชุมชนได้ดำเนินการจัดกลุ่มประเภทผลิตภัณฑ์ (Quadrant) ของ OTOP ตามศักยภาพ

ของกลุ่มผู้ผลิต ออกเป็น ๔กลุ่ม ดังนี้ 

๑) กลุ่มดาวเด่นสู่สากล A มีคุณภาพสูง และผลิตได้จำนวนมากอย่างต่อเนื่อง มีตลาดจำหน่ายท้ัง
ภายในและต่างประเทศ มีกำลังการผลิตท่ีรองรับการส่ังซื้อได้ในปริมาณมากและมีศักยภาพในการส่งออกตลาด
ต่างประเทศได้ระยะยาว 

๒) กลุ่มเอกลักษณ์สร้างคุณค่า B มีคุณภาพสูง ผลิตได้จำนวนน้อย ขั้นตอนกระบวนการผลิตยากและ
ซับซ้อนเป็นงานหัตกรรมประณีตศิลป์ มีเอกลักษณ์ของสินค้าแต่ละช้ิน ใช้ระยะเวลาในการผลิตและไม่สามารถ
ผลิตสินค้าท่ีเหมือนกันในปริมาณมากได้ 

๓) กลุ่มพัฒนาสู่การแข่งขัน C มีคุณภาพระดับพื้นฐานตามที่กฎหมายกำหนด หรือมาตรฐานอื่นท่ี
รองรับผลิตไม่มีความซับซ้อน ผลิตจำนวนมาก มีกำลังการผลิตเพียงพอ หรือมีกำลังการผลิตในลักษณะเป็น
เครือข่าย มีตลาดจำหน่ายท้ังภายในและภายนอกชุมชน และสามารถเข้าสู่การแข่งขันในตลาดได้ 

๔) กลุ่มปรับตัวการพัฒนา D มีการผลิตง่าย ไม่ซับซ้อน ผลิตได้จำนวนน้อย หรือหลากหลายยังไม่ได้มี
การรับรองมาตรฐานต้องการในการพัฒนาศักยภาพในตัวผลิตภัณฑ์ กระบวนการผลิต และการบริหารจัดการ
เพื่อเข้าสู่การรับรองมาตรฐาน 

ผลการดำเน ินจัดกลุ ่มประเภทผลิตภัณฑ์ (Quadrant) จากฐานข้อมูลการลงทะเบียนผู ้ผลิต
ผู้ประกอบการ OTOP ปี ๒๕๕๗-๒๕๖๒สรุปดังนี้ 

๑) กลุ่มดาวเด่นสู่สากล A จำนวน ๙,๒๑๕ ผลิตภัณฑ์ 
๒) กลุ่มเอกลักษณ์สร้างคุณค่า B จำนวน ๙,๘๖๖ ผลิตภัณฑ์ 
๓) กลุ่มพัฒนาสู่การแข่งขัน C จำนวน ๒๕,๕๒๗ ผลิตภัณฑ์ 
๔) กลุ่มปรับตัวการพัฒนา D จำนวน ๑๔๑,๗๔๘ ผลิตภัณฑ์ 

 
จากข้อมูลดังกล่าวข้างต้น จะเห็นได้อย่างชัดเจนว่า กลุ่มปรับตัวการพัฒนา D เป็นกลุ่มท่ีมีขนาดใหญ่

ที่สุด และมีความต้องการพัฒนาศักยภาพโดยเร่งด่วน หลักสูตรอบรม “เพิ่ม” ทักษะความเข้าใจและ “เติม” 
การใช้เทคโนโลยีดิจิทัล เพื่อกลุ่มผู้ประกอบการ OTOP จึงมีความต้องการจำเป็นอย่างเร่งด่วน และหากต้องรอ
งบประมาณจากหน่วยงานท่ีรับผิดชอบโดยตรง อาจส่งผลให้ผู้ประกอบการไม่สามารถดำเนินกิจการให้อยู่รอด
ต่อไปได้ 

ไทยแลนด์ ๔.๐เป็นเศรษฐกิจใหม่ (New Engines of Growth) มีรายได้สูง โดยวางเป้าหมายให้เกิด
ภายใน ๕-๖ปี เป็นการวางภาพอนาคตทางเศรษฐกิจที่ชัดเจนเหมือนประเทศที่พัฒนาแล้วเช่น สหรัฐอเมริกา 
“A Nation of Makers” อังกฤษ “Design of Innovation” อินเดีย “Made in India” หรือ ประเทศเกาหลี
ใต้ที่วางโมเดลเศรษฐกิจในชื่อ “Creative Economy” ไทยแลนด์ ๔.๐จะเน้นการขับเคลื่อนเศรษฐกิจด้วย
นวัตกรรม ในขณะที่เทคโนโลยีต่างๆ ที่มีอยู่รอบตัวมีการพัฒนาไปอย่างรวดเร็ว การขายสินค้าและบริการ 
ผู้ประกอบการสามารถนำเทคโนโลยีมาใช้ในการเพิ่มยอดขายได้โดยการนำเสนอผ่านทางสื่อสังคมออนไลน์ 



๑๒ 

 

อาทิเว็บไซต์ Facebook Page Twitter Instagram ฯลฯ ดังนั้นผู้ประกอบการจึงจำเป็นต้องมีทักษะในการใช้
ส่ือสังคมออนไลน์ มีทักษะในการออกแบบคอนเทนต์ มีความคิดสร้างสรรค์ในการจัดวางคอนเทนต์ให้ดูโดดเด่น
และน่าสนใจ มีความเข้าใจในตัวสินค้าของตนเองเพื่อใช้สื่อสังคมออนไลน์เป็นเครื่องมือในการบริหารจัดการ
ผลิตภัณฑ์ให้สามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้ถูกต้อง เพื่อเป็นการขยายช่องทางทางการตลาดให้กับผลิตภัณฑ์ 
สามารถสร้างแบรนด์ให้เป็นที่รู้จักในระดับสากล จนเศรษฐกิจฐานรากเกิดความเข้มแข็ง พึ่งพาตนเองได้ และ
เป็นการอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นท่ีเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวให้คงอยู่อย่างยั่งยืนตลอดไป 

๑.๒ วัตถุประสงค์ 
สืบเนื่องจากการคัดสรรและจัดระดับ ผู้ประกอบการและผู้ผลิตสินค้าและบริการ เป็นระดับต่างๆ

เริ่มต้นตั้งแต่ไม่มีดาวจนถึงห้าดาว เพื่อทราบถึงขีดความสามารถของแต่ละราย ซึ่งระดับดาวจะแสดงถึงขีด
ความสามารถในการแข่งขัน ตลอดจนระดับคุณภาพของสินค้าและบริการ โครงการนี้จึงมุ่งพัฒนาศักยภาพของ
ผู้ประกอบการและผู้ผลิตสินค้า(OTOP) ท่ีอยู่ในระดับหนึ่งดาวหรือไม่มีดาว สามารถยกตนเองไปสู่ระดับท่ีสูงขึ้น
ดังนี้ 

๑.๒.๑ เพื่อพัฒนาศักยภาพของผู้ประกอบการ ผู้ผลิตสินค้าโครงการหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ 
(OTOP) ท่ีอยู่ในระดับหนึ่งดาว หรือไม่มีดาวประเภท อาหารเครื่องด่ืมผ้าและเครื่องแต่งกาย ของใช้ของตกแต่ง 
ของท่ีระลึก และสมุนไพรท่ีไม่ใช่อาหารท่ีเป็นผู้ลงทะเบียนกับกรมการพัฒนาชุมชนแล้วให้เข้าถึงข่าวสาร รู้จัก
และสามารถนำเทคโนโลยีสมัยใหม่มาใช้ให้เกิดประโยชน์ต่อการทำการตลาดให้กับผลิตภัณฑ์ 

๑.๒.๒ เพื่อเพิ่มโอกาสในการเรียนรู้ และนำความรู้ไปปรับใช้ ในการเสริมรากฐานของชุมชนให้มีความ
เข้มแข็ง ยั่งยืน สามารถพัฒนาตนเองและกลุ่มได้ สามารถยกระดับคุณภาพชีวิต และลดปัญหาความยากจน 

๑.๒.๓ เพื่อเพิ่มช่องทางการตลาดใหม่ ในการขายผลิตภัณฑ์ตามโครงการหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ 
(OTOP)  

๑.๒.๔ เพื่อผลิตและออกแบบส่ือ ท่ีส่งเสริมการเรียนรู้ ในเรื่อง “เพิ่ม” ทักษะความเข้าใจและ “เติม” 
การใช้เทคโนโลยีดิจิทัล เพื่อกลุ่มผู้ประกอบการ OTOP ท่ีมีความเหมาะสม 

๑.๒.๕ เพื่อสร้างแหล่งเรียนรู้ใหม่ ให้กับผู้ประกอบการโครงการหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์  (OTOP) 
ทางส่ือออนไลน์ 

๑.๒.๖ เพื่อให้ผลักดันการยกระดับเศรษฐกิจฐานราก โดยผ่านต้นแบบธุรกิจที่ประสบความสำเร็จ 
(success cases)  

๑.๒.๗ เพื ่อให้ได้เร ียนรู ้เคล็ดลับจากผู ้ประสบความสำเร็จอย่างสนุกสนานผ่านวิธ ีการจับถูก  
(Appreciate Inquiry Theory)  

๑.๒.๘ เพื่อให้มีความยั่งยืนในการเรียนรู้ นำไปใช้ และต่อยอดสำหรับผู้ประกอบการโครงการหนึ่ง
ตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) และกรมการพัฒนาชุมชน 

๑.๒.๙ เพื่อสร้างเครือข่ายทางส่ือออนไลน์ในการให้คำแนะนำ ความรู้และกำลังใจสู่ความสำเร็จ 



๑๓ 

 

๑.๓ ระยะเวลาการดำเนินงานโครงการ  
มีหลายกิจกรรมท่ีต้องดำเนินการต่อเนื่องสอดคล้องและต้องใช้เวลาจัดกิจกรรมฝึกอบรมเพื่อยกระดับ

ศักยภาพเป้าหมาย โดยจะต้องใช้เวลาดำเนินการท้ังส้ิน ๑ปี (๑๒เดือน) นับต้ังแต่ ๒๓ พฤษภาคม ๒๕๖๕ - ๒๓
พฤษภาคม ๒๕๖๖ 
 

๑.๔ ขอบเขตการดำเนินงาน 

เพื่อให้มีความชัดเจนในการดำเนินการ สะดวกในการติดตามประเมินผลจึงกำหนดขอบเขตการดำเนิน
โครงการ ประกอบด้วยกิจกรรมสำคัญหลัก คือ 

๑.๔.๑ จัดสัมมนาเชิงปฏิบัติการทางออนไลน์เพื่อเพิ่มการเรียนรู้และนำไปปรับใช้ในการทำการตลาด
ออนไลน์ของผลิตภัณฑ์ (OTOP) ท้ังหมด ๓วิชา จำนวน ๕รุ่น รุ่นละ ๔๐กลุ่ม รวมจำนวนไม่น้อยกว่า ๒๐๐กลุ่ม 
(ตัวแทนกลุ่มอย่างน้อย ๑ท่าน) 

๑.๔.๒ จัดสัมมนาเชิงปฏิบัติการทางออนไลน์ผ่าน VDO Success Cases ท้ังหมด ๑๒คลิป 

๑.๔.๓ จัดทำ Facebook Fan page (การสร้างตัวตน หรือการสร้างพื้นที่ใน Facebook สำหรับใช้
เป็นช่องทางการประชาสัมพันธ์ หรือแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกับผู้ที่ชื ่นชอบและสนใจในสิ่งเดียวกันให้กับ
ผู้ประกอบการ OTOP โดยการนำ Fan page เดิมที่มีอยู่แล้วมาปรับปรุงใหม่ให้มีความสวยงาม น่าสนใจและ
น่าติดตาม หรือสร้าง Fan page ใหม่จำนวนรวมไม่น้อยกว่า ๑๕๐ Fan page  

๑.๔.๔ จัดทำ Facebook Fan page (การสร้างตัวตน หรือการสร้างพื้นที่ใน Facebook สำหรับใช้
เป็นช่องทางการประชาสัมพันธ์ หรือแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกับผู้ที ่ชื่นชอบและสนใจในสิ่งเดียวกัน)ของ
โครงการรวยทรัพย์ รวยสุข จาก success cases จำนวน ๑ Fan page  

๑.๔.๕ สร้างร้านค้าจำหน่ายสินค้า OTOP Online อาทิ Shopee Lazada โดยร้านค้าดังกล่าวตอ้งมี
รูปแบบ เข้ากับกลุ่มเป้าหมาย และวัตถุประสงค์ของ โครงการ จำนวน ๕๐ร้านค้า 

๑.๔.๖ สร้างร้านค้าใน LINE Shopping ด้วย My Shop (การสร้างร้านค้าใน Application Line) 
จำนวน ๒๕ร้านค้า 

 

๑.๕ ผลที่คาดว่าจะได้รับ / เป้าหมาย 

โครงการได้ต้ังเป้าหมายท่ีเกิดขึ้นจากการดำเนินโครงการดังนี้ 

๑.๕.๑ ผู้ประกอบการ/ผู้ผลิตสินค้าโครงการหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) ท่ีอยู่ในระดับหนึ่งดาว 
หรือไม่มีดาว ประเภท อาหารเครื่องด่ืม ผ้าและเครื่องแต่งกาย ของใช้ของตกแต่ง ของท่ีระลึก และสมุนไพรท่ี
ไม่ใช่อาหาร ท่ีลงทะเบียนกับกรมการพัฒนาชุมชน สามารถเข้าถึงข่าวสาร และนำเทคโนโลยีสมัยใหม่ นำมาใช้
ให้เกิดประโยชน์ต่อการทำการตลาดให้กับผลิตภัณฑ์ 



๑๔ 

 

๑.๕.๒ ผู้ประกอบการ/ผู้ผลิตสินค้าโครงการหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) มีโอกาสเพิ่มพูน
ความรู้ และสามารถนำความรู้ไปปรับใช้ ในการเสริมรากฐานของชุมชนให้มีความเข้มแข็ง ยั่งยืน สามารถ
พัฒนาตนเองและกลุ่มได้ สามารถยกระดับคุณภาพชีวิต และลดปัญหาความยากจน 

๑.๕.๓ ผู้ประกอบการ/ผู้ผลิตสินค้าโครงการหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) สามารถเพิ่มช่องทาง
การตลาดช่องทางใหม่ ในการขายผลิตภัณฑ์ตามโครงการหนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP)  

๑.๕.๔ มีสื่อที่ส่งเสริมการเรียนรู้ เพื่อ “เพิ่ม” ทักษะความเข้าใจและ “เติม” การใช้เทคโนโลยีดิจิทัล 
ให้กับ กลุ่มผู้ประกอบการ OTOP  

๑.๕.๕ สามารถสร้างแหล่งเรียนรู้ใหม่ ให้กับผู้ประกอบการโครงการหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ 
(OTOP) ทางส่ือออนไลน์ 

๑.๕.๖ ผู้ประกอบการ/ผู้ผลิตสินค้าโครงการหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) ที่เข้าร่วมโครงการฯ 
สามารถเป็นผู้ผลักดันการยกระดับเศรษฐกิจฐานราก โดยผ่านต้นแบบธุรกิจที่ประสบความสำเร็จ (success 
cases)  

๑.๕.๗ ผู้ประกอบการ/ผู้ผลิตสินค้าโครงการหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) ได้เรียนรู้เคล็ดลับจาก
ผู้ประสบความสำเร็จอย่างสนุกสนานผ่านวิธีการจับถูก (Appreciate Inquiry Theory)  

๑.๕.๘ ผู้ประกอบการ/ผู้ผลิตสินค้าโครงการหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) และกรมการพัฒนา
ชุมชนมีความรู้ท่ีสามารถนำไปใช้ และต่อยอดได้อย่างยั่งยืน 

๑.๕.๙ ผู้ประกอบการ/ผู้ผลิตสินค้าโครงการหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) และกรมการพัฒนา
ชุมชนสามารถสร้างเครือข่ายทางส่ือออนไลน์ ให้คำแนะนำ ความรู้กำลังใจ และเป็นส่วนหนึ่งในการผลักดันให้
ผู้ท่ีสนใจพัฒนาสินค้าให้ประสบความสำเร็จได้ 

 

๑.๖ ตัวชี้วัดผลลัพธ์ 

กำหนดตัวชี้วัดผลลัพธ์จำนวน ๕ ตัวชี้วัด ดังนี้ 

๑.๖.๑ ตัวชี้วัด : ผู้เข้าร่วมโครงการ จำนวนไม่น้อยกว่าร้อยละ ๗๕สามารถสร้างช่องทางการตลาด
ออนไลน์ของตนเองได้ 

วิธีการวัด : ทดลองสร้างช่องทางการตลาดออนไลน์หรือปรับปรุงแก้ไขเพิ่มเติมขณะเข้ารับการ
ฝึกอบรม จำนวน 1 ช่องทาง 

๑.๖.๒ ตัวชี้วัด : ผู้เข้าร่วมโครงการ จำนวนไม่ น้อยกว่าร้อยละ ๗๕สามารถนำ canva มาใช้ในการ 
สร้าง Content ให้กับสินค้าและข้อมูลต่างๆ ของตนเองได้ 

วิธีการวัด : สร้าง Content โดยใช้ canva ให้กับสินค้าและข้อมูลต่างๆ จำนวน ๓ช้ินงาน 



๑๕ 

 

๑.๖.๓ ตัวชี้วัด : ผู้เข้าร่วมโครงการ จำนวนไม่น้อยกว่าร้อยละ ๗๕สามารถใช้ถ่ายรูปผลิตภัณฑ์ได้อย่าง
สวยงามและดูน่าสนใจ 

วิธีการวัด : ภาพถ่าย มุมต่างๆของผลิตภัณฑ์จำนวนไม่น้อยกว่า ๕ ภาพ 

๑.๖.๔ ตัวชี้วัด : ผู้เข้าร่วมโครงการ จำนวนไม่น้อยกว่าร้อยละ ๗๕มีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ ว่ามีความสำคัญอย่างมาก 

วิธีการวัด : แบบประเมินผู้เข้ารับการอบรม 

๑.๖.๕ ตัวชี้วัด : ผู้เข้าร่วมโครงการ จำนวนไม่น้อยกว่าร้อยละ ๗๕มีแรงบันดาลใจจากการชมวีดีโอ
คลิป success Case ต้นแบบธุรกิจท่ีประสบความสำเร็จ 

วิธีการวัด : แบบประเมินผู้เข้ารับการอบรม 

 

๑.๗ ตัวชี้วัดความสำเร็จ / ผลผลิตสำคัญ 

ตัวชี้วัดความสำเร็จท่ีกำหนดไว้มีจำนวน ๑๐ผลผลิตท่ีสำคัญ และในแต่ละผลผลิตจะมีตัวช้ีวัดหลักเป็น
ตัวชี้วัดเชิงปริมาณ ที่สามารถแจ้งนับได้ตามข้อเสนอของโครงการ โดยมีตัวชี้วัดเชิงคุณภาพในบางผลผลิต 
เพิ่มเติมจากเชิงปริมาณเพื่อประกันและสะท้อนความสำเร็จในการทำงาน ดังมีรายละเอียด ดังนี้ 

ลำดับ ชื่อผลผลิต ตัวชี้วัดเชิงคุณปริมาณ ตัวชี้วัดเชิงคุณภาพ 

1 หลักสูตรสัมมนาเชิงปฏิบัติการ
ทางออนไลน์เพื่อเพิ่มการเรียนรู้
และนำไปปรับใช้ในการทำ
การตลาดออนไลน์ของผลิตภัณฑ์ 
(OTOP) ท้ังหมด 3 วิชาคือ 

1.วิชาวิธีการใช้โปรแกรม Canva 
เบ้ืองต้นในการออกแบบกราฟิก 
และการโพสต์ขายของบนโลก
ออนไลน ์

2.วิชาการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ตรา
สินค้าและบรรจุภัณฑ์ 

3.วิชาการถ่ายภาพสินค้า 

ได้หลักสูตรสัมมนาเชิงปฏิบัติการทาง
ออนไลน์เพื่อเพิ่มการเรียนรู้และนำไป
ปรับใช้ในการทำการตลาดออนไลน์
ของผลิตภัณฑ์ (OTOP) จำนวน 1 
หลักสูตร 

 

ประเมินจากคะแนน
ทดสอบก่อนเรียน  

(Pre-Test) และหลัง
เรียน(Post-Test) โดย
ได้คะแนนหลังเรียน
เพิ่มขึ้นมากกว่า 70% 
ของผู้รับการประเมิน 



๑๖ 

 

2 จัดทำคู่มือในการสัมมนาเชิง
ปฏิบัติการทางออนไลน์เพื่อปู
พื้นฐานการใช้ส่ือออนไลน์ในการ
ทำการตลาดออนไลน์ของ
ผลิตภัณฑ์ (OTOP)                   

ได้คู่มือในการสัมมนาเชิงปฏิบัติการ
ทางออนไลน์เพื่อปูพื้นฐานการใช้ส่ือ
ออนไลน์ในการทำการตลาดออนไลน์
ของผลิตภัณฑ์ (OTOP)                   

คู่มือสามารถนำไปใช้
ทบทวนได้ 

3 ดำเนินการผลิต VDO Success 
cases ในการสัมมนาเชิง
ปฏิบัติการทางออนไลน์ 

ได้ VDO Success cases ในการ
สัมมนาเชิงปฏิบัติการทาง ออนไลน์ 
จำนวน 12 คลิป 

VDO Success cases 
ช่วยให้ได้ความรู้และมี
แรงบันดาลใจ 

4 จัดสัมมนาเชิงปฏิบัติการทาง
ออนไลน์ตามหลักสูตรท่ีได้พัฒนา
ไว้เพื่อเพิ่มการเรียนรู้และนำไป
ปรับใช้ในการทำการตลาด
ออนไลน์ของผลิตภัณฑ์ (OTOP) 
ท้ังหมด 3 วิชา 

จัดสัมมนาเชิงปฏิบัติการทางออนไลน์
ตามหลักสูตรท่ีได้พัฒนาไว้เพื่อเพิ่มการ
เรียนรู้และนำไปปรับใช้ในการทำ
การตลาดออนไลน์ของผลิตภัณฑ์ 
(OTOP) ท้ังหมด 3 วิชา จำนวน 200 
กลุ่ม 

ผู้เข้าร่วมสัมมนามี
ความพึงพอใจและ
สามารถนำไปใช้ได้
ตามวัตถุประสงค์ 

5 จัดสัมมนาเชิงปฏิบัติการทาง
ออนไลน์ผ่าน VDO Success 
Cases ท้ังหมด 12 คลิป 

จัดสัมมนาเชิงปฏิบัติการทางออนไลน์
ผ่าน VDO Success Cases ท้ังหมด 
12 คลิป จำนวน 200 กลุ่ม 

ผู้เข้าร่วมสัมมนามี
ความพึงพอใจและ
สามารถนำไปใช้ได้
ตามวัตถุประสงค์ 

๖ จัดทำ Fan page ร่วมกับ
ผู้ประกอบการ OTOP 

ได้ Fan page ของผู้ประกอบการ 
OTOP จำนวน 150  Fan page 

ผู้ประกอบการ OTOP 
มีความพึงพอใจใน 
Fan page 

7 จัดทำ Fan page ของโครงการ
รวยทรัพย์ รวยสุข จาก success 
cases 

ได้ Fan page ของโครงการรวยทรัพย์ 
รวยสุข จาก success cases จำนวน 
1Fan page 

มีผู้กดถูกใจ Fan 
page ไม่น้อยกว่า 
10,000 ราย 

๘ จัดทำร้านค้าร่วมกับ
ผู้ประกอบการ OTOP ใน 
Shopee , Lazada 

จัดทำร้านค้าร่วมกับผู้ประกอบการ 
OTOP ใน Shopee , Lazada  
จำนวน ๕0 ร้าน 

 

สามารถเปิดขายสินค้า
ได้ 



๑๗ 

 

๙ บริหารจัดการเพื่อให้ได้คนติดตาม 
Fan page ของโครงการรวย
ทรัพย์ รวยสุข จาก success 
cases 

ได้คนติดตาม Fan page ของโครงการ
รวยทรัพย์ รวยสุข จาก success 
cases จำนวน 10,000 คน 

 

ไม่มี 

๑๐ บริหารจัดการยอดการเข้าชม 
VDO Success cases ท้ังหมด 
12 คลิป  

ได้ยอดการเข้าชม VDO Success 
cases ท้ังหมด 12 คลิป จำนวน 
500,000 ยอดผู้รับชม (view) ในทุก
ช่องทางรวมกัน 

ไม่มี 

 

๑.๘ แผนปฏิบัติการโครงการ 

แผนปฏิบัติการโครงการ เพื่อดําเนินการกิจกรรมต่างๆให้เป็นตามกําหนดเวลาและลําดับการทํางาน
ตลอดจนทําให้การติดตามความก้าวหน้าของงานสามารถทําได้สะดวกและมี ความเข้าใจท่ีถูกต้องตรงกันตลอด
โครงการโดยมีรายละเอียดกิจกรรมสัมพันธ์และระยะเวลาดําเนินการดังนี้ 

 

ลำดับ 

 

กิจกรรมสำคัญ 

ระยะเวลาการดำเนินกิจกรรม 

ประจำปี 2565 ประจำปี 2566 น้ำหนัก 

(%) Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 

๑ จัดทำบทนำ ต้ังคณะกรรมการและ
คณะทำงานฝ่ายต่างๆ ตลอดจน
รายละเอียดอื่นๆ (ถ้ามี) 

         

๑๕ 

๒ จัดทำแผนการดำเนินงานโครงการฯ         

๓ จัดทำเนื้อหารายวิชา 3 วิชา 
ประกอบด้วย 

1.วิชาวิธีการใช้โปรแกรม Canva 
เบ้ืองต้นในการออกแบบกราฟฟิก 
และการโพสต์ขายของบนโลก
ออนไลน ์

         

 

 

 



๑๘ 

 

2.วิชาการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ตรา
สินค้าและบรรจุภัณฑ์ 

3.วิชาการถ่ายภาพสินค้า 

 

 

 

 

๓๕ 

๔ จัดทำแบบการประเมินผลการ
เรียนรู้ออนไลน์ และการประเมินผล
โครงการ 

        

๕ จัดทำส่ือดิจิทัลสำหรับใช้ในการสอน
และทบทวนในการเรียนตามเนื้อหา
รายวิชา 

        

๖ การสร้างชุมชนทางส่ือดิจิทัล (fan 
page , YouTube , twitter , 
Instagram รวยทรัพย์ รวยสุข) 

        

๗ ประสานงานกรมการพฒันาชุมชน
ในการเชิญและคัดเลือกผู้เข้าร่วม
อบรม 

        

๘ จัดทำคู่มือ ประกอบการอบรม
รายวิชา  

๓ วิชา 

        

๙ จัดเตรียมสถานท่ีสำหรับจัดต้ัง
อุปกรณ์สำหรับถ่ายทอดผ่าน 
Zoom เพื่ออบรม 

         

 

 

 

 

 

 

 

๑๐ 

อบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการทาง 
ทางออนไลน์เพื่อเพิ่มการเรียนรู้และ
นำไปปรับใช้ในการทำการตลาด
ออนไลน์ของผลิตภัณฑ์ (OTOP) 

        

๑๑ คัดเลือกและสรุปผล success 
cases เพื่อผลิตส่ือเป็นแหล่งเรียนรู้ 

        



๑๙ 

 

๑๒ จัดทำแผน/ กำหนดการถ่ายทำโดย
ละเอียด พร้อมท้ังรายช่ือ success 
cases และสคริปท์ 
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๑๓ ออกเดินทางเพื่อผลิตคลิปวีดีโอ 
success cases จำนวน ๑๒ คลิป 

        

๑๔ อบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการทาง
ออนไลน์ผ่าน VDO Success 
Cases และทำ workshop 

        

 

 

 

 

๑๕ 

จัดทำสรุปผลการเกี่ยวกับ success 
cases ประกอบด้วย 

๑. จัดทำรายงานผลการอบรม
สัมมนาเชิงปฏิบัติการทางออนไลน์
ผ่าน VDO Success Cases และทำ 
workshop 

๒. จัดทำการประชาสัมพันธ์ VDO 
Success Cases จำนวน ๑๒ คลิป 
ลง Fan page และสรุปผลการเข้า
รับชมคลิป 

        

 

๑๖ 

จัดทำ Fan page ต้ังร้านค้า
ออนไลน์และการโปรโมท Fan 
page และการขาย ของผู้เข้ารับการ
อบรมออนไลน ์

        

 

 

 

 

สรุปผลการดำเนินงานโครงการ รวย
ทรัพย์ รวยสุข จาก success cases 
ประกอบด้วย 

๑. จัดทำรายงานผลการทดสอบ
แบบประเมินก่อน และหลัง เข้า
อบรม 

         

 

 

 



๒๐ 

 

 

๑๗ 

๒. จัดทำสรุปผลการจัดต้ัง Fan 
page ต้ังร้านค้าออนไลน์ และการ
โปรโมท Fan page และการขาย 
ของผู้เข้ารับการเรียนออนไลน์  

๓. จัดทำสรุปผลการจัดต้ัง Fan 
page, YouTube , twitter , 
Instagram รวยทรัพย์ รวยสุข 

๔. จัดทำสรุปรายงานบัญชีค่าใช้จ่าย
โครงการ 

๕. จัดทำสรุปผลแบบประเมิน
โครงการ 

 

๑๕ 

รวม  ๑๐๐% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



๒๑ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ส่วนที่ ๒ 

ความก้าวหน้าในการดำเนินโครงการ 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



๒๒ 

 

ส่วนที่ ๒ ความก้าวหน้าในการดำเนินโครงการ        
๒.๑ สรุปผลการดำเนินงานประจำงวด 
 งานงวดท่ี ๓ นี้เป็นงวดการปฏิบัติงวดสามประกอบด้วย จัดเตรียมสถานท่ีสำหรับจัดต้ังอุปกรณ์สำหรับ
ถ่ายทอดผ่าน Zoom อบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการทางออนไลน์ คัดเลือกและสรุปผล success cases จัดทำ
แผน/กำหนดการถ่ายทำsuccess cases ออกเดินทางเพื่อผลิตคลิปวีดีโอ success cases  อบรมสัมมนาเชิง
ปฏิบัติการทางออนไลน์ผ่าน VDO Success Cases จัดทำสรุปผลการเกี่ยวกับ success cases จัดทำ Fan 
page ตั้งร้านค้าออนไลน์และการโปรโมท Fan page และการขาย ของผู้เข้ารับการอบรมออนไลน์ตลอดจน
การดำเนินการในส่วนท่ีเกี่ยวข้องตามรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
 ๒.๑.๑ งานงวดที่ ๑ รายงานเบื้องต้นช่วงวันที่ ๒๔ พฤษภาคม ๒๕๖๕ – ๒๒ มิถุนายน ๒๕๖๕ 
  ๒.๑.๑.๑ รายงานจัดต้ังคณะกรรมการและคณะทำงานฝ่ายต่างๆ 
 เผื ่อให้การดำเนินการต่างๆของโครงการบรรลุวัตถุประสงค์จำเป็นต้องแต่งตั ้งคณะกรรมการและ
คณะทำงานฝ่ายต่างๆรับผิดชอบดำเนินการ แต่เนื ่องจากการแต่งตั ้งที ่ผ่านมายังไม่ครอบคลุมครบถ้ว น
จำเป็นต้องมีการแต่งต้ังเพิ่มเติมดังต่อไปนี้ 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



๒๓ 

 

 
ประกาศโครงการรวยทรัพย์ รวยสุขจาก  Success Cases 

ท่ี 2 /2565 
เร่ือง แต่งต้ังเพิ่มเติมคณะกรรมการ คณะทำงาน 
โครงการ รวยทรัพย์ รวยสุข จาก Success Cases” 

……………………………………… 

เพื่อให้โครงการรวยทรัพย์ รวยสุขจาก  Success Cases บรรลุวัตถุประสงค์ และสามารถดำเนินการ
ด้วยความเรียบร้อย โครงการ จึงแต่งต้ังคณะกรรมการและคณะทำงาน เพิ่มเติม ดังนี้ 

1. คณะกรรมการโครงการ 
  ให้เพิ่ม นางสาวปานจิต   ล่ิมลิขิต   เป็น กรรมการและหัวหน้าโครงการ  

มีหน้าท่ี ดูแลรับผิดชอบการดำเนินการของโครงการฯ และเป็นผู้มีอำนาจลงนามของโครงการฯ 
 
 2. คณะทำงานท่ีปรึกษาโครงการ 
  2.1 ดร.ภิญโญ   รัตนาพันธุ ์  ท่ีปรึกษาโครงการ 
  2.2 นายนิวัติ   น้อยผาง    ท่ีปรึกษาโครงการ 

ให้ท่ีปรึกษาโครงการมีหน้าท่ี  
- ท่ีปรึกษาให้กับโครงการในเรื่องการคัดเลือกและผลิตคลิปวีดีโอ success cases โดยใช้

ทฤษฎี จับถูก(Appreciate Inquiry Theory) 
- ท่ีปรึกษาโครงการผู้ประสานงานผู้ประกอบการโครงการหนึง่ตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ 

(OTOP) เพื่อเข้าสู่สัมมนาเชิงปฏิบัติการทางออนไลน์ 
- ท่ีปรึกษาโครงการเรื่องหลักสูตร 

 
3. คณะทำงานจัดทำหลักสูตรวิชาฝึกอบรมและวิทยากรในการอบรม    

  3.1 นายสัจจพงศ์ เหรียญโมรา  เป็น คณะทำงาน 
  3.2 นางสาวนลินี ทองแท้   เป็น คณะทำงาน 
  3.3 น.ส.ธนาพร วงศ์ประเสริฐ  เป็น คณะทำงาน 

 3.4 นายฐาณัท โชติรัตน์   เป็น คณะทำงานเฉพาะในเรื่องวิทยากรช่วง 
                           Success cases 

มีหน้าท่ี เป็นผู้จัดทำหลักสูตรในการฝึกอบรมท้ัง 3 วิชา และเป็นวิทยากรผู้ให้ความรู้ในโครงการ และ
วิทยากรในการอบรมSuccess cases 
 

 4. คณะทำงานฝ่ายวิชาการถอดบทเรียน และประเมินโครงการ 



๒๔ 

 

  4.1 นางสาวพุทธณี   กางกั้น  เป็น คณะทำงาน 
  4.2 นายอัสมาน   เจ๊ะมะ   เป็น คณะทำงาน 

มีหน้าท่ี เป็นผู้ถอดบทเรียนของหลักสูตรท้ัง 3 วิชา และประเมินผลของโครงการ 
 

5. คณะทำงานฝ่ายการเงินและบัญชีโครงการฯ 
  5.1 นางสาวณัชชา   ศุภวิยานนท์  ผู้สอบบัญชี 

5.2 นางวิภารัตน์   จำปา   เจ้าหน้าท่ีทำบัญชี  
 มีหน้าท่ี รับผิดชอบทำรายงานบัญชีและสรุปผลค่าใช้จ่ายต่างๆของโครงการ 
 
 6.คณะทำงานฝ่ายสนับสนุนการฝึกอบรมออนไลน์ 
  6.1 นายศุภฤกษ์  ศิริธนไพบูลย์   เป็น คณะทำงาน 
  ๖.๒ นางสาวญาณิกากร   วิมลสวัสดิวงศ์  เป็น คณะทำงาน 
  ๖.๓ นางสาว ศุภากร รินคำ  เป็น คณะทำงาน 
  6.4 นายศรัณยู ทองจีน   เป็น คณะทำงาน 

6.5 ปรัชญาภรณ์ จินดามณี  เป็น คณะทำงาน 
มีหน้าท่ี ดูแลระบบและการดำเนินการสัมมนาออนไลน์  

 
 7. คณะทำงานฝ่ายประสานงานโครงการ 
  7.1 นางสาวธัญลักษณ์   จันทร์เกษม  เป็น คณะทำงาน 
 มีหน้าท่ี ติดต่อประสานงานโครงการ 
 
 8. คณะทำงานฝ่ายส่ือออนไลน์ 
  8.1 นางสาวพรพิมล ต่ายอินทร์  เป็น คณะทำงาน 
 มีหน้าท่ี  รับผิดชอบในการดูแลด้านส่ือออนไลน์ Fan page ของโครงการ 
 
 9. คณะทำงานฝ่ายพี่เล้ียงอบรมออนไลน์ 
  9.1 นายฐานัท โชติรัตน์ เป็น คณะทำงาน  

มีหน้าท่ี ดูแลรับผิดชอบในส่วนพี่เล้ียงในการฝึกอบรมออนไลน์ 
 

 10. คณะทำงานฝ่ายผลิตคลิป Success cases 
  10.1 นางสาวภัทรภร   พงษ์รัตน์  เป็น หัวหน้าคณะทำงาน 
  10.2 นายปิยะพล   แก้วมุกดา   เป็น รองหัวหน้าคณะทำงาน 



๒๕ 

 

  10.3 นายชัยภัทร   ศาสตระวาทิต เป็น คณะทำงาน   

๑๐.๔ นายนิวัฒน์ เหลือรักษ์  เป็น คณะทำงาน  
10.5 นางสาวชลธิชา ช่ืนสงวน  เป็น คณะทำงาน  
10.6 นายรุ่งโรจน์ แพร่สุวรรณกุล  เป็น คณะทำงาน  

  ๑๐.7 นางสาวเมวิณี  นุชจีด    เป็น คณะทำงาน  
  ๑๐.8 นางสาวธีริศรา  แซ่ตั้น      เป็น คณะทำงาน  
 มีหน้าท่ี ดูแลรับผิดชอบในการผลิต ออกแบบ ตัดต่อ คลิปวีดีโอ success cases ของโครงการ 
 

๑๑. คณะทำงานฝ่ายประสานงานผู้ประกอบการ OTOP กรมการพัฒนาชุมชน 
๑๑.๑ นางสาวภัทรลภา    สุริโย  ผู้อำนวยการกลุ่มงานส่งเสริมและพัฒนา 
                                                    ผลิตภัณฑ์สำนักส่งเสริมภูมิปัญญาท้องถิ่นและ 
                                                    วิสาหกิจชุมชนกรมการพัฒนาชุมชน    

เป็น หัวหน้าคณะทำงาน 
๑๑.๒ นางสาวพิรงรอง วงศ์เมือง           นักวิชาการพัฒนาชุมชนปฏิบัติการ                 

          เป็น คณะทำงาน 
มีหน้าท่ี ดูแลรับผิดชอบในการติดต่อประสานงานผู้ประกอบการ OTOP ในการเชิญชวนเข้าร่วม
สัมมนาเชิงปฏิบัติการ ของโครงการ 

 
              ให้ผู้ท่ีได้รับการแต่งต้ัง ปฏิบัติหน้าท่ีท่ีได้รับมอบหมาย โดยมีสิทธิ์เบิกจ่ายค่าตอบแทนเวลาในการ
ปฏิบัติงาน ตามท่ีได้ปฏิบัติงานจริง ตามสิทธิ์เบิกจ่ายโครงการรวยทรัพย์ รวยสุข จาก success cases  

ท้ังนี้ ต้ังแต่บัดนี้เป็นต้นไป 
 

ประกาศ ณ วันท่ี  ๑๖  กันยายน  พ.ศ. 2565 
 

 

(นางสาวปานจิต   ล่ิมลิขิต) 
     กรรมการและหัวหน้าโครงการ 
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๒.๑.๑.๒ จัดทำแผนการดำเนินงานโครงการ 

การจัดทำแผนดำเนินงานของโครงการ ถือเป็นขั้นตอนท่ีสำคัญท่ีสุดในการดำเนินการ ความสำเร็จหรือ
ล้มเหลวของการดำเนินงานจะขึ้นอยู่กับ ประสิทธิภาพของแผนที่จัดทำขึ้น สำหรับการจัดทำแผนดำเนินการ
ของโครงการนี้มีกระบวนการ/ขั้นตอน ดังต่อไปนี้ 

ก.ขั้นตอนการวางแผน(Project planning)  ประกอบด้วย  

- การกำหนดเป้าหมาย (Goal) หรือวัตถุประสงค์เพื่อกำหนดว่าอะไรคือสิ่งที่ต้องการให้บรรลุหรือไปถึง โดยมี     
ตัวชี้วัด (Key Performance Indicators: KPI) อันเป็นตัวบอกว่าจะต้องกระทำเท่าใดอย่างไรจึงสามารถบรรลุ
เป้าหมายหรือวัตถุประสงค์ 

- กำหนดค่าเป้าหมาย (Target)  เพื่อให้มีตัวเลขหรือค่าของตัวชี้วัดท่ีจะต้องไปให้ถึง ให้เห็นได้เป็นรูปธรรม 

- วางกลยุทธ์ (Strategy) เพื ่อกำหนดสิ ่งที ่จะต้องทําเพื ่อให้บรรลุว ัตถุประสงค์ แล้วจึงเขียนโครงการ 
(Project)  เพื่อกำหนดกิจกรรมดําเนินการ/ปฏิบัติ   

ในขั้นตอนนี้ผู้บริหารโครงการ ที่ปรึกษาและทีมงานต้องร่วมกันวางแผนการทำงานเพื่อให้งานแล้ว
เสร็จตามเงื่อนไขและบรรลุวัตถุประสงค์โดยคำนึงถึงคุณภาพ  ข้อจำกัดด้านเวลา และ ค่าใช้จ่าย  

โดยสิ่งที่ต้องวางแผนในเบื้องต้นก็คือการจัดทำหลักสูตร การติดต่อประสานงานกับกรมการพัฒนา
ชุมชนเรื ่องการคัดเลือกคนเข้าร่วมโครงการและการคัดเลือก success cases  การถ่ายทำคลิป success 
cases การจัดเตรียมการอบรมออนไลน์ทั้งบุคลากรและสถานที่ รวมไปถึงการสร้างชุมชนทางออนไลน์ โดย
ชุมชนทางออนไลน์ที่เกิดขึ้นมานี้จะสามารถเพิ่มการเรียนรู้ และนำไปปรับใช้ในการทำการตลอดออนไลน์ของ
กลุ่ม ผู้ประกอบการ OTOP ได้เป็นอย่างดี  

ข.ขั้นตอนการปฏิบัติตามแผน (Steps to implement the plan)  เพื่อความสำเร็จของโครงการ
ขั้นตอนการปฏิบัติตามแผน จะจัดลำดับความสำคัญและความเร่งด่วนของการปฏิบัติไว้ล่วงหน้าทำให้สามารถ
ปฏิบัติได้อย่างถูกต้องและชัดเจน และเป็นไปในทิศทางเดียวกัน อันจะส่งผลให้โครงการสามารถบรรลุผลตาม
เป้าหมายท่ีต้ังไว้ได้ โดยการปฏิบัติจะเป็นดังนี้ 

1. การจัดทำหลักสูตร  
2. การติดต่อประสานงานกับกรมการพัฒนาชุมชนเรื ่องการคัดเลือกคนเข้าร่วม

โครงการและการคัดเลือก success cases   
3. การถ่ายทำคลิป success cases  
4. การจัดเตรียมการอบรมออนไลน์ท้ังบุคลากรและสถานท่ี  
5. การสร้างชุมชนทางออนไลน์  

เพื่อให้สามารถดำเนินการตามแผนได้อย่างเป็นรูปธรรม มีคุณภาพ และอยู่ภายในระยะเวลา
ท่ีกำหนด 
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ค.ขั้นตอนการประเมินผล    ประกอบด้วย 
1. การประเมินก่อนเข้ารับการอบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการทางออนไลน์ เพื่อเพิ่มการ

เรียนรู้และนำไปปรับใช้ในการตลาดออนไลน์ของผลิตภัณฑ์ (OTOP) ท้ังหมด 3 วิชา 
และอบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการ ทางออนไลน์ผ่าน VDO Success Cases และทำ 
workshop    เพื่อวัดความรู้เดิมของผู้เข้ารับการอบรม                

2. การประเมินหลังเข้ารับการอบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการทางออนไลน์ เพื่อเพิ่มการ
เรียนรู้และนำไปปรับใช้ในการทำการตลาดออนไลน์ของผลิตภัณฑ์ (OTOP) ท้ังหมด 
3 วิชา และอบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการ ทางออนไลน์ผ่าน VDO Success Cases 
และทำ workshop  เพื่อทราบ ความรู้ความเข้าใจท่ีเพิ่มขึ้นของผู้เข้ารับการอบรม 

3. การประเมินเมื่อเสร็จสิ้น การปฏิบัติตาม โครงการ เพื่อให้ทราบถึงความสำเร็จของ
โครงการว่าเป็นไปตามวัตถุประสงค์และเป้าหมายของโครงการหรือไม่ เพียงใด 

 
2.1.1.3 ขั้นตอนการประเมินผล  

เพื่อให้โครงการท่ีดำเนินการนั้นเป็นไปตามวัตถุประสงค์ท่ีต้ังไว้ภายใต้ทรัพยากรและระยะเวลาท่ี
กำหนดไว้ การประเมินผล (Evaluation) จึงมีความสำคัญและจำเป็นอย่างยิ่ง เพื่อให้เกิดประโยชน์สูงสุด
สำหรับกลุ่มเป้าหมายและมีความคุ้มค่าแก่ในการใช้เงิน (Cost effectiveness)โดยการประเมนิผลมี
รายละเอียดดังนี้ 

 
1. การประเมินผลโดยการประเมินการเรียนรู้ (Learning Evaluation) 

• การทำ Pre Test และ Post Test 
• การประเมินผลงานท่ีให้ทดลองปฏิบัติจริงและการเรียนรู้เคล็ดลับจากผู้ประสบความสำเร็จ  

เป็นการประเมินการเรียนรู้คือการวัดว่าผู้รับการอบรมได้มีการเพื่อพูนความรู้ (Knowledge) ทักษะ (Skill) 
หรือมีทัศนคติ (Attitude) อันพึงประสงค์หรือไม่ การประเมินขั้นตอนนี้ถือว่ามีความสำคัญมากเพราะเหตุว่า
เป็นการตอบโจทย์หรือ วัตถุประสงค์ของการจัดฝึกอบรมในส่วนของการเรียนรู้ซึ่งถ้ามีการจัดฝึกอบรม เกิดขึ้น
แล้วแต่ไม่มีการเรียนรู้เกิดขึ้นหรือไม่อยู่ในระดับท่ียอมรับได้ถือ ว่าการฝึกอบรมที่สูญเปล่า เช่นการจัดฝึกอบรม
การใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์โดยเมื่อสิ้นสุดการจัดอบรมแล้วมี บางคนยังใช้โปรแกรมไม่ได้ หรือการฝึกอบรม
ด้านการทำงานเป็นทีม ผู้รับการอบรมยังไม่มีทัศนคติท่ีดีต่อการทำงาน เป็นทีม เป็นต้น ซึ่งในการประเมินส่วน
นี้ในปัจจุบันบางแห่งมักใช้แบบสอบถามโดยมีการให้ผู้ เข้าอบรมตอบว่าหลังการฝึกอบรมแล้วท่านมีความรู้
เพิ่มขึ้นหรือไม่ โดยอาจมีช่องเปรียบเทียบก่อนและหลังว่ามีคะแนนต่างกันหรือไม่ อย่างไรก็ดีถือว่าเป็นวิธีหนึ่ง
ที่ง่ายและสะดวก ผู้เขียนเห็นว่าการวัดการเรียนรู้คงต้องมีเทคนิควิธีที่เหมาะสมกับประเด็น หรือประเภทการ
เรียนรู้ที่เราจะวัด เช่นวัดความรู้ (Knowledge) คงต้องมีการทดสอบ (Test) การวัดทักษะ (Skill) คงต้องให้
ทดลองปฏิบัติจริง แต่ท่ียากท่ีสุดคือทัศนคติ (Attitude) ซึ่งอาจใช้การสังเกตพฤติกรรมและสัมภาษณ์ประกอบ 
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2. ประเมินผลแบบปฏิกิริยาตอบสนอง (Reaction Evaluation) 
   • การประเมินความพึงพอใจของผู้เข้ารับการอบรม  
การประเมินในขั้นนี้มีวัตถุประสงค์ท่ีจะให้รู้ว่าผู้ท่ีเข้ารับการฝึกอบรมนั้นมีความรู้สึกอย่างไรต่อการฝึกอบรม 
เช่น ผู้เข้ารับการอบรมพอใจหรือไม่ต่อส่ิงท่ีได้รับจากการฝึกอบรม และมากน้อยเพียงใด การประเมินปฏิกิริยา
ตอบสนองนั้น เราต้องการได้รับข้อมูลท่ีเป็นปฏิกิริยาตอบสนองของผู้เข้ารับการฝึกอบรม ท่ีมีความหมาย และ
ความเป็นจริง เพราะข้อมูลเหล่านี้จะเป็นตัวบ่งช้ีประสิทธิผลของการฝึกอบรมอันแรก ๆ 
 
3. การประเมินที่เน้นจุดมุ่งหมาย (Objective Based Model)  

• การประเมินโครงการ โดยมี KPI ตามวัตถุประสงค์  
เป็นรูปแบบท่ีเน้นเป้าหมาย จุดมุ่งหมาย วัตถุประสงค์เป็นหลัก โดยเป็นการเน้นการตรวจสอบว่าผลท่ีเกิดขึ้น
จากการปฏิบัติจริงเป็นไปตามผลท่ีคาดหวังซึ่งระบไุว้ในจุดมุ่งหมายหรือไม่ 
 

หลังจากการประเมินผลก็จะมีการสังเคราะห์ข้อมูล แล้วจัดทำเอกสารเพื่อเป็นแนวทางในการพัฒนาต่อไป 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



๒๙ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

แผนการดำเนินงานโครงการ 

 งวดที่ 1   

 พฤษภาคม 2565 มิถุนายน 2565 

สัปดาห์ 1 2 3 4 1 2 3 4 
รายละเอียด         

จัดทำแผนการดำเนินงาน         

จัดต้ังคณะกรรมการและคณะทีมงานฝ่ายต่างๆ         



๓๐ 

 

 งวดที่ 2   

 มิถุนายน 2565 กรกฎาคม 2565 สิงหาคม 2565 

สัปดาห์ 1 2 3 4 1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 

รายละเอียด               

จัดทำเน้ือหารายวิชา 3 วิชา ประกอบด้วย  

1.วิชาวิธีการใช้โปรแกรม Canva เบื้องต้นในการออกแบบกราฟฟิก และการโพสต์ขายของบนโลกออนไลน์ 

2.วิชาการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ 

3.วิชาการถ่ายภาพสินค้า 

              

ออกแบบการประเมินผลการเรียนรู้ออนไลน์ และการประเมินผลโครงการ               

จัดทำสื่อดิจิทัลสำหรับใช้ในการสอนและทบทวนในการเรียนตามเน้ือหารายวิชา               

สร้างชุมชนทางสื่อดิจิทัล (Fan page , YouTube , Twitter , Instagram รวยทรัพย์ รวยสุข)               

ประสานงานกรมการพัฒนาชุมชนในการเชิญและคัดเลือกผู้เข้าร่วมอบรม               

จัดทำคู่มือ ประกอบการอบรมรายวิชา 3 วิชา               



๓๑ 

 

 

                                     งวดที่ 3   
 กันยายน 2565 ตุลาคม 2565 พฤศจิกายน 2565 ธันวาคม 2565 มกราคม 2566 กุมภาพันธ์ 2566 

สัปดาห์ 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 
รายละเอียด                         

จัดเตรียมสถานที่สำหรับจัดตั้งอุปกรณ์สำหรับถ่ายทอด
ผ่าน Zoom เพ่ืออบรม 

                        

อบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการทาง ทางออนไลน์เพื่อเพ่ิม
การเรียนรู้และนำไปปรับใช้ในการทำการตลาดออนไลน์
ของผลิตภัณฑ์ (OTOP) 

                        

คัดเลือกและสรุปผล success cases เพื่อผลิตสื ่อเป็น
แหล่งเรียนรู้ 

                        

จัดทำแผน/ กำหนดการถ่ายทำโดยละเอียด พร้อมทั้ง
รายชื่อ success cases และสคริปท ์

                        

ออกเดินทางเพ่ือผลิตคลิปวีดีโอ success cases จำนวน 
12 คลิป 

                        

อบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการทางออนไลน์ผ่าน VDO 
Success Cases และทำ workshop 

                        

จัดทำสรุปผลการเก่ียวกับ success cases 
ประกอบด้วย                         



๓๒ 

 

๑. จัดทำรายงานผลการอบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการทาง
ออนไลน์ผ่าน VDO Success Cases และทำ 
workshop 
๒. จัดทำการประชาสัมพันธ์ VDO Success Cases 
จำนวน 12 คลิป ลง Fan page และสรุปผลการเข้า
รับชมคลิป 

จัดทำ Fan page ต้ังร้านค้าออนไลน์และการโปรโมท 
Fan page และการขาย ของผู้เข้ารับการอบรมออนไลน์ 

                        

 

 

 

 

 

 

 

 

 



๓๓ 

 

 งวดที่ 4   
 มีนาคม 2566 เมษายน 2566 พฤษภาคม 2566 

สัปดาห์ 1 2 3 4 1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 
รายละเอียด               

สรุปผลการดำเนินงานโครงการ รวยทรัพย์ รวยสุข จาก success cases ประกอบด้วย 
๑. จัดทำรายงานผลการทดสอบแบบประเมินก่อน และหลัง เข้าอบรม 
๒. จัดทำสรุปผลการจัดต้ัง Fan page ต้ังร้านค้าออนไลน์ และการโปรโมท Fan page และการขาย ของผู้เข้า
รับการเรียนออนไลน์  
๓. จัดทำสรุปผลการจัดต้ัง Fan page, YouTube , Twitter , Instagram รวยทรัพย์ รวยสุข 
๔. จัดทำสรุปรายงานบัญชีค่าใช้จ่ายโครงการ 
๕. จัดทำสรุปผลแบบประเมินโครงการ 

 

 

              

 



๓๔ 

 

๒.๑.๒ งานงวดที่ ๒ รายงานความก้าวหน้าวันที่ ๒๓ มิถุนายน ๒๕๖๕ - ๒๑ สิงหาคม ๒๕๖๕ 

กิจกรรมในงานงวดนี้ ประกอบด้วยกิจกรรมสำคัญตามแผนปฏิบัติการโครงการ รวม ๖ กิจกรรม ดังนี้ 

๒.๑.๒.๑ จัดทำเนื้อหารายวิชา ๓วิชา 
(กิจกรรมสำคัญตามแผนปฏิบัติการโครงการลำดับท่ี ๓) 

 คณะทำงานโครงการฯ จัดทำร่างหลักสูตรการฝึกอบรมผ่านช่องทางออนไลน์ โดยการประเมินความ
ต้องการของผู้ผลิตและผู้ประกอบการ ผ่านการจัดทำการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมและประเมินศักยภาพ โดยใช้
เครื่องมือ SWOT (SWOT Analysis) และร่างหลักสูตรดังกล่าวได้ผ่านการพิจารณาจากกรมการพัฒนาชุมชน 
(ภาคผนวกท่ี  / หนังสือ กรมการพัฒนาชุมชน เลขท่ี มท.๐๔๐๖.๕/๑๕๘๖ ลงวันท่ี ๒๔ กุมภาพันธ์ ๒๕๖๖) 

สาระสำคัญของหลักสูตร 

หลักสูตรรวยทรัพย์ รวยสุข จาก Success Casesประกอบด้วย ๓ชุดการเรียนรู้ แต่ละชุดการเรียนรู้มี
สาระสำคัญ ดังนี้ 

ชุดการเรียนรู้ที่๑วิชาวิธีการใช้โปรแกรม Canva เบื้องต้นในการออกแบบกราฟิก และการเขียน 
content เพื่อการจำหน่ายสินค้าผ่านช่องทางออนไลน์ 

 โปรแกรม Canva เป็นโปรแกรมสำเร็จรูปออนไลน์ ท่ีใช้เพื่อการออกแบบกราฟิกและจัดทำส่ือ
ประเภทต่าง ๆ ท่ีใช้งานได้ง่าย โดยมีการเปิดให้ผู้ใช้เลือกท้ังแบบท่ีมีและไม่มีค่าใช้จ่ายจึงได้รับความนิยมจาก
ผู้ใช้งานท่ัวโลก รวมท้ังในประเทศไทย ผู้เข้าอบรมสามารถเรียนรู้การใช้งานเบ้ืองต้น และนำไปปรับใช้เพื่อเสริม
การทำการตลาดออนไลน์ นอกจากนี้ ในชุดการเรียนรู้ยังมีการเสริมทักษะการสร้างคอนเทนต์ให้น่าสนใจ ท้ังนี้ 
โดยผู้เข้าอบรมจะได้เรียนรู้ผ่านการปฏิบัติ เพื่อให้เกิดความเข้าใจ และสามารถนำไปประยุกต์ใช้งานได้จริง 

รายละเอียดวิชา 

๑. เรียนรู้พื้นฐานของการตลาดออนไลน ์
๒. เรียนรู้วิธีการใช้งานโปรแกรม Canva เบ้ืองต้นเพือ่ออกแบบกราฟิก 
๓. เรียนรู้วิธีการวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมาย และการสร้างคอนเทนต์เพื่อการจำหน่ายสินค้าผ่านช่องทาง

ออนไลน ์
ระยะเวลาการฝึกอบรม:๖ ช่ัวโมง 

วิทยากร: นายสัจจพงศ์ เหรียญโมรา ผู้เช่ียวชาญด้านการตลาดออนไลน์ และวิทยากรพิเศษวิชา Digital 
Marketing ให้แก่สถาบันอุดมศึกษา และหน่วยงานท้ังภาครัฐและเอกชน มีประสบการณ์ด้านการตลาด
ออนไลน์ และการสร้างคอนเทนต์มากว่า ๑๐ ปี 



๓๕ 

 

ชุดการเรียนรู้ที่ ๒ วิชาการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ มุ่งเสริมความรู้และทักษะด้าน
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ออกแบบตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ เพื่อให้มีความสวยงามและเป็นท่ีต้องการของตลาด 

รายละเอียดวิชา 

๑. เรียนรู้กลุ่มเป้าหมายและกระแสความนิยมในผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภคในปัจจุบัน 
๒. เรียนรู้วิธีการพฒันาผลิตภัณฑ์ให้สร้างสรรค์และมีความแตกต่าง 
๓. เรียนรู้การสร้างแบรนด์และตราสินค้า 
๔. เรียนรู้การออกแบบบรรจุภัณฑ์ การคัดสรรรูปแบบและวัสดุท่ีเหมาะสม 
ระยะเวลาการฝึกอบรม:๓ ช่ัวโมง 

วิทยากร: นางสาวนลินี ทองแท้ ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ แบรนด์และบรรจุภัณฑ์ 
วิทยากรและท่ีปรึกษาอิสระขึ้นทะเบียนกระทรวงการคลัง อาจารย์พิเศษด้านการออกแบบให้แก่
สถาบันอุดมศึกษา กรรมการคัดสรรผลิตภัณฑ์โอทอป ได้รับรางวัลท่ีปรึกษาตัวอย่างแห่งปี ๒๕๔๔ ด้าน
วิสาหกิจชุมชน และรางวัล DE Mark ด้านออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

ชุดการเรียนรู้ที่ ๓วิชาการถ่ายภาพสินค้ามุ่งเนน้การเสริมสร้างความรู้เกี่ยวกับการถ่ายภาพผลิตภัณฑ์ เพื่อการ
โฆษณาประชาสัมพันธ์ผ่านช่องทางออนไลน์ โดยใช้อุปกรณ์พื้นฐาน แต่ให้ผลลัพธ์อย่างมืออาชีพ 

 รายละเอียดวิชา 

๑. ความสำคัญของภาพต่อการเพิ่มโอกาสทางการตลาด 
๒. หัวข้อการอบรม “ข้อผิดพลาดของการถ่ายภาพสินค้าท่ีคนมักไม่รู้ตัว” 
๓. หลักการถ่ายภาพให้น่าสนใจ ดึงดูดกลุ่มเป้าหมายทางการตลาด 
๔. หลักการเลือกภาพเพื่อนำเสนอผลิตภัณฑ์ผ่านช่องทางการจำหน่ายออนไลน์ 

ระยะเวลาการฝึกอบรม: ๓ ช่ัวโมง 
วิทยากร:นางสาวธนาพร วงศ์ประเสริฐ เจ้าของเพจสอนถ่ายภาพ “บิวชอบถ่ายภาพ” ท่ีมีผู้ติดตาม

ผ่านทุกแพลตฟอร์มออนไลน์กว่า ๘,๐๐๐ คน มีประสบการณ์จัดฝึกอบรมให้แก่เจ้าของธุรกิจขนาดย่อม ด้าน
การปรับภาพลักษณ์แบรนด์เพื่อการจำหน่ายผ่านช่องทางออนไลน์ 

 

 

ดูรายละเอียดภาคผนวก 2 หน้าท่ี 6-28 



๓๖ 

 

๒.๑.๒.๒ จัดทำแบบการประเมินผลการเรียนรู้ออนไลน์ และการประเมินผลโครงการ
(กิจกรรมสำคัญตามแผนปฏิบัติการโครงการ ลำดับท่ี ๔) 
การประเมินผลท่ีจะจัดทำขึ้น มีรายละเอียดดังนี้ 
1. การประเมินผลโดยการประเมินการเรียนรู้ (Learning Evaluation) 

• การทำPre Test และ Post Test 

• การประเมินผลงานท่ีมีการทดลองปฏิบัติจริงและการเรียนรู้เคล็ดลับจากผู้ประสบความสำเร็จ  
เป็นการประเมินการเรียนรู้ของผู้รับการอบรม ด้านการเพิ่มพูนความรู้ (Knowledge) ทักษะ (Skill) หรือมี

ทัศนคติ (Attitude) อันพึงประสงค์หรือไม่ การประเมินขั้นตอนนี้ถือว่ามีความสำคัญเพราะเหตุว่าเป็นการตอบ
โจทย์วัตถุประสงค์ของการจัดฝึกอบรมในส่วนของการเรียนรู้ซึ่งถ้ามีการจัดฝึกอบรม เกิดขึ้นแล้วแต่ไม่มีการ
เรียนรู้เกิดขึ้นหรือไม่อยู่ในระดับท่ียอมรับได้ถือ ว่าการฝึกอบรมที่สูญเปล่า เช่นการจัดฝึกอบรมการใช้โปรแกรม
คอมพิวเตอร์โดยเมื่อสิ้นสุดการจัดอบรมแล้วมี บางคนยังใช้โปรแกรมไม่ได้ หรือการฝึกอบรมด้านการทำงาน
เป็นทีม ผู้รับการอบรมยังไม่มีทัศนคติท่ีดีต่อการทำงาน เป็นทีม เป็นต้น ซึ่งในการประเมินส่วนนี้ในปัจจุบันบาง
แห่งมักใช้แบบสอบถามโดยมีการให้ผู้ เข้าอบรมตอบว่าหลังการฝึกอบรมแล้วท่านมีความรู้เพิ่มขึ้นหรือไม่ โดย
อาจมีช่องเปรียบเทียบก่อนและหลังว่ามีคะแนนต่างกันหรือไม่ อย่างไรก็ดีถือว่าเป็นวิธีหนึ่งที่ง่ายและสะดวก 
ผู้เขียนเห็นว่าการวัดการเรียนรู้คงต้องมีเทคนิควิธีที่เหมาะสมกับประเด็น หรือประเภทการเรียนรู้ที่เราจะวัด 
เช่นวัดความรู้ (Knowledge) คงต้องมีการทดสอบ (Test) การวัดทักษะ (Skill) คงต้องให้ทดลองปฏิบัติจริง 
แต่ท่ียากท่ีสุดคือทัศนคติ (Attitude) ซึ่งอาจใช้การสังเกตพฤติกรรมและสัมภาษณ์ประกอบ 

2. ประเมินผลแบบปฏิกิริยาตอบสนอง (Reaction Evaluation) 
     • การประเมินความพึงพอใจของผู้เข้ารับการอบรม  
การประเมินในขั้นนี้มีวัตถุประสงค์ท่ีจะให้รู้ว่าผู้ท่ีเข้ารับการฝึกอบรมนั้นมีความรู้สึกอย่างไรต่อการฝึกอบรม 
เช่น ผู้เข้ารับการอบรมพอใจหรือไม่ต่อส่ิงท่ีได้รับจากการฝึกอบรม และมากน้อยเพียงใด การประเมินปฏิกิริยา
ตอบสนองนั้น เราต้องการได้รับข้อมูลท่ีเป็นปฏิกิริยาตอบสนองของผู้เข้ารับการฝึกอบรม ท่ีมีความหมาย และ
ความเป็นจริง เพราะข้อมูลเหล่านี้จะเป็นตัวบ่งช้ีประสิทธิผลของการฝึกอบรมอันแรก ๆ 

3. การประเมินที่เน้นจุดมุ่งหมาย (Objective Based Model)  
• การประเมินโครงการ โดยมี KPI ตามวัตถุประสงค์  

เป็นรูปแบบท่ีเน้นเป้าหมาย จุดมุ่งหมาย วัตถุประสงค์เป็นหลัก โดยเป็นการเน้นการตรวจสอบว่าผลท่ีเกิดขึ้น
จากการปฏิบัติจริงเป็นไปตามผลท่ีคาดหวังซึ่งระบไุว้ในจุดมุ่งหมายหรือไม่หลังจากการประเมินผลจะมีการ
สังเคราะห์ข้อมูล แล้วจัดทำเอกสารเพื่อเป็นแนวทางในการพัฒนาต่อไป 

 

ดูรายละเอียดภาคผนวก 3 หน้าท่ี 29-40 



๓๗ 

 

๒.๑.๒.๓ จัดทำสื่อดิจิทัลสำหรับใช้ในการสอนและทบทวนในการเรียนตามเนือ้หารายวิชา 

จัดทำส่ือดิจิทัลสำหรับการสอนและทบทวนความรู้ทางโครงการฯ ได้ดำเนินการผลิตส่ือการสอนโดย
การนำไฮไลต์ และจุดสำคัญในช่วงต่างๆ ระหว่างการสอน ๑๖ วัน เพื่อมาผลิตเป็นคลิปวีดีโอแบบส้ันๆ เพื่อใช้
ในอนาคต และใช้ในการต่อยอดต่อไปอย่างยั่งยืน  ท้ังนี้โครงการได้จัดทำการบันทึกเทปการเรียนการสอนแล้ว
นำไปลงในส่ือออนไลน์เพื่อท่ีผู้เรียนสามารถมาดูทบทวนใหม่เพื่อสร้างความเข้าใจได้ตลอด 

ตัวอย่าง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



๓๘ 

 

๒.๑.๒.๔ สร้างชุมชนทางสื่อดิจิทัล (fan page , YouTube , twitter , Instagram รวยทรัพย์ รวยสุข) 

โครงการฯ มีการส่งเสริมการมีส่วนร่วม การขยายผล และสร้างเครือข่ายสำหรับผู้ประกอบการ/ผู้ผลิต
สินค้าโอท็อปท่ีเข้าร่วมการฝึกอบรม โดยการสร้างช่องทางส่ือสารผ่านส่ือโซเชียล ดังนี้  

 ๑. Facebook Page เป็นแพลตฟอร์มที่มีผู ้ใช้งานมากที่สุดในโลกแพลตฟอร์มหนึ่ง ในไทยมีผู ้ใช้
มากกว่า ๔๗ ล้านบัญชีถือเป็นแพลตฟอร์มที่สามารถสร้างการรับรู้ เสริมยอดการจำหน่ายได้ดีหรือจะใช้เพื่อ
การแบ่งปันความคิดเห็นของตนเองเพื่อทำความรู้จักกับผู้คนบนโลกออนไลน์ รวมไปถึงการค้นหาข้อมูลสินค้าท่ี
ต้องการซื้อจึงสำคัญมากท่ีจะใช้ในการสร้างชุมชนออนไลน์ในแพลตฟอร์มนี้ 

๒. YouTubeปัจจุบัน “ยูทูบ” ได้กลายเป็นเครื่องมือสำคัญท่ีเข้ามาสนับสนุนการสร้างคลังความรู้ใน
รูปแบบวิดีโอ จึงอีกช่องทางหนึ่งที่จะเป็นชุมชนที่สามารถถ่ายทอดวีดีโอที่ได้ทำการสอน และ วีดีโอที่เป็น
ประโยชน์ต่อกลุ่มเป้าหมาย เพื่อได้รับโอกาสการเรียนได้ท่ัวถึงกันและทุกเวลา 

๓. Twitterเป็นแพลตฟอร์มท่ีคนรุ่นใหม่นิยมใช้กัน โดยออกแบบมาเพื่อใช้ในการส่ือสารกับเพื่อนหรือ
คนที่สนใจเรื่องเดียวกัน ปัจจุบันโอทอปหลายกลุ่มก็มีการใช้แพลตฟอร์มนี้ จึงควรจะมีเพื่อใช้ในการสื่อสาร 
ข่าวสาร เรื่องราวที่น่าสนใจและเป็นประโยชน์ในการสัมมนาเชิงปฏิบัติการออนไลน์ครั้งนี้ 

๔. Instagramในปี ๒๐๒๒คนไทยใช้ แพลตฟอร์ม Instagram กว่า ๑๘.๕ล้านคน โดยInstagram 
เป็นโซเชียลมีเดีย ที่มีการสื่อสารโดยเน้นภาพ จึงช่วยในการบอกเล่าเรื่องราวน่าสนใจที่ไม่เหมือนใคร เรื่องท่ี
สร้างแรงบันดาลใจท่ีส่ือสารโดยภาพเพื่อเป็นที่รู้จักกลุ่มเป้าหมายและสร้างชุมชนออนไลน์ท่ีเต็มไปด้วยพลัง ท่ี
จะแชร์เนื้อหาท่ีเป็นภาพในส่ิงท่ีได้จากการสอนและส่ิงท่ีได้รับจากการสอนในชุมชนนี้ 

ปัจจุบันคนไทยมีการบริโภคข้อมูลข่าวสารสื่อผ่านอินเทอร์เน็ตมากขึ้น และประเภทของสื่อในการ
ประชาสัมพันธ์ในยุคปัจจุบันก็มีความแตกต่างไปจากเดิม ผู้คนส่วนใหญ่จึงมีแนวโน้มที่จะบริโภคสื่อออนไลน์
มากกว่าสื่อออฟไลน์ ด้วยเงื่อนไขในด้านความรวดเร็ว เข้าถึงง่าย ราคาไม่แพง ไม่จำกัดเวลา สถานที่และ
อุปกรณ์ การเชื่อมต่อที่กว้างขวาง ความหลากหลายของข้อมูลข่าวสาร เนื้อหาและแหล่งที่มา แล้วแต่ความ
สนใจของผู้บริโภค สื่อสังคมออนไลน์จึงได้เข้ามามีบทบาทและเป็นส่วนหนึ่งในวิถีชีวิตของผู้คนในสังคม 
โครงการรวยทรัพย์ รวยสุข จาก Success Cases นอกจากจะมีกิจกรรมการอบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการทาง
ออนไลน์ให้กับผู้ประกอบการ/ผู้ผลิตสินค้า OTOP ท่ีเข้าร่วมโครงการ โดยวิทยากรผู้ทรงความรู้และ Success 
Cases ที่ประสบความสำเร็จจากทั่วประเทศแล้ว โครงการยังมีกิจกรรมส่งเสริมการมีส่วนร่วม การขยายผล
และสร้างเครือข่าย ให้กับผู้ประกอบการ/ผู้ผลิตสินค้า OTOP และประชาชนท่ัวไปท่ีสนใจ ด้วยการนำกิจกรรม
ต่างๆ ภายในโครงการมาประชาสัมพันธ์และทำกิจกรรมผ่านส่ือสังคมออนไลน์ ดังนี้  

 

 



๓๙ 

 

๑. Facebook Page ผู้ติดตาม 14,646 คน 

๑) นำข้อมูลข่าวสารท่ีเกี่ยวข้องกับโครงการมาเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ให้กลุ่มเป้าหมายได้ทราบ   

๒) นำข้อมูลข่าวสารจากกรมการพัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทย ท่ีเกี่ยวข้องกับโครงการ หรืออื่น ๆ 
ท่ีเป็นประโยชน์ มาเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ให้กลุ่มเป้าหมายได้ทราบ 

๓) นำข่าวสารกิจกรรม OTOP/ข่าวสารการจัดงาน OTOP ต่างๆ เพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ให้
กลุ่มเป้าหมายได้ทราบ 

๔) จัดกิจกรรมส่งเสริมการมีส่วนร่วมให้กับกลุ่มเป้าหมายเพื่อรับของรางวัล (เริ่มต้ังแต่มีการสัมมนา) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



๔๐ 

 

2. YouTube ผู้ติดตาม 10 คน 

นำคลิปวิดีโอ Success Cases ที่ได้รับการคัดเลือกจากท่ัวประเทศ จำนวน 12 คลิปและเบื้องหลังการ
ถ่ายทำมาเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ผ่าน YouTube หลังจากที่ผู้ประกอบการ/ผู้ผลิตสินค้า OTOP ที่เข้าร่วมอบรมสัมมนาเชิง
ปฏิบัติการ เพ่ือสร้างแรงบันดาลใจและเป็นต้นแบบให้กับกลุ่มเป้าหมาย  

 

 

3. Twitter ผู้ติดตาม 88 คน 

1) นำข้อมูลข่าวสารที่น่าสนใจของโครงการมาเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ให้กลุ่มเป้าหมายได้ทราบ 

2) นำข่าวสารกิจกรรมที่น่าสนใจของโครงการมาเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ให้กลุ่มเป้าหมายได้ทราบ 

 

 



๔๑ 

 

4. Instagram ผู้ติดตาม 235 คน 
1) นำภาพถ่ายของโครงการมาเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ให้กลุ่มเป้าหมายได้ทราบ 
2) นำภาพถ่ายการอบรมและกิจกรรมมาเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ให้กลุ่มเป้าหมายได้ทราบ 
3) นำภาพถ่ายการการถ่ายทำคลิปวิดีโอ Success Cases มาเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ให้กลุ่มเป้าหมาย
ได้ทราบ 

 

 

๒.๑.2.5 ประสานงานกรมการพัฒนาชุมชนในการเชิญและคัดเลือกผู้เข้ารว่มอบรม 

โครงการรวยทรัพย์ รวยสุข  จาก success cases ได้ประสานงานขอความอนุเคราะห์ในการคัดเลือก
ผู้เข้าอบรมและ แนะนำ success cases หรือ OTOP 5 ดาวที่ประสบความสำเร็จมาชี้แนะแนวทางพร้อมให้
กำลังใจแก่ผู ้เข้าร่วมอบรมเพื่อให้ตรงกับวัตถุประสงค์ที ่โครงการฯได้วางไว้ โดยการออกจดหมายเลขท่ี 
005/65 ลงวันท่ี 31 ตุลาคม 2565 

และทางกรมการพัฒนาชุมชนได้ช่วยเหลือสนับสนุนโดยการติดต่อประสานงานเพื่อให้ผู้ประกอบการ
ได้ลงทะเบียนสมัครเข้าร่วมอบรม รวมไปถึงการส่งรายชื่อ success cases หรือ OTOP 5 ดาวที่ประสบ
ความสำเร็จ มาเพื่อคัดเลือกในการผลิตคลิป ตามจดหมายตอบกลับฉบับท่ี มท 0408.5/ว4413  ลงวันท่ี 
11 พฤศจิกายน 2565 

 

 

 

 

 



๔๒ 

 

 

 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 



๔๓ 

 

 
 

 

 

 

 



๔๔ 

 

 



๔๕ 

 

                                     ๒.๑.2.6 จัดทำคู่มือ ประกอบการอบรมรายวิชา 3 วิชา 
             จากแนวคิดการเรียนรู้อย่างยั ่งยืนจากแบบพีระมิดแห่งการเรียนรู้ (Learning Pyramid) ทาง
โครงการฯได้จัดทำคู่มือประกอบการอบรม ดังนี้ 
             คู่มือรายวิชา 3 วิชาคือ  

1. วิชาวิธีการใช้โปรแกรม Canva เบ้ืองต้นในการออกแบบกราฟฟิก และการเขียน  
content ขายของบนโลกออนไลน์ 

     2. วิชาการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ 
     3. วิชาการถ่ายภาพสินค้า  

 ซึ่งได้ทำเป็น E - book เพื่อความสะดวกในการเปิดใช้ได้ทุกท่ีทุกเวลา 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

       

 

 



๔๖ 

 

๒.๑.๓ งานงวดที่ ๓ รายงานความก้าวหน้าวันที่ ๑๔ มีนาคม ๒๕๖๖ – ๗ พฤษภาคม ๒๕๖๖ 

งานในงวดท่ี ๓ ประกอบด้วย ๓ กิจกรรมหลัก ได้แก่ 

๑. การอบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการทางออนไลน์เพื่อเพิ่มการเรียนรู้และนําไปปรับใช้ในการทํา 
การตลาดออนไลน์ของผลิตภัณฑ์ (OTOP) โดยจัดอบรมท้ังหมด ๓ หัวข้อ ได้แก่ 

- การใช้โปรแกรม Canva เบ้ืองต้นในการออกแบบกราฟิกและการโพสต์ขายสินค้าบนแพลตฟอร์ม  
  ออนไลน์                                                                                                                
- การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ในการผลิตและจําหน่ายผลิตภัณฑ์                     
- การถ่ายภาพผลิตภัณฑ์ 
๒. การอบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการทางออนไลน์ผ่าน VDO Success Cases และทําworkshop 
๓. จัดทํา Fan page ต้ังร้านค้าออนไลน์และการโปรโมต Fan page และการขาย ของผู้เข้ารับการ

อบรมออนไลน ์

 

กิจกรรมหลักที่ ๑ อบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการทางออนไลน์เพื่อเพิ่มการเรียนรู้และนำไปปรับใช้ใน
การทำการตลาดออนไลน์ของผลิตภัณฑ์ (OTOP) 

ประกอบด้วยกิจกรรมสําคัญตามแผนปฏิบัติงานโครงการในงวดท่ี ๓ ดังต่อไปนี้ 

๑. การจัดเตรียมสถานที่สําหรับจัดตั้งอุปกรณ์สําหรับถ่ายทอดผ่าน Zoom เพื่ออบรมเชิงปฏิบัติการ
ทางออนไลน์เพื่อเพิ่มการเรียนรู้และนําไปปรับใช้ในการทําการตลาดออนไลน์ของผลิตภัณฑ์ (OTOP) โดยใช้
สตูดิโอในโครงการอารยาทูบี เพื่อการเตรียมงาน ประชุม จัดทําข้อมูล และการไลฟ์สดในการฝึกอบรม มีการ
เช่าใช้สตูดิโอในเวลา ๐๗.๐๐–๑๗.๐๐น. ตั้งแต่วันที่ ๒๔ มีนาคม ถึงวันที่ ๑๑ เมษายน ๒๕๖๖ โดยหยุดวนัท่ี 
๒๖ มีนาคม วันท่ี ๒ และ ๙ เมษายน ๒๕๖๖ รวมการอบรมเชิงปฏิบัติการท้ังส้ิน ๑๖ วัน 

ท้ังนี้ การจัดเตรียมสถานท่ีสําหรับการถ่ายทอดสดผ่าน Zoom เพื่ออบรม จะครอบคลุมท้ังการสัมมนา
เชิงปฏิบัติการทางออนไลน์เพื่อเพิ่มการเรียนรู้และนําไปปรับใช้ในการทําการตลาดออนไลน์ของผลิตภัณฑ์
(OTOP) และอบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการทาง ออนไลน์ผ่าน VDO Success Cases และทําworkshop ซึ่งจัด
ขึ้นอย่างต่อเนื่อง 

การฝึกอบรมผ่าน platform zoom ที่มีความเสถียรและสามารถแก้ไขการเข้ารบกวนของ Zoom 
Bombing ซึ่งเกิดขึ้นไม่ตํ่ากว่า ๕ครั้ง โดยมีการโพสต์เชิญชวนผู้เข้าอบรมและไลฟ์สดทางเฟซบุ๊ก ใช้โปรแกรม
ตัดต่อ VMix Software โปรแกรมสตรีมมิง ถ่ายทอดสด (Live) สลับสัญญาณภาพวิดีโอ คุณภาพระดับ HD 
โดยโปรแกรม VMixสามารถใช้งานสตรีมมิงได้ระดับความละเอียดสูงถึง ๔K และสตรีมหลายแพลตฟอร์มโดยมี 
Producer และ Co Producer ที่มีความชํานาญดูแลการทํางานมีทีมงานฝ่ายเทคนิค ด้าน computer คอย
support ดูแลผู้เข้าอบรมและเป็นพี่เล้ียง (Technician Support) เพื่อแก้ไขปัญหาและตอบข้อซักถาม 

ดูรายละเอียดภาคผนวก 4 หน้าท่ี 41-53 



๔๗ 

 

๒.การอบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการทางออนไลน์เพือ่เพิ่มการเรียนรู้และนําไปปรับใช้ในการทําการตลาด
ออนไลน์ของผลิตภัณฑ์ (OTOP) มีการจัดอบรมท้ังหมด ๓ หัวข้อ ได้แก่ 

๑. การใช้โปรแกรม Canva เบ้ืองต้นในการออกแบบกราฟฟิกและการโพสต์ขายของบนโลกออนไลน์ 
๒. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ในการผลิตและจําหน่ายสินค้า 
๓. การถ่ายภาพสินค้า 

โดยกําหนดผู้เรียนจํานวน ๕ รุ่น รุ่นละ ๔๐ กลุ่ม รวมจํานวนไม่น้อยกว่า ๒๐๐ กลุ่ม (ตัวแทนกลุ่ม
อย่างน้อย ๑ ท่าน) ผลการจัดการการอบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการทางออนไลน์เพื่อเพิ่มการเรียนรู้และนําไป
ปรับใช้ใน การทําการตลาดออนไลน์ของผลิตภัณฑ์ (OTOP) ระหว่างวันที่ ๒๔ มีนาคม ถึงวันที่ ๔ เมษายน 
๒๕๖๖ รวมท้ังส้ิน ๑๐ วัน จํานวน ๒๐ ครั้ง มีผู้เข้าร่วมการอบรมจํานวน ๘๐๒คน 

อย่างไรก็ตาม ในการจัดอบรม พบว่าบางรุ่นมีผู้เข้าร่วมการอบรมต่ำกว่าจำนวนท่ีมีการกำหนดไว้ อัน
เป็นผลจากการปรับเล่ือนกำหนดการจากท่ีได้นัดหมายไว้ก่อนหน้า เนื่องจากโครงการฯ มีการใช้เวลาเพิ่มขึ้นใน
การจัดทำหลักสูตรการอบรม ทำให้เกิดความล่าช้าและติดขัดในขั้นตอนการประสานงานกับหน่วยงานท่ีช่วยทำ
หน้าท่ีส่ือสารและนัดหมายกับกลุ่มผู้เข้าร่วมการอบรม แต่หากเฉล่ียโดยรวมแล้วทั้งจำนวนครั้งในการเข้าอบรม
และจำนวนผู้เข้าอบรมก็ได้จำนวนครบตาม 200 กลุ่ม ท่ีกำหนดไว้แล้ว 

ดูรายละเอียดภาคผนวก 5 หน้าท่ี 54-93 
ดูรายละเอียดภาคผนวก 6 หน้าท่ี 94-314 

 

กิจกรรมหลักที ่ ๒ อบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการทางออนไลน์ผ่าน Success Cases และทำ 
workshopขั้นตอนการดำเนินงานของกิจกรรมหลักที่ ๒ พอสรุปได้ ดังนี้ 

๑. คัดเลือก ๑๒ Success cases เพื่อเป็นต้นแบบเสริมสร้างความรู้ 

 โครงการฯ ร่วมกับกรมการพัฒนาชุมชน ทำการคัดเลือกผู้ผลิตผลิตภัณฑ์โอทอปท่ีประสบความสำเร็จ 
(Success cases) มาเป็นต้นแบบเพื่อสร้างแรงบันดาลใจ ตลอดจนการเสริมสร้างความรู้ เทคนิค และทัศนคติ
ท่ีเอื้อต่อการเรียนรู้เพื่อพัฒนาตนเองและการประกอบการให้แก่กลุ่มผู้ร่วมการอบรม โดยคัดเลือกจากจำนวน 
๒๐ รายชื่อ และดำเนินการติดต่อพูดคุยหาข้อมูลเบื้องต้นเพื่อมาประกอบการตัดสินคัดเลือก จนกระทั่งคัด
เหลือจำนวน ๑๒ ราย  แบ่งออกเป็น ๕ ประเภท ได้แก่  

๑. ประเภทอาหาร  
๒. ประเภทเครื่องด่ืม 
๓. ประเภทผ้า เครื่องแต่งกาย  
๔. ประเภทของใช้ ของตกแต่ง ของท่ีระลึก  
๕. ประเภทสมุนไพรท่ีไม่ใช่อาหาร  



๔๘ 

 

Success cases ท้ัง ๑๒ รายท่ีได้รับการคัดเลือก มีความรู้ความเช่ียวชาญ ช่องทางในการจัดจำหน่าย 
รวมทั้งประสบการณ์และท่ีแตกต่างกัน ดังต่อไปนี ้
รายช่ือ ผลิตภัณฑ์โอทอป การจำหน่าย 

๑ คุณมนัทพงค์ เซ่งฮวด หัตถกรรมจักสานกระจูด  
ขายออนไลน์ Modern Trade และส่งออก มีการใช้เทคโนโลยี 

๒ คุณเรณู ชูพิทักษณาเวช ผลิตภัณฑ์กะลา  
ขายออนไลน์ Modern Trade และส่งออก มีการใช้เทคโนโลยี 

๓ คุณสมเกียรติ เสริมสิริปัญญา   กระเป๋า Marah  
ขายออนไลน์ Modern Trade และส่งออก และการให้องค์ความรู้เรื่องโอทอป 

๔ คุณสิงหา พวงอ้อ ลีลาฝ้าย   ผ้าฝ้ายหมักโคลนทะเล  
Modern Trade ร้านค้าในสนามบินพาณิชย์ 

๕ คุณวาสินี แจ้งสุคนธ์   มะม่วงกวนเนรัญชลา  
Modern Trade ร้านค้าในสนามบินพาณิชย์ 

๖ คุณวัชรพงศ์ ระดมสิทธิพัฒน์   ผ้าไทยอโยธยา  
การใช้เทคโนโลยี และการนำภูมิปัญญามาต่อยอดและทำตลาดราคาสูง 

๗ คุณอุทัย เจียรศิริ ครูศิลป์ของแผ่นดินครูช่างครูช่างศิลป หัตถกรรมเครื่องถมเงินถมทอง  
การใช้เทคโนโลยี และมีการนำภูมิปัญญามาต่อยอดและทำตลาดราคาสูง 

๘ คุณนงลักษณ์ กิมสุวรรณ์ นงลักษณ์ขนมไทย นำสินค้าพื้นถิ่นมาทำการตลาด 
๙ คุณณฐพร สมพรภู่ประเสริฐ   หมี่โคราช ๕ดาว นำสินค้าพื้นถิ่นมาทำการตลาด 
๑๐ คุณณัฐวัตร ตันศิริเสถียร ขนมจีบสังขยาป้าพิณ นำสินค้าพื้นถิ่นมาทำการตลาด 
๑๑ คุณนารีรัตน์ อุทัยแสงกุล คุกกี้และศูนย์การเรียนรู้ตลาดหัวปลี  

การให้องค์ความรู้เรื่องโอทอป 
๑๒ คุณหนึ่งฤทัย วิทูรทิวัตถ์ เครื่องสำอางค์siam scent การให้องค์ความรู้เรื่องโอทอป 

 

๒. จัดทําแผน/ กําหนดการถ่ายทําคลิป Success cases 

หลังจากการคัดเลือกผู้สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์โอทอปที่ประสบความสำเร็จ (Success cases) จำนวน 
๑๒ ราย สำหรับเป็นต้นแบบในการสร้างแรงบันดาลใจ เพื่อเสริมสร้างความรู้ เทคนิค และทัศนคติท่ีเอื้อต่อการ
เรียนรู้เพื่อพัฒนาตนเองและการประกอบการ ให้แก่กลุ่มผู้เข้าร่วมการอบรม จากนั้น โครงการฯ มีการลงพื้นท่ี
สำหรับการจัดทำคลิปวิดีโอแนะนำเรื่องราวความเป็นมาของ Success cases ทั้ง ๑๒ ราย เพื่อผลิตสื่อเป็น
แหล่งเรียนรู้และใช้นำเสนอประกอบการอบรมของวิทยากรท่ีเป็นเจ้าของเนื้อหา Success cases ให้ผู้เข้าร่วม
อบรมได้รับชม     

 กลุ่มโอทอปทั้ง ๑๒ รายนั้น ส่วนใหญ่ Success cases เป็นผู้ประกอบการตามจังหวัดต่าง ๆ ดังนั้น
คณะทํางานโครงการจึงต้องมีการจัดทําแผนก่อนการถ่ายทําทั ้งในส่วนของคณะทํางานโครงการซึ่ง
ประกอบด้วยทีมงานตากล้อง ทีมงานตัดต่อ ทีมงานประสานงาน อุปกรณ์การถ่ายทําและพาหนะในการ



๔๙ 

 

เดินทาง อีกท้ังต้องมีการประสานงานล่วงหน้ากับกลุ่มโอทอป สําหรับการจัดเตรียมสถานท่ีในการถ่ายทํา เพื่อ
ความสะดวก รวดเร็วในการทํางานให้สําเร็จลุล่วงตามเป้าหมายที่วางไว้คณะทํางานโครงการจะมีการเดินทาง
ล่วงหน้าก่อนกําหนดนัดหมายกับผู้ประกอบการในพื้นที่ เพื่อสํารวจสถานที่ เตรียมการถ่ายทํา รวมทั้งการ
เตรียมความพร้อมกรณีมีการเปล่ียนแปลงยังสถานท่ีถ่ายทํา ซึ่งเกิดขึ้นอยู่เสมอ เนื่องจากกลุ่มแขกรับเชิญมักจะ
มีภารกิจหลายด้าน อาจมีการรอบุคคลที ่น ัดหมาย หรือเปลี ่ยนผู้ให้สัมภาษณ์เป็นผู ้ที ่เกี ่ยวข้องในการ
ประกอบการเป็นต้น 

ขั้นตอนการจัดเตรียมการถ่ายทำคลิป VDO Success cases 

๑. ศึกษาจากข้อมูลพื้นฐานเบ้ืองต้นจากกรมการพัฒนาชุมชนเกี่ยวกับ ๑๒ Success cases  
ท่ีได้รับคัดเลือก   

๒. ศึกษาข้อมูลทางออนไลน์  
๓. ประสานงานขอข้อมูลเพื่อทำประเด็นหลักของ Success cases แต่ละท่าน 
๔. ขอคำแนะนำแนวทางการจัดทำคลิปวิดีโอ จาก อ.ภิญโญ รัตนาพันธุ์   
๕. เตรียมจัดทำคลิปวิดีโอ success cases โดยกำหนดประเด็นสำคัญท่ีจะเป็นประโยชน์แก่ผู้เข้าร่วม 
    การอบรม อาทิ 
• จุดเริ่มต้นในการผลิตงานโอทอป                                                                 
• องค์กรหรือหน่วยงานใดท่ีสามารถให้ความช่วยเหลือได้ 
• ปัญหาและอุปสรรคท่ีประสบในการดำเนินงาน 
• การบริหารจัดการแก้ไขปัญหาและอุปสรรค 
• การจำหน่ายผลิตภัณฑ์ทางออนไลน ์
• การทำการตลาดท่ีดีสำหรับผลิตภัณฑ์โอทอป 
• องค์ประกอบในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์โอทอป เพื่อมุ่งไปสู่ระดับ 5 ดาว 
• การส่งเสริมการตลาดทางโซเชียลมีเดีย เพื่อเพิ่มยอดการจำหน่ายผลิตภัณฑ์  
• ข้อควรระวังสำหรับผู้ท่ีเพิ่งเริ่มสร้างแพลตฟอร์มการตลาดออนไลน์ 
• ความภาคภูมิใจในการสร้างผลิตภัณฑ์โอทอป   
 

๓. ออกเดินทางเพื่อผลิตคลิปวีดีโอ success cases จํานวน ๑๒ คลิป 

เมื ่อมีการวางแผนงานการผลิตคลิปวีดีโอ และกําหนดวันสําหรับการถ่ายทําที่แน่นอนแล้ว ทาง
โครงการได้ออกเดินทางโดยพาหนะรถตู้เพื่อความสะดวกของทีมงานและการเก็บอุปกรณ์ที่ใช้ในการถ่ายทํา 
ท้ังนี้มีการประสานงานก่อนล่วงหน้า ๑ สัปดาห์ และโทรยืนยันนัดหมายอีกครั้งก่อนเดินทาง ๑ วันเพื่อเตรียม
ความพร้อมของกลุ่มโอทอป Success cases รวมไปถึงการศึกษาเส้นทางไปสู่กลุ่มโอทอปดังกล่าว 

คลิปวิดีโอที่จัดทำขึ้น มีการเผยแพร่ผ่านช่องทางออนไลน์ตามแพลตฟอร์มต่าง ๆ ของทั้งโครงการฯ 
เองและของหน่วยงานภาคีเครือข่าย โดยกำหนดยอดการรับชมท่ี ๕๐๐,๐๐๐ วิวเมื่อส้ินสุดโครงการฯ  

 
ดูรายละเอียดภาคผนวก 7 หน้าท่ี 315-317 



๕๐ 

 

๔. อบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการทางออนไลน์ผ่าน Success Cases  

จากข้อมูล สําน ักส่งเสร ิมภูม ิป ัญญาท้องถิ ่นและว ิสาหกิจชุมชน กรมการพัฒนาชุมชน 
กระทรวงมหาดไทย คุณลักษณะของโอทอป ระดับ ๑ ดาว จะเป็นสินค้าท่ีไม่สามารถพัฒนาสู่ระดับ ๒ ดาว
ได้ เนื ่องจากมีจุดอ่อนมาก และพัฒนาได้ยาก ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของโอทอป กลุ่มปรับตัวสู ่การพัฒนา 
(Quadrant D) เป็นกลุ่มท่ีมีลักษณะการผลิตง่าย ไม่ซับซ้อน ผลิตได้จํานวนน้อย หรือหลากหลาย ยังไม่ได้
การรับรองมาตรฐาน ต้องการในการพัฒนาศักยภาพในตัวผลิตภัณฑ์ กระบวนการผลิต และการบริหาร
จัดการเพื่อเข้าสู ่การรับรองมาตรฐาน ซึ่งกลุ่มนี้จําเป็นต้องได้รับข้อมูลทางสื่อในรูปแบบนี้เพื่ อ ศึกษา
แนวทางท่ีถูกต้องจากต้นแบบทางธุรกิจท่ีประสบความสําเร็จ เพื่อสร้างเสริมศักยภาพในตัวผลิตภัณฑ์และ
ขยายผลสู่การเติบโตต่อไป 

การอบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการทางออนไลน์ผ่าน Success Cases เป็นการเปิดโอกาสให้
ผู้เข้าร่วมอบรม ได้ศึกษาแนวทางจากต้นแบบทางธุรกิจที่ประสบความสําเร็จ สำหรับนำไปสร้างเสริม
ศักยภาพในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ของตนเองและขยายผลสู่การเติบโตในระดับต่อไป 

Success cases ทั้ง ๑๒ ราย มีแนวคิดที่โดดเด่นเป็นแนวทางการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์อันเป็น
เอกลักษณ์เฉพาะตัว ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งท่ีสำคัญในการสร้างความสำเร็จ    

๑. นงลักษณ์ กิมสุวรรณ์ ขนมไทยท่ีมีแนวคิดในการแสวงหาโอกาสท่ามกลางวิกฤติ เช่น การ
ขยายช่องทางการจําหน่ายสู่แพลตฟอร์มออนไลน์ในช่วงวิกฤติโควิด-๑๙ 

๒. สมเกียรติ เสริมสิริปัญญา ผลิตภัณฑ์เครื่องหนังแบรนด์ Marah ท่ีให้ความสำคัญในการผลิต
สินค้าคุณภาพ   

๓. คุณอุทัย เจียรศิริ เครื่องถม (ครูศิลป์ของแผ่นดิน) ท่ีให้ความสําคัญในการสร้างแบรนด์ 
โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์มูลค่าสูง 

๔. คุณสิงหา พวงอ้อ เจ้าของแบรนด์ลีลาฝ้าย ท่ีรู้จักและรับรู้ความต้องการของผู้บริโภค 
๕. คุณนารีรัช อุทัยแสงสกุล คุกกี้ธัญพืช และประธานโอทอปสระบุรี ท่ีมีแนวคิดในการสร้างความ

แตกต่าง 
๖. คุณมนัทพงศ์ เซ่งฮวด ผลิตภัณฑ์จากกระจูด ท่ีให้ความสำคัญในการสร้างอัตลักษณ์ให้กับ

ผลิตภัณฑ์ 
๗. คุณหนึ่งฤทัย วิทูรทิวัฒถ์ เครื่องสําอางสยามเซนส์ ท่ีให้ความสําคัญในการจัดทําแผนธุรกิจ 

และการตลาดออนไลน์ 
๘. คุณวัชรพงศ์ ระดมสิทธิพัฒน์ ประธาน OTOP Trader ประ เทศไทยท่ีมีแนวคิดคือ การทําใน

ส่ิงท่ีรักและมีความถนัด 
๙. คุณเรณู ชูพิทักษณาเวช กะลามะพร้าวบ้านควนขนุนท่ีให้ความสําคัญในการผลิตสินค้าท่ีมี

มาตรฐาน 
๑๐. คุณณัฐวัตร ตันศิริเสถียร ขนมจีบสังขยาป้าพิณ ท่ีมีศักยภาพและความเช่ือมั่นใน “สินค้าภูมิ

ปัญญา” 
๑๑. คุณณฐพร สมพรภู่ประเสริฐ หมี่โคราชท่ีมองเห็นศักยภาพของผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น   



๕๑ 

 

๑๒. คุณวาสินี แจ้งสุคนธ์ มะม่วงกวนเนรญัชลา ท่ีให้ความสําคัญของการใช้วัตถุดิบท่ีมีคุณภาพ 
ได้มาตรฐาน 

นอกจากมีแนวคิด แนวทาง ท่ีโดดเด่นในการสร้างแรงบันดาลใจให้แก่ผู้เข้าร่วมอบรมแล้ว ท้ัง ๑๒ 
Success cases ยังร่วมแบ่งปันเนื้อหาความรู้ในด้านต่างๆ เพิ่มเติม ดังนี้  

• แนวคิดการทำผลิตภัณฑ์โอทอป  
• การพัฒนาศักยภาพในส่วนของผลิตภัณฑ์ 
• กระบวนการผลิต 
• การแก้ไขปัญหาและอุปสรรค 
• การประชาสัมพันธ์ทางการตลาด 
• การบริหารจัดการเพื่อมุ่งสู่การรับรองมาตรฐาน     

ในส่วนของการอบรมฯ ทางออนไลน์ จัดขึ้นระหว่างวันที่ ๕- ๑๑ เมษายน ๒๕๖๖ รวมทั้งสิ้น ๖ 
วัน แบ่งการนำเสนอเป็นรอบเช้า และรอบบ่าย ซึ่งนับเป็นจํานวน ๒ ครั้งต่อวัน วิทยากรที่เป็น Success 
cases รวมทั้งส้ิน ๑๒ คน โดยมีผู้เข้าร่วมการอบรมจำนวน ๓๐-๘๐ คนต่อวัน 

 

๕. จัดทําสรุปผลการเกี่ยวกับ success cases ประกอบด้วย 

๕.๑ จัดทํารายงานผลการอบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการทางออนไลน์ผ่าน VDO Success Cases และ
ทําworkshop 

๕.๒ จัดทําการประชาสัมพันธ์ VDO Success Cases จํานวน ๑๒ คลิป ลง Fan page และ สรุปผล
การเข้ารับชมคลิป 

 
๕.๑ จัดทํารายงานผลการอบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการทางออนไลน์ผ่าน Success Cases  
 หลังเสร็จสิ้นการอบรม โครงการฯ เปิดโอกาสให้ผู้เข้าร่วมอบรมทั้งสิ้น ๘๓๒ คน แสดงความคิดเห็น

ต่อการอบรมผ่านทางช่องแชตในกลุ่ม คําถามได้แก่ “ข้อคิดหรือไอเดียที่ได้รับฟังจากวิทยากร ชอบตรงส่วน
ไหนบ้าง สามารถนําแนวคิดหรือคําแนะนําส่วนไหนไปปรับใช้กับธุรกิจได้อย่างไรบ้าง” 

ผลลัพธ์ที ่ได้รับ พบว่า มีผู ้เข้าร่วมอบรมจํานวนมากแสดงความคิดเห็นว่ามีความประทับใจที่ทาง
โครงการฯ เชิญ Success cases มาร่วมถ่ายทอดประสบการณ์ต่างๆ เพื่อให้ผู้เข้าร่วมอบรมได้มีโอกาสเรียนรู้
จากกลุ่มโอทอปที่ประสบความสำเร็จแล้ว การที่ Success cases ระดับ ๕ ดาวทุกคนที่มาเป็นวิทยากร มี
ประสบการณ์ท่ีแตกต่าง ก่อให้เกิดแนวทางในการนำไปประยุกต์ใช้ทางธุรกิจว่าควรจะเดินไปในทิศทางใด และ
สามารถนำไปต่อยอดธุรกิจได้อย่างไร   



๕๒ 

 

ผู้เข้าร่วมยังระบุถึงประโยชน์ท่ีได้รับจากการเข้าร่วมการอบรม ไม่ว่าจะเป็น เแนวทางการทำ Line OA 
เพื่อเตรียมทำการประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ, ได้ความคิดสร้างสรรค์ในการนำไปช่วยเหลือชุมชน และสร้าง
เครือข่าย, ได้ความรู้สำหรับนำไปปรับใช้ในการสร้าง Facebook Fanpage และค้นพบช่องทางใหม่ๆ สำหรับ
การไปร่วมงานแสดงสินค้าที่ต่างประเทศ, เห็นแนวทางการจำหน่ายสินค้าทางออนไลน์ที่สร้างความสนใจต่อ
ผู้บริโภคในการซื้อสินค้ามากขึ้น 

นอกจากนี้ ผู้เข้าร่วมอบรม มีข้อเสนอแนะถึงผู้จัดในจุดท่ีต้องการให้ปรับปรุงเพิ่มเติม คือ 

• จัดอบรมการทำโฆษณาผ่านส่ือโซเชียลมีเดีย 

• จัดอบรมทักษะท่ีทันสมัยเพิ่มเติม 

• จัดหาวิทยากรท่ีมีความรู้ความสามารถเพื่อมาให้ความรู้ 

• เพิ่มการศึกษาดูแนวทางการดำเนินงาน พร้อมการอบรมจาก success cases ผลิตภัณฑ์โอทอป ๕ 
ดาว เพื่อก่อให้เกิดความเข้าใจและเห็นตัวอย่างท่ีชัดเจนยิ่งขึ้น  

• จัดอบรมการทำแอปพลิเคชั่น TikTok ที่กำลังได้รับความนิยมแพร่หลาย เพื่อสร้างการรับรู ้และ
เช่ือมต่อถึงกลุ่มเป้าหมายได้สะดวกยิ่งขึ้น 
 

ดูรายละเอียดภาคผนวก 8 หน้าท่ี 318-349 

ดูรายละเอียดภาคผนวก 9 หน้าท่ี 350-354 

 

 

สรุปผลจำนวนผู้เข้าร่วมอบรม ๓ รายวิชา และ success cases 

จำนวนผู้เข้าร่วมอบรม ๓ รายวิชา 

รายละเอียด จำนวนคน 

จำนวนผู้เข้าอบรมเรื่องวิธีการใช้ canvaเพื่อการทำธุรกิจ 434 

จำนวนผู้เข้าอบรมเรื่องการสร้างแบรนด์และพัฒนารูปแบบสินค้า 174 

จำนวนผู้เข้าอบรมเรื่องความสำคัญของภาพถ่ายและวิธีถ่ายภาพ 194 

จำนวนผู้เข้าอบรมเรื่องการเรียนรู้จาก success cases 832 

จำนวนผู้เข้าอบรมท้ังหมด 1,634 

 



๕๓ 

 

จำนวนผู้เข้าร่วมอบรม Success Cases 

รายละเอียด จำนวนคน 

วันท่ี ๕ เมษายน ๒๕๖๖ มีผู้เข้าอบรม (วันละ 2 ครั้ง) 168 

วันท่ี ๖ เมษายน ๒๕๖๖ มีผู้เข้าอบรม (วันละ 2 ครั้ง)  164 

วันท่ี ๗ เมษายน ๒๕๖๖ มีผู้เข้าอบรม (วันละ 2 ครั้ง) 136 

วันท่ี ๘ เมษายน ๒๕๖๖ มีผู้เข้าอบรม (วันละ 2 ครั้ง) 108 

วันท่ี ๑๐ เมษายน ๒๕๖๖ มีผู้เข้าอบรม (วันละ 2 ครั้ง) 140 

วันท่ี ๑๑ เมษายน ๒๕๖๖ มีผู้เข้าอบรม (วันละ 2 ครั้ง) 116 

ท้ังนี้ ในส่วนของการอบรมฯ ทางออนไลน์ ท่ีจัดขึ้นระหว่างวันท่ี ๕- ๑๑ เมษายน ๒๕๖๖ รวมท้ังส้ิน ๖ 
วัน จํานวนผู้เข้าอบรมจะมีมากน้อยแตกต่างกัน อย่างไรก็ตามทางโครงการได้พิจารณาปรับปรุง โดยจัดอบรม 
Success Cases เพิ่มอีก 1 ครั้ง เป็นเวลา 6 วัน (วันละ 2 ครั้ง ครั้งละ 3 ช่ัวโมง รวมทั้งหมด 12 ครั้ง) เพื่อให้
ได้จํานวนผู้เข้าอบรมรวมทั้งหมดไม่น้อยกว่า 1,570 ท่านโดยจัดอบรมในช่วงวันท่ี 10-27 กรกฎาคม 2566 

 

๕.๒ จัดทําการประชาสัมพันธ์ VDO Success Cases จํานวน ๑๒ คลิป ลง Fanpage และสรุปผล
การเข้ารับชมคลิป 

ขั้นตอนการประชาสัมพันธ์มีดังนี ้

๑. แจ้งให้เครือข่ายทราบเมื่อเริ่มสร้างเพจ โดยการกดเชิญผู้เข้าอบรมให้กดไลก์ กดติดตามเพจ เพื่อ
ติดตามข้อมูลและข่าวสารต่างๆ 

๒. กิจกรรม Like และ Share ในช่วงการอบรม เพื่อสร้างกิจกรรมที่มอบของรางวัลเล็กๆ น้อยๆ ท่ี
ช่วยไลก์แฟนเพจ และแชร์แฟนเพจออกไปให้เพื่อนๆ ได้รับรู้ 

๓. การใส่ hashtag ใน content เพื ่อให้กลุ ่มเป้าหมายรู ้จักแฟนเพจได้ง ่ายขึ ้น ผ่านการพิมพ์ 
Keyword ในช่องค้นหา หากพิมพ์คําท่ีตรงกับ Hashtag ก็จะทําให้โพสต์หรือคอนเทนต์ของแฟนเพจปรากฏไป
ยังหน้าจอของผู้ค้นหา 

๔. ซื้อ Ads บน Facebook วิธีโปรโมตแฟนเพจที่ต้องการ เพื่อสร้างยอดไลก์และยอดติดตามให้กับ
แฟนเพจ โดยต้ังค่าให้ตรงกลุ่มเป้าหมายท่ีสุด ก็จะทําให้ยอดไลก์ยอดติดตามแฟนเพจเพิ่มขึ้น 



๕๔ 

 

๕. กลุ่ม Success cases ช่วยในการแชร์ไปยังช่องทางของตัวเอง 

๖. VDO Success cases นอกจากเผยแพร่ในการอบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการทางออนไลน์เพื่อเป็น
ข้อมูลประกอบการแนะนำวิทยากรแล้ว ยังมีการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ใน Facebook Fanpage “โครงการ
รวยทรัพย์ รวยสุข จาก success cases” โดยในการบริหารจัดการยอดการเข้าชม VDO Success cases รวม
ทั้งสิ้น ๑๒ คลิป มีตัวชี้วัดเชิงปริมาณ ที่สามารถแจ้งนับได้ เป็นยอดผู้รับชม (view) ในทุกช่องทาง จํานวน 
๕๐๐,๐๐๐ View (ข้อมูล ณ 22 พ.ย.2566)  

นอกจากนี้ ยังมีการเพิ่มยอดวิวในช่องทางอื่น ๆ โดยทีมงานนํา Facebook Fanpage ไป rotate ตาม
เว็บไซต์ต่าง ๆ รวมทั้งมีการนําโพสต์ VDO ไปแชร์ที่ Facebook Fan page ของกรมการพัฒนาชุมชน และ
กลุ่ม Success Cases ท่ีร่วมโครงการได้แชร์ รวมไปถึงการนํา link ไปวางไว้ที่เว็บไซต์เครือข่าย OTOP ต่าง ๆ    

*ตัวอย่างการเผยแพร่คลิปวิดีโอ Success cases ผ่านโซเชียลมีเดียของโครงการ ภาคีเครือข่าย และผู้เข้าร่วม
การอบรม 

มะม่วงกวนเนรัญชลา  

 

https://www.facebook.com/wealthyhappyfromsuccesscases/videos/144179768457985/?e
xtid=CL-UNK-UNK-UNK-IOS_GK0T-GK1C&mibextid=cr9u03  

 
 
 
 



๕๕ 

 

ผลิตภัณฑ์จากกะลามะพร้าว 

 
https://www.facebook.com/wealthyhappyfromsuccesscases/videos/1705814643171233/
?extid=CL-UNK-UNK-UNK-IOS_GK0T-GK1C&mibextid=cr9u03  
 
 
หม่ีโคราช 

 
https://www.facebook.com/wealthyhappyfromsuccesscases/videos/3269916723299128/
?extid=CL-UNK-UNK-UNK-IOS_GK0T-GK1C&mibextid=cr9u03 
 
 
 

https://www.facebook.com/wealthyhappyfromsuccesscases/videos/3269916723299128/?extid=CL-UNK-UNK-UNK-IOS_GK0T-GK1C&mibextid=cr9u03
https://www.facebook.com/wealthyhappyfromsuccesscases/videos/3269916723299128/?extid=CL-UNK-UNK-UNK-IOS_GK0T-GK1C&mibextid=cr9u03


๕๖ 

 

ขนมไทย 

 

https://www.facebook.com/wealthyhappyfromsuccesscases/videos/908937386822056/?e
xtid=CL-UNK-UNK-UNK-IOS_GK0T-GK1C&mibextid=cr9u03 

 
เคร่ืองสำอางค์  

 
https://www.facebook.com/wealthyhappyfromsuccesscases/videos/591479029608945/?e
xtid=CL-UNK-UNK-UNK-IOS_GK0T-GK1C&mibextid=cr9u03 
 
 
 

https://www.facebook.com/wealthyhappyfromsuccesscases/videos/908937386822056/?extid=CL-UNK-UNK-UNK-IOS_GK0T-GK1C&mibextid=cr9u03
https://www.facebook.com/wealthyhappyfromsuccesscases/videos/908937386822056/?extid=CL-UNK-UNK-UNK-IOS_GK0T-GK1C&mibextid=cr9u03


๕๗ 

 

ผ้าไทย 

 
https://www.facebook.com/wealthyhappyfromsuccesscases/videos/1864715440575476/
?vh=e&mibextid=HVU3nF 
 
 
เคร่ืองถม 

 
https://www.facebook.com/wealthyhappyfromsuccesscases/videos/161853610155852/?e
xtid=CL-UNK-UNK-UNK-IOS_GK0T-GK1C&ref=sharing&mibextid=v7YzmG 
 
 

 

https://www.facebook.com/wealthyhappyfromsuccesscases/videos/161853610155852/?extid=CL-UNK-UNK-UNK-IOS_GK0T-GK1C&ref=sharing&mibextid=v7YzmG
https://www.facebook.com/wealthyhappyfromsuccesscases/videos/161853610155852/?extid=CL-UNK-UNK-UNK-IOS_GK0T-GK1C&ref=sharing&mibextid=v7YzmG


๕๘ 

 

ขนมจีบสังขยาป้าพิณ 

 

https://www.facebook.com/wealthyhappyfromsuccesscases/videos/796654938123418/?v
h=e&mibextid=HVU3nF 

 

ผ้าฝ้ายหมักโคลน  

 

https://www.facebook.com/wealthyhappyfromsuccesscases/videos/530918205901872/?e
xtid=CL-UNK-UNK-UNK-IOS_GK0T-GK1C&ref=sharing&mibextid=v7YzmG 

 

https://www.facebook.com/wealthyhappyfromsuccesscases/videos/530918205901872/?extid=CL-UNK-UNK-UNK-IOS_GK0T-GK1C&ref=sharing&mibextid=v7YzmG
https://www.facebook.com/wealthyhappyfromsuccesscases/videos/530918205901872/?extid=CL-UNK-UNK-UNK-IOS_GK0T-GK1C&ref=sharing&mibextid=v7YzmG


๕๙ 

 

คุกก้ีธัญพืชและตลาดหัวปลี 

 

https://www.facebook.com/wealthyhappyfromsuccesscases/videos/737393898086202/?e
xtid=CL-UNK-UNK-UNK-IOS_GK0T-GK1C&ref=sharing&mibextid=v7YzmG 

 

เคร่ืองหนัง 

 

https://www.facebook.com/wealthyhappyfromsuccesscases/videos/634834701843173/?e
xtid=CL-UNK-UNK-UNK-IOS_GK0T-GK1C&ref=sharing&mibextid=v7YzmG 

https://www.facebook.com/wealthyhappyfromsuccesscases/videos/634834701843173/?extid=CL-UNK-UNK-UNK-IOS_GK0T-GK1C&ref=sharing&mibextid=v7YzmG
https://www.facebook.com/wealthyhappyfromsuccesscases/videos/634834701843173/?extid=CL-UNK-UNK-UNK-IOS_GK0T-GK1C&ref=sharing&mibextid=v7YzmG


๖๐ 

 

ผลิตภัณฑ์จากกระจูด 

 

https://www.facebook.com/wealthyhappyfromsuccesscases/videos/1878004595909425/
?extid=CL-UNK-UNK-UNK-IOS_GK0T-GK1C&ref=sharing&mibextid=v7YzmG 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ดูรายละเอียดภาคผนวก 10 หน้าท่ี 355-378 



๖๑ 

 

กิจกรรมหลักที่ ๓ จัดทํา Facebook fanpage ต้ังร้านค้าออนไลน์ และการโปรโมท และการขาย 
ของผู้เข้ารับการอบรมออนไลน์ 

เมื่อผู้เข้าร่วมการอบรมผ่านขั้นตอนการอบรม ๓ รายวิชา คือ วิธีการใช้ canva เพื่อการทำธุรกิจ การ
สร้างแบรนด์และพัฒนารูปแบบสินค้า และ ความสำคัญของภาพถ่ายและวิธีการถ่ายภาพผลิตภัณฑ์ รวมท้ัง 
การเรียนรู้ประสบการณ์ต่างๆ ในการผลิตสินค้าโอทอป จาก success cases เสร็จสิ้นแล้ว กิจกรรมหลักใน
ลำดับต่อมาคือ การมุ่งเน้นให้ผู้เข้าร่วมการอบรมได้นำความรู้ที่ได้จากการอบรม ไปพัฒนาเพิ่มช่องทางใหม่ๆ 
ในการจำหน่ายสินค้าของตนเอง ผ่านช่องทางโซเชียลมีเดีย ใน ๒ แพลตฟอร์มหลัก ได้แก่ 

1. Facebook Fanpage เพื่อส่งเสริมการจำหน่ายสินค้า ซึ่งมีทั้งการปรับปรุง Facebook Fan 
page เดิมที่ผู้เข้าอบรมได้จัดทำไว้แล้ว และการสร้าง Facebook Fanpage ใหม่ ทั้งนี้ กำหนดเป้าหมายเมื่อ
ส้ินสุดการดำเนินโครงการฯ จำนวนไม่น้อยกว่า ๑๕๐ Facebook Fanpage 

2. การจัดตั้งร้านค้าออนไลน์ ในแอปพลิเคชัน Shopee และ Lazada กำหนดเป้าหมายเมื่อ
ส้ินสุดการดำเนินโครงการฯ จำนวนไม่น้อยกว่า ๕๐ ร้านค้า 

ล่าสุด โครงการฯ ได้เชิญชวนผู้เข้าอบรมในการจัดทำช่องทางประชาสัมพันธ์และจำหน่ายสินค้าผ่าน
แพลตฟอร์มออนไลน์ดังกล่าว โดยมี “พี่เล้ียง” ซึ่งเป็นเจ้าหน้าท่ีโครงการฯ คอยให้คำแนะนำและสนับสนุนการ
ดำเนินงาน รวมทั้งมีการส่งเสริมให้ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์โอทอปท่ีผ่านการอบรมในโครงการฯ ได้มีการรวมกลุ่ม และ
กำหนดผู้ท่ีจะเป็นแกนนำกลุ่ม ซึ่งเป็นผู้ผ่านการอบรมท่ีมีความกระตือรือร้น และมีศักยภาพในการดูแลกลุ่มให้
มีการทำงานร่วมกันในลักษณะของคณะทำงาน เพื่อให้เกิดการเรียนรู้และร่วมมือกันอย่างต่อเนื่องในระยะยาว
ภายหลังเสร็จส้ินโครงการฯ   
 

  

 

 

 

 

 

 

 

  



๖๒ 

 

๒.๑.4 งานงวดที่ 4 รายงานประงวดฉบับสุดท้าย  

สรุปผลการดำเนินงานโครงการ รวยทรัพย์ รวยสุข จาก success cases  ตามแผนปฏิบัติการโครงการ งวดท่ี 
๔ ในช่วงระหว่างวนัท่ี 18 ก.พ. 2566 - 21 ส.ค. 2566 ประกอบด้วย  

๑. จัดทำรายงานผลการทดสอบแบบประเมินก่อน และหลังเข้าอบรม  
๒. จัดทำสรุปผลการจัดต้ัง Fan page ต้ังร้านค้าออนไลน์ และการโปรโมท Fan page และการ ขาย 

ของผู้เข้ารับการเรียนออนไลน์  
๓. จัดทำสรุปผลการจัดต้ัง Fan page, YouTube , twitter , Instagram รวยทรัพย์ รวยสุข  
๔. จัดทำสรุปรายงานบัญชีค่าใช้จ่ายโครงการ  
๕. จัดทำสรุปผลแบบประเมินโครงการ  ข้อมูลของผู้เข้าร่วมอบรม 
การประเมินสรุปรวมโครงการ ได้ดังนี้  
 

ข้อมูลทั่วไปของผู้เข้าร่วมอบรม 

เพศ:  หญิง 73.82% ชาย 26.2% 

 

 

อายุ:  ต่ำกว่า 30 ปี 8.4%  
30-40 ปี 30.8%    
41-50 ปี 24.8 % 
51-60 ปี 21.5% 
60 ปีข้ึนไป 14.5% 



๖๓ 

 

 

 
การศึกษา: - มัธยมศึกษาตอนปลาย 21% 
  - ปริญญาตรี 63.6% 
  - สูงกว่าปริญญาตรี 10.3% 

 

 
กลุ่ม OTOP:  - ไม่มีดาว 12.6% 
  - 1 ดาว 10.7% 
  - Quadrant D 76.6% 

 

 



๖๔ 

 

กิจกรรมหลักที่ ๑ จัดทำรายงานผลการทดสอบแบบประเมินก่อน และหลัง เข้าอบรม 

ในการอบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการทางออนไลน์ จะมีการให้ผู้เข้าร่วมอบรมทำการทดสอบเพื่อทำการ
ประเมินเพื่อวัดผลดังต่อไปนี้ 

1. การประเมินก่อนเข้ารับการอบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการทางออนไลน์ เพื่อวัดความรู้เดิมของผู้เข้า
รับการอบรม ซึ่งเนื้อหาในการอบรมจะเพิ่มการ เรียนรู้และนำไปปรับใช้ในการตลาดออนไลน์ของผลิตภัณฑ์ 
(OTOP) ท้ังหมด 3 วิชา และอบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการ ทางออนไลน์ผ่าน VDO Success Cases และทำ 
workshop  

2. การประเมินหลังเข้ารับการอบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการทางออนไลน์ เพื่อให้ทราบว่าได้รับความรู้ 
ความเข้าใจ ท่ีเพิ่มขึ้นของผู้เข้ารับการอบรมอย่างไร  

3. การประเมินเมื่อเสร็จส้ิน การปฏิบัติตาม โครงการ เพื่อให้ทราบถึงความสำเร็จของ โครงการว่า
เป็นไปตามวัตถุประสงค์และเป้าหมายของโครงการหรือไม่ เพียงใด 

 

ขั้นตอนการประเมินผล โดยการประเมินการเรียนรู้ (Learning Evaluation) 

เพื่อให้โครงการที่ดำเนินการนั้นเป็นไปตามวัตถุประสงค์ที่ตั้งไว้ภายใต้ทรัพยากรและระยะเวลาท่ี
กำหนดไว้ การประเมินผล (Evaluation) จึงมีความสำคัญและจำเป็นอย่างยิ่ง เพื่อให้เกิดประโยชน์สูงสุด 
สำหรับกลุ ่มเป้าหมายและมีความคุ ้มค่าแก่ในการใช้เง ิน (Cost effectiveness) โดยการประเมินผลมี
รายละเอียดดังนี้ 

• การทำ Pre Test และ Post Test  ในหลักสูตร ๓ ชุดการเรียนรู้ ได้แก่  
 
ชุดการเรียนรู้ที่ ๑ วิชาวิธีการใช้โปรแกรม Canva เบ้ืองต้นในการออกแบบกราฟิก และการเขียน content 
เพื่อการจำหน่ายสินค้าผ่านช่องทางออนไลน์ วิทยากร: นายสัจจพงศ์ เหรียญโมรา 
ชุดการเรียนรู้ที่ ๒ วิชาการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ มุ่งเสริมความรู้และทักษะด้าน การ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ ออกแบบตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ เพื่อให้มีความสวยงามและเป็นท่ีต้องการของตลาด 
วิทยากร: นางสาวนลินี ทองแท้  

ชุดการเรียนรู้ที่ ๓ วิชาการถ่ายภาพสินค้ามุ่งเน้นการเสริมสร้างความรู้เกี่ยวกับการถ่ายภาพผลิตภัณฑ์ เพื่อการ
โฆษณาประชา สัมพันธ์ผ่านช่องทางออนไลน์ โดยใช้อุปกรณ์พื้นฐาน แต่ให้ผลลัพธ์อย่างมืออาชีพ  วิทยากร: 
นางสาวธนาพร วงศ์ประเสริฐ  



๖๕ 

 

รูปแบบการทำประเมิน คือ ก่อนเข้ารับการอบรม จะมีการทำแบบทดสอบชุดความรู้ท่ีมีเนื้อหา
เช่ือมโยงเกี่ยวกับความรู้ของแต่ละวิชา และทำแบบทดสอบอีกครั้งหลังเสร็จส้ินการอบรม เพื่อประเมินว่า
หลังจากอบรมแล้ว มีความเข้าใจในเรื่องทักษะความรู้ในแต่ละชุดการเรียนรู้เพิ่มขึ้นอย่างไร 

การประเมินขั้นตอนนี้ถือว่ามีความสำคัญ เพราะเหตุว่าเป็นการตอบโจทย์วัตถุประสงค์ของการจัด
ฝึกอบรมในส่วนของการเรียนรู้  ซึ่งถ้ามีการจัดฝึกอบรม เกิดขึ้นแล้วแต่ไม่มีการ เรียนรู้เกิดขึ้นหรือไม่อยู่ใน
ระดับที่ยอมรับได้ถือ ว่าการฝึกอบรมที่สูญเปล่า อย่างไรก็ดีถือว่าเป็นวิธีหนึ่งที ่ง่ายและสะดวก  การวัดการ
เรียนรู ้คงต้องมีเทคนิควิธ ีที ่เหมาะสมกับประเด็น หรือประเภทการเรียนรู ้ที ่เราจะวัด  เช่น วัดความรู้ 
(Knowledge) คงต้องมีการทดสอบ (Test) การวัดทักษะ (Skill) คงต้องให้ทดลองปฏิบัติจริง แต่ท่ียากท่ีสุดคือ
ทัศนคติ (Attitude) ซึ่งอาจใช้การสังเกตพฤติกรรมและสัมภาษณ์ประกอบ  

โดยการประเมินผล 3 รายวิชา และ 12 Success cases ครั้งท่ี 1 ในระหว่างวนัท่ี 24 มีนาคม ถึง 
11 เมษายน 2566 พบว่า  

 

• วิชา Canva มีผู้เข้าเรียนครบตามจำนวน และทำงานส่งได้ครบตามจำนวนเพียงกลุ่มเดียว  

• วิชาการถ่ายภาพและพัฒนาผลิตภัณฑ์ เนื่องจากมีผู้เข้าเรียนได้คะแนนเท่ากับ 3 หรือหมายถึงจำนวน
เข้าเรียนไม่เกิน 179 คน ทำให้ตัวชี้วัดในการส่งผลงานลดน้อยลงตามจำนวนผู้เข้าเรียน  

ส่วนจำนวนข้อความแง่คิดท่ีผู้เรียนส่งเข้ามา เนื่องจากมีผู้สนใจการเรียนมาก จึงทำให้ตัวชี้ผลบรรลุ
วัตถุประสงค์  

• Success cases เฉล่ียท้ัง 6 วัน ผู้เข้าเรียนต่ำกว่า 140 คน จึงทำให้ระดับคะแนนค่าเป้าหมายได้
เพียง 1 คะแนน  

สรุปได้ว่า คะแนนโดยรวมนับเป็นเปอร์เซ็นต์ได้ 68 อันเนื่องมาจากจำนวนผู้เข้าอบรมไม่ได้ตามเกณฑ์ 



๖๖ 

 

กิจกรรมหลักที่ ๒. จัดทำ Fanpage ต้ังร้านค้าออนไลน์ และการโปรโมท Fanpage และการขาย ของ
ผู้เข้ารับการอบรมออนไลน ์

การเพิ ่มช่องทางจำหน่ายทางการตลาดใหม่  เป็นว ิธ ีหนึ ่งที ่จะช่วยเพิ ่มโอกาสในการขายให้
ผู้ประกอบการได้ เพราะเท่ากับเพิ่มโอกาสให้ผู้บริโภคเห็น และซื้อสินค้า ไม่ว่าจะเป็นทางออนไลน์ท่ีมีการขาย 
๒๔ ชั่วโมง ทั่วประเทศ หรืออาจจะทั่วโลก หรือผ่านช่องทาง  การตลาดผ่านคนกลางรูปแบบใหม่ (Modern 
Trade) ก็อาจจะมาจากการตั้งร ้านค้าออนไลน์เพื่อเพิ ่มช่องทางจำหน่ายทางการตลาดใหม่ ในการขาย
ผลิตภัณฑ์ตามโครงการหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP)   

ทางโครงการ ได้ดำเนินการจัดทำ Fanpage ต้ังร้านค้าออนไลน์ และการโปรโมท Fanpage และการ
ขาย ของผู้เข้ารับการอบรมออนไลน์ โดยมีข้ันตอนต่างๆ  ดังนี้  

1. เชิญชวนผู้เข้าอบรมในห้อง Zoom ท่ีจัดอบรมสัมมนา มาร่วมสร้างร้านค้าจำหน่ายสินค้า OTOP 
Online อาทิ Shopee, Lazada, Fanpage, LINE OA ทางโครงการจะมีพี่เล้ียงคอยให้คำแนะนำ 
และให้ผู้เข้าอบรมทำเป็นการบ้านมาส่ง โดยจะมีของรางวัลให้สำหรับผู้ส่งการบ้าน 

2. หากผู้เข้าอบรมท่านใด ยังทำการบ้านไม่แล้วเสร็จ ให้มาทำต่อได้ เพราะโครงการอบรม ครั้งแรก 16 
ครั้ง และครั้งท่ี 2 จำนวน 8 ครั้ง และยังมีพี่เล้ียงคอยช่วยดูแลอยู่ 

3. หากผู้เข้าอบรมท่านใดยังติดปัญหา ไม่สามารถทำการบ้านได้แล้วเสร็จอีก ทางโครงการได้จัดให้พี่เล้ียง
โทรติดตามผลอย่างต่อเนื่อง และช่วยเหลือให้คำแนะนำจนกระท่ังทำการบ้านสำเร็จครบถ้วนทุกคน 

4. มีการจับฉลากแจกของรางวัลให้ผู้เข้าร่วมอบรมเป็นระยะๆ   
 
ผลการดำเนินการ 

หลังจากดำเนินการผ่านขั้นตอนต่างๆ ในการตั้ง Fanpage, LINE OA , การต้ัง Shopee, Lazada
เรียบร้อยแล้ว ผู้เข้าร่วมอบรมสามารถจัดทำร้านค้าออนไลน์ เพิ่มช่องทางจำหน่ายทางการตลาดใหม่ ได้บรรลุ
วัตถุประสงค์ 100 % จากจำนวนผู้เข้าอบรมท้ังหมด โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

ลำดับที่ ประเภทสือ่ จำนวน 

1 Facebook fanpage 184 fanpage 

๒ Lazada,Shopee 50 ร้าน 

๓ Line my shop 25 ร้าน 

๔ Line OA 25 ร้าน 

ดูรายละเอียดภาคผนวก 11 หน้าท่ี 378-541 



๖๗ 

 

 

การต้ัง Fanpage, LINE OA , การต้ัง Shopee , Lazada ของผู้เข้าอบรม 

การเพิ่มช่องทางจำหน่ายทางการตลาดใหม่ เป็นวิธีหนึ่งที่จะช่วยเพิ่มโอกาสในการขายให้ผู้ประกอบการได้ 
เพราะเท่ากับเพิ่มโอกาสให้ผู้บริโภคเห็น และซื้อสินค้า ไม่ว่าจะเป็นทางออนไลน์ที่มีการขาย ๒๔ ชั่วโมง ท่ัว
ประเทศ หรืออาจจะท่ัวโลก หรือผ่านช่องทาง การตลาดผ่านคนกลางรูปแบบใหม่ (Modern Trade) ก็อาจจะ
มาจากการตั้งร้านค้าออนไลน์เพื่อเพิ่มช่องทางจำหน่ายทางการตลาดใหม่ ในการขายผลิตภัณฑ์ตามโครงการ
หนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP)   

การจัดทำ Facebook Fan page  

เป็นการสร้างตัวตน หรือการสร้างพื้นที่ใน Facebook สำหรับใช้เป็นช่องทางการประชาสัมพันธ์สินค้าหรือ
ผลิตภัณฑ์ และการโปรโมท Fan page และการขาย หรือแลกเปล่ียนความคิดเห็นกับผู้ท่ีช่ืนชอบและ สนใจใน
ส่ิงเดียวกัน ให้กับผู้ประกอบการ OTOP  ผู้เข้ารับการอบรมออนไลน์ทางโครงการ โดยการนำ Fan page เดิม
ท่ีมีอยู่แล้วมาปรับปรุงใหม่ให้มีความสวยงาม น่าสนใจและน่าติดตาม หรือสร้าง Fan page ใหม ่  จำนวนรวม
ไม่น้อยกว่า ๑๕๐ Fan page  โดยร่วมกันสร้าง Fan page แบบเบื้องต้น และเรียนรู้และปรับใช้ไปพร้อม ๆ กัน  

การต้ังร้านค้าออนไลน์ Shopee, Lazada  (๕๐ร้านค้า) 

เป็นการเพิ่มช่องทางจำหน่ายทางการตลาดใหม่ เป็นวิธีหนึ่งท่ีจะช่วยเพิ่มโอกาสในการขายให้ผู้ประกอบการได้ 
เพราะเท่ากับเพิ่มโอกาสให้ผู้บริโภคเห็นและซื้อ สินค้า ไม่ว่าจะเป็นทางออนไลน์ที่มีการขาย ๒๔ ชั่วโมง ท่ัว
ประเทศ หรืออาจจะทั่วโลก หรือผ่านช่องทางการตลาดผ่านคนกลางรูปแบบใหม่ (Modern Trade) ก็อาจจะ
มาจากการตั้งร้านค้าออนไลน์เพื่อเพิ่มช่องทางจำหน่ายทางการตลาดใหม่ ในการขายผลิตภัณฑ์ตามโครงการ
หนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) ของ กลุ่มเป้าหมาย    

 

 



๖๘ 

 

การจัดสร้าง LINE OA , Line my shop 

การสร้าง LINE OA , Line my shop เป็นการสร้างร้านค้าในแอปพลิเคชัน Line เพื่อเพิ่มช่องทางจำหน่าย
ทางการตลาดใหม่ เป็นวิธีหนึ่งที ่จะช่วยเพิ่มโอกาสให้ผู ้ประกอบการ ในการขายสินค้าได้สะดวกและเพิ่ม
ยอดขายให้เติบโตมากยิ่งขึ้น ในช่องทางการค้าออนไลน์  

 

กิจกรรมหลักที่ ๓ สรุปผลการจัดต้ัง Fanpage, YouTube, twitter, Instagram รวยทรัพย์ รวยสุข 

ปัจจุบันคนไทยมีการบริโภคข้อมูลข่าวสารส่ือผ่านอินเทอร์เน็ตมากขึ้น ผู้คนส่วนใหญ่จึงมีแนวโน้มท่ีจะ
บริโภคส่ือออนไลน์ มากกว่าส่ือออฟไลน์ ด้วยเงื่อนไขในด้านความรวดเร็ว เข้าถึงง่าย ราคาไม่แพง ไม่จำกัดเวลา 
สถานท่ีและ อุปกรณ์ การเช่ือมต่อท่ีกว้างขวาง ความหลากหลายของข้อมูลข่าวสาร เนื้อหาและแหล่งท่ีมา ส่ือ
สังคมออนไลน์จึงได้เข้ามามีบทบาทและเป็นส่วนหนึ่งในวิถีชีวิตของผู้คนในสังคม   

โครงการรวยทรัพย์ รวยสุข จาก Success Cases นอกจากจะมีกิจกรรมการอบรมสัมมนาเชิง
ปฏิบัติการทางออนไลน์ให้กับผู้ประกอบการ/ผู้ผลิตสินค้า OTOP ท่ีเข้าร่วมโครงการ โดยวิทยากรผู้ทรงความรู้ 
และ Success Cases ที่ประสบความสำเร็จจากทั่วประเทศแล้ว โครงการยังมีกิจกรรมส่งเสริมการมีสว่นร่วม 
การขยายผล และสร้างเครือข่าย ให้กับผู้ประกอบการ/ผู้ผลิตสินค้า OTOP และประชาชนทั่วไปที่สนใจ ด้วย
การจัดทำสื่อโซเชียล มีเดีย การนำกิจกรรมต่าง ๆ ภายในโครงการมาประชาสัมพันธ์และทำกิจกรรมผ่านส่ือ
สังคมออนไลน์ ดังนี้ 

1. FacebooK Fan page: โครงการรวยทรัพย์รวยสุข จาก Success cases 

เริ่มจัดทำต้ังแต่เดือนมิถุนายน 2565  มีผู้ติดตาม 1.4 หมื่นคน มีผู้เข้ามากดถูกใจ 1.3 หมื่นคน 
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2. YouTube เร่ิมจัดทำขึ้นเม่ือเดือน กรกฎาคม 2565 มีผู้ติดตาม 10 คน ท้ังนี้ ได้มีการนำ
คลิปวิดีโอ Success  

Cases ที ่ได ้ร ับการคัดเลือกจากทั ่วประเทศ จำนวน 12 คลิปและเบื ้องหลังการถ่ายทำมาเผยแพร่
ประชาสัมพันธ์ผ่าน YouTube หลังจากที่ผู ้ประกอบการ/ผู้ผลิตสินค้า OTOP ที่เข้าร่วมอบรมสัมมนาเชิง 
ปฏิบัติการ เพื่อสร้างแรงบันดาลใจและเป็นต้นแบบให้กับกลุ่มเป้าหมาย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

3. Twitter ผู้ติดตาม 88 คน  
จัดตั้งขึ ้นเมื ่อเดือน กรกฎาคม 2565 เพื่อนำข้อมูลข่าวสารที่น่าสนใจของโครงการ และข่าวสารเกี่ยวกับ
กิจกรรมต่างๆ ของโครงการ มาเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ให้กลุ่มเป้าหมายได้รับทราบ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



๗๐ 

 

4. Instagram ผู้ติดตาม 235 คน  
จัดต้ังขึ้นเมื่อเดือน กรกฎาคม 2565 โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อนำภาพถ่ายของโครงการ ภาพถ่ายการอบรมและ
กิจกรรม และภาพถ่ายการการถ่ายทำคลิปวิดีโอ Success Cases มาเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ให้กลุ่มเป้าหมาย 
ได้ทราบ 

 
 

 

 

 

 

 

 

Facebook Page เป็นแพลตฟอร์มท่ีมีผู้ใช้งานมากท่ีสุดในโลกแพลตฟอร์มหนึ่ง ในไทยมีผู้ใช้มากกว่า ๔๗ 
ล้านบัญชีถือเป็นแพลตฟอร์มท่ีสามารถสร้างการรับรู้ เสริมยอดการจำหน่ายได้ดีหรือจะใช้เพื่อการแบ่งปัน
ความคิดเห็นของตนเองเพื่อทำความรู้จักกับผู้คนบนโลกออนไลน์ รวมไปถึงการค้นหาข้อมูลสินค้าท่ีต้องการซื้อ
จึงสำคัญมากท่ีจะใช้ในการสร้างชุมชนออนไลน์ในแพลตฟอร์มนี้  

YouTube ปัจจุบัน ได้กลายเป็นเครื่องมือสำคัญท่ีเข้ามาสนับสนุนการสร้างคลังความรู้ใน รูปแบบวิดีโอ จึงอีก
ช่องทางหนึ่งท่ีจะเป็นชุมชนท่ีสามารถถ่ายทอดวีดีโอท่ีได้ทำการสอน และ วีดีโอท่ีเป็น ประโยชน์ต่อ
กลุ่มเป้าหมาย เพื่อได้รับโอกาสการเรียนได้ท่ัวถึงกันและทุกเวลา  

Twitter เป็นแพลตฟอร์มท่ีคนรุ่นใหม่นิยมใช้กัน โดยออกแบบมาเพื่อใช้ในการส่ือสารกับเพื่อนหรือ คนท่ีสนใจ
เรื่องเดียวกัน ปัจจุบันโอทอปหลายกลุ่มก็มีการใช้แพลตฟอร์มนี้ จึงควรจะมีเพื่อใช้ในการส่ือสาร ข่าวสาร 
เรื่องราวที่น่าสนใจและเป็นประโยชน์ในการสัมมนาเชิงปฏิบัติการออนไลน์ครั้งนี้  

Instagram ในปี ๒๐๒๒ คนไทยใช้ แพลตฟอร์ม Instagram กว่า ๑๘.๕ ล้านคน โดย Instagram เป็น
โซเชียลมีเดีย ท่ีมีการส่ือสารโดยเน้นภาพ จึงช่วยในการบอกเล่าเรื่องราวน่าสนใจท่ีไม่เหมือนใคร เรื่องท่ีสร้าง
แรงบันดาลใจท่ีส่ือสารโดยภาพเพื่อเป็นท่ีรู้จักกลุ่มเป้าหมายและสร้างชุมชนออนไลน์ท่ีเต็มไปด้วยพลังท่ีจะแชร์
เนื้อหาท่ีเป็นภาพในส่ิงท่ีได้จากการสอนและส่ิงท่ีได้รับจากการสอนในชุมชน    
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กิจกรรมหลักที่ 5 จัดทำสรุปผลแบบประเมินโครงการ 

๑. จัดทำสรุปผลแบบประเมินโครงการ มีกิจกรรมสำคัญคือ 

     -  กิจกรรมการประเมินโครงการจากผู้เข้าอบรมทั้งหมด  

เป็นการทำ Pre Test และ Post Test  ในหลักสูตร ๓ ชุดการเรียนรู้ ได้แก่  
ชุดการเรียนรู้ที่ ๑ วิชาวิธีการใช้โปรแกรม Canva วิทยากร: อ.สัจจพงศ์ เหรียญโมรา 

ชุดการเรียนรู้ที่ ๒ วิชาการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ วิทยากร: อ.นลินี ทองแท้  

ชุดการเรียนรู้ที่ ๓ วิชาการถ่ายภาพสินค้ามุ่งเน้นการเสริมสร้างความรู้เกี่ยวกับการถ่ายภาพผลิตภัณฑ์ เพื่อการ
โฆษณาประชา สัมพันธ์ผ่านช่องทางออนไลน์ วิทยากร: อ.ธนาพร วงศ์ประเสริฐ  

การประเมินทำ Pre Test และ Post Test  ชุดการเรียนรู้ที่ ๑ การใช้โปรแกรม Canva วิทยากร:  อ.สัจจ
พงศ์ เหรียญโมรา 

คำถามการประเมิน 

- Canva คือโปรแกรมอะไร 
- Canva สามารถใช้ออกแบบช้ินงานประเภทใดได้บ้าง 
- เครื่องมือองค์ประกอบคือเครื่องมือชนิดใด 
- โซเชียลมีเดียท่ีคนไทยนิยมใช้มากท่ีสุดคืออะไร 
- ปัจจุบันผู้คนนิยมใช้อินเตอร์เน็ตผ่านอุปกรณ์ใด 
- โซเชียลมีเดียท่ีวัยรุ่นนิยมใช้มากท่ีสุดคือ 
- คอนเทนต์แบบไหนเหมาะจะโพสต์ลง TIKTOK 
- ข้อใดเป็นคอนเทนต์แบบ Conversation Content 
- คอนเทนต์ท่ีแนะนำวิธีการเดินทาง ถือว่าอยู่ใน Stage ใดของการท่องเท่ียว 
- ฟังก์ชันใหม่ของ Facebook ท่ีมีลักษณะคล้าย TIKTOK เรียกว่าอะไร 

 
 
 
 
 
 
 
 



๗๒ 

 

ผลการประเมิน 

Pre-test อ.สัจจพงศ์ เหรียญโมรา แสดงผลข้อมูลร้อยละของจำนวนคำตอบท่ีถูกต้อง  
ข้อ

คำถาม 
กลุ่มที่ 1 

(24.3.66) 
กลุ่มที่ 2 

(27.3.66) 
กลุ่มที่ 3 

(29.3.66) 
กลุ่มที่ 4 

(31.3.66) 
กลุ่มที่ 5 
(3.4.66) 

กลุ่มที่ 6 
(3.8.66) 

ร้อยละโดย
เฉลี่ย 

ข้อ 1 47.5 60.4 76.7 66 70.3 51.3 62.0 
ข้อ 2 45.8 72.9 78.3 71.7 59.5 84.6 68.8 
ข้อ 3 27.1 41.7 61.7 54.7 51.4 38.5 45.9 
ข้อ 4 78 64.6 76.7 64.2 70.3 51.3 67.5 
ข้อ 5 69.5 93.8 96.7 88.7 75.7 92.3 86.1 
ข้อ 6 67.8 62.5 81.7 81.1 56.8 66.7 69.4 
ข้อ 7 44.1 81.3 58.3 54.7 48.6 51.3 56.4 
ข้อ 8 50.8 35.4 38.3 24.5 32.2 20.5 33.6 
ข้อ 9 33.9 37.5 43.3 39.6 35.1 38.5 38.0 
ข้อ 10 47.5 45.8 63.3 54.7 54.1 38.5 50.7 

        
        

 
 
 
Post-test อ.สัจจพงศ์ เหรียญโมรา แสดงผลข้อมูลร้อยละของจำนวนคำตอบท่ีถูกต้อง 
  

ข้อ
คำถาม 

กลุ่มที่ 1 
(24.3.66) 

กลุ่มที่ 2 
(27.3.66) 

กลุ่มที่ 3 
(29.3.66) 

กลุ่มที่ 4 
(31.3.66) 

กลุ่มที่ 5 
(3.4.66) 

กลุ่มที่ 6 
(3.8.66) 

ร้อยละโดย
เฉลี่ย 

ข้อ 1 91.1 84.3 82.4 94.6 78.4 94.3 87.5 
ข้อ 2 87.1 82.4 84.3 91.1 91.9 100 89.5 
ข้อ 3 46.8 62.7 72.5 94.6 73 88.6 73.0 
ข้อ 4 95.2 94.1 92.2 87.5 86.5 97.1 92.1 
ข้อ 5 98.4 92.2 96.1 100 94.6 100 96.9 
ข้อ 6 95.2 86.3 84.3 85.7 73 88.6 85.5 
ข้อ 7 91.9 86.3 92.2 85.7 97.3 97.1 91.8 
ข้อ 8 75.8 82.7 62.7 75 62.2 62.9 70.2 
ข้อ 9 71 62.7 84.3 75 73 88.6 75.8 
ข้อ 10 79 74.5 88.2 69.6 94.6 97.1 83.8 
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การประเมินทำ Pre Test และ Post Test  ชุดการเรียนรู้ที่ ๒ วิชาการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ตราสินค้า และ
บรรจุภัณฑ์ วิทยากร: อ.นลินี ทองแท้  

คำถามการประเมิน 

1.ข้อใดเป็นเจนเนอเรชันกลุ่มเป้าหมายของยุคปัจจุบันนี้ 

2.ข้อใดเป็นกลุ่มเป้าหมายทางจิตภาพ 

3.ข้อใดคือแนวโน้มความนิยมในผลิตภัณฑ์ของผู้คนนี 2023 

4.อะไรคือตัวตนในการสร้างแบรด์ 

5.ข้อใดไม่ใช่การสร้างแบรนด์ 

6.ข้อใดน่าจะเป็นจุดเด่นท่ีแตกต่างของผลิตภัณฑ์จริงๆ 

7.ข้อใดเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีไม่ได้ใช้อัตลักษณ์ ภูมิปัญญาในการออกแบบ 

8.ข้อใดไม่เป็นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีช่วยให้เกิดความแตกต่าง 

9.บรรจุภัณฑ์ข้อใดมีเรื่องราวที่เป็นอัตลักษณ์น่าสนใจ 

10.ข้อใดไม่เป็นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีช่วยให้เกิดความแตกต่าง 

11.ข้อใดเป็นวัสดุบรรจุภัณฑ์ท่ีใช้กันมากท่ีสุดในปัจจุบัน 

12.ข้อใดเป็นการเลือกวัสดุบรรจุภัณฑ์ท่ีเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ 

13.ข้อมูลบรรจุภัณฑ์ท่ีควรมีอยู่ด้านหน้า 

14.ข้อใดอธิบายคำว่าสรรพคุณผลิตภัณฑ์ 
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ผลการประเมิน 

Pre-test อ.นลินี แสดงผลข้อมูลร้อยละของจำนวนคำตอบท่ีถูกต้อง  

ข้อ
คำถาม 

กลุ่มที่ 1 
(25.3.66) 

กลุ่มที่ 2 
(28.3.66) 

กลุ่มที่ 3 
(30.3.66) 

กลุ่มที่ 4 
(1.4.66) 

กลุ่มที่ 5 
(4.4.66) 

กลุ่มที่ 6 
(4.8.66) 

ร้อยละโดย
เฉลี่ย 

ข้อ 1 42.4 40.4 30.6 40.4 48.6 52.4 42.5 
ข้อ 2 9.1 21.3 30.2 45.6 11.4 26.2 24.0 
ข้อ 3 48.5 72.3 54.7 38.6 40 54.8 51.5 
ข้อ 4 63.6 61.7 64.2 26.3 54.3 52.4 53.8 
ข้อ 5 60.6 46.8 54.7 33.3 62.9 57.1 52.6 
ข้อ 6 30.3 46.8 56.6 36.8 34.3 59.6 44.1 
ข้อ 7 30.3 48.9 58.5 38.6 17.1 40.5 39.0 
ข้อ 8 60.6 46.8 45.3 42.1 40 35.7 45.1 
ข้อ 9 72.7 57.4 47.2 26.3 74.3 50 54.7 
ข้อ 10 42.4 59.6 45.3 38.6 37.1 31 42.3 
ข้อ 11 30.3 51.1 52.8 49.1 48.6 54.8 47.8 
ข้อ 12 12.1 17 26.4 26.3 20 16.7 19.8 
ข้อ 13 75.8 40.4 64.2 33.3 71.4 54.8 56.7 
ข้อ 14 69.7 72.3 86.8 42.1 74.3 64.3 68.3 
ข้อ 15 54.5 61.7 62.3 59.6 54.3 69 60.2 
        
        
          

Post-test อ.นลินี แสดงผลข้อมูลร้อยละของจำนวนคำตอบท่ีถูกต้อง  

ข้อ
คำถาม 

กลุ่มที่ 1 
(25.3.66) 

กลุ่มที่ 2 
(28.3.66) 

กลุ่มที่ 3 
(30.3.66) 

กลุ่มที่ 4 
(1.4.66) 

กลุ่มที่ 5 
(4.4.66) 

กลุ่มที่ 6 
(4.8.66) 

ร้อยละโดย
เฉลี่ย 

ข้อ 1 87.9 89.6 84 76.3 94.6 95.5 88.0 
ข้อ 2 24.2 43.8 40 84.7 70.3 72.7 56.0 
ข้อ 3 87.9 79.2 88 86.4 86.5 86.4 85.7 
ข้อ 4 81.8 89.6 78 98.3 86.5 90.9 87.5 
ข้อ 5 81.8 72.9 82 93.2 89.2 95.5 85.8 
ข้อ 6 81.8 83.3 92 88.1 91.9 97.7 89.1 
ข้อ 7 63.6 70.8 62 88.1 64.9 79.5 71.5 
ข้อ 8 90.9 83.3 76 79.7 73 93.2 82.7 
ข้อ 9 93.9 93.8 92 88.1 94.6 95.5 93.0 
ข้อ 10 87.9 85.4 76 88.1 83.8 95.5 86.1 
ข้อ 11 78.8 83.3 92 69.5 97.3 90.9 85.3 
ข้อ 12 30.3 50 54 81.4 75.7 77.3 61.5 
ข้อ 13 90.9 85.4 92 89.8 100 100 93.0 
ข้อ 14 81.8 97.9 100 89.8 97.3 100 94.5 
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การประเมินทำ Pre Test และ Post Test ชุดการเรียนรู้ที่ ๓ วิชาการถ่ายภาพสินค้ามุ่งเน้นการเสริมสร้าง
ความรู้เกี่ยวกับการถ่ายภาพผลิตภัณฑ์ เพื่อการโฆษณาประชา สัมพันธ์ผ่านช่องทางออนไลน์ วิทยากร: 
อ.ธนาพร วงศ์ประเสริฐ  

คำถามการประเมิน  

- คุณคิดว่าอะไรมีผลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าของคนมากท่ีสุดในการซื้อสินค้าออนไลน์  
- การถ่ายภาพให้แสงเข้าทางไหนของสินค้า ภาพถ่ายจะออกมาแล้วเห็นสินค้าไม่ชัดท่ีสุด 
- การจะถ่ายภาพสินค้าควรเริ่มจากอะไร 
- ควรจัดพร็อบท่ีใช้ประกอบภาพอย่างไร ถ้าอยากให้สินค้าดูเด่น 
- อะไรบ้างท่ีไม่จําเป็นต้องมีในภาพถ่ายสินค้า 
- ส่ิงใดท่ีทําให้ภาพสินค้าดูไม่น่าสนใจ 
- ข้อใดต่อไปนี้ อาจไม่ใช่วิธีการแก้ไขท่ีดีท่ีสุด หากถ่ายภาพสินค้าออกมาแล้วดูมืด 
- ภาพถ่ายสินค้าท่ีดีต้องเป็นแบบไหน 
- ภาพสินค้าแบบใดเหมาะกับการขายออนไลน์ 
- ก่อนจะเริ่มถ่ายสินค้า ควรเช็คอะไรก่อน 

 

ผลการประเมิน 

Pre-test อ.ธนาพร แสดงผลข้อมูลร้อยละของจำนวนคำตอบท่ีถูกต้อง  

ข้อ
คำถาม 

กลุ่มที่ 1 
(25.3.66) 

กลุ่มที่ 2 
(28.3.66) 

กลุ่มที่ 3 
(30.3.66) 

กลุ่มที่ 4 
(1.4.66) 

กลุ่มที่ 5 
(4.4.66) 

กลุ่มที่ 6 
(4.8.66) 

ร้อยละโดย
เฉลี่ย 

ข้อ 1 27.3 55.3 46.4 52.6 14.7 43.2 39.9 
ข้อ 2 30.3 46.8 51.8 47.4 20.6 43.2 40.0 
ข้อ 3 60.6 55.3 53.6 33.3 26.5 29.5 43.1 
ข้อ 4 60.6 70.2 66.1 54.4 35.3 22.7 51.6 
ข้อ 5 69.7 31.9 46.4 40.4 11.8 38.6 39.8 
ข้อ 6 100 95.7 100 93 58.8 97.7 90.9 
ข้อ 7 42.4 74.5 51.8 47.4 26.5 36.4 46.5 
ข้อ 8 54.5 63.8 55.4 42.1 32.4 34.1 47.1 
ข้อ 9 45.5 42.6 48.2 47.4 23.5 22.7 38.3 
ข้อ 10 100 97.9 100 91.2 64.7 97.7 91.9 
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Post-test อ.ธนาพร แสดงผลข้อมูลร้อยละของจำนวนคำตอบท่ีถูกต้อง 

ข้อ
คำถาม 

กลุ่มที่ 1 
(25.3.66) 

กลุ่มที่ 2 
(28.3.66) 

กลุ่มที่ 3 
(30.3.66) 

กลุ่มที่ 4 
(1.4.66) 

กลุ่มที่ 5 
(4.4.66) 

กลุ่มที่ 6 
(4.8.66) 

ร้อยละโดย
เฉลี่ย 

ข้อ 1 87.5 91.3 95.8 89.8 100 86 91.7 
ข้อ 2 78.1 80.4 89.6 88.1 88.6 90.7 85.9 
ข้อ 3 84.4 89.1 83.3 69.5 91.4 81.4 83.2 
ข้อ 4 84.4 95.7 93.8 91.5 77.1 97.7 90.0 
ข้อ 5 62.5 65.2 66.7 69.5 97.7 95.3 76.2 
ข้อ 6 100 100 97.9 100 88.6 100 97.8 
ข้อ 7 68.8 89.1 87.5 88.1 71.4 97.7 83.8 
ข้อ 8 93.8 91.3 95.8 84.7 94.3 90.7 91.8 
ข้อ 9 81.3 78.3 85.4 83.1 82.9 100 85.2 
ข้อ 10 100 100 100 100 94.3 100 99.1 

 

- กิจกรรมการประเมินผลโดยมีตัวชี้วัด 

มีการประเมินผลสัมฤทธิ์ของการอบรมสัมมนาครั้งท่ี 1 ในระหว่างวันท่ี 24 มีนาคม ถึง 11 
เมษายน 2566 ใน 4 หัวข้อ ได้แก่  

5. การจัดอบรมซึ่งมีเนื้อหาการจัดอบรม 3 รายวิชา เฉล่ียเป็นระยะเวลา 16 วัน โดยมีตัวชี้วัดจากผู้
เข้าอบรมจำนวนท้ังส้ิน 200 คน แต่เนื่องจากมีผู้เข้าร่วมอบรมไม่ถึงจำนวนตามท่ีต้ังเป้าไว้ และ
ไม่ถึง 120 คน จึงได้คะแนนในระดับค่าเป้าหมายเพียง 1 คะแนน (จากคะแนนเต็ม 5)  

6. ยอดคนติดตาม Fanpage ไม่น้อยกว่า 10,000 คน สามารถทำได้ตามเป้าหมายท่ีวางไว้ 

7. ยอดการเข้าชมคลิปการเรียนรู้ผ่าน Success cases ทาง Fanpage และ youtube รวมทั้ง
โครงการ 500,000 คน สามารถทำได้ตามเป้าหมายท่ีวางไว้ 

8. การตั้ง Fanpage หรือปรับปรุง Fanpage จากการเข้าอบรมของผู้เข้าร่วมการอบรม 100 
Fanpage สามารถทำได้ตามเป้าหมายท่ีวางไว้ 

สรุปว่า ได้คะแนนโดยรวมนับเป็นเปอร์เซ็นต์ได้ 80 แต่คะแนนเรื่องจำนวนผู้เข้าอบรมต่ำกว่าเกณฑ์
ค่อนข้างมาก 
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  จากการประเมินผลสัมฤทธิ์จากการสัมมนาท่ีผ่านมาในรอบแรก ยังไม่ครบถ้วนสมบูรณ์ในเรื่องจำนวน
ผุ้เข้าร่วมอบรมท่ีไม่ได้ตามตัวช้ีวัด ทางคณะกรรมการเห็นควรให้มีการจัดการอบรมเพิ่มขึ้นอีกครั้ง ในระหว่าง
วันที่ 3 ถึง 15 สิงหาคม 2566 โดยมีตัวชี ้วัดว่าให้มีผู ้เข้าอบรมจำนวน 40 คน โดยต้องเข้าเรียนทั้ง 3 
รายวิชา จำนวน 2 วัน และ Success cases จำนวน 6 วัน ซึ่งในครั้งนี้ ผู้ที่เข้าอบรมวิชา Canva วิชาการ
ถ่ายภาพและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ และจำนวนข้อความแง่คิดที่ได้จากการเรียนกับ 12 Success cases ท่ี
ผู้เรียนส่งเข้ามามีส่วนร่วมจำนวน 80 ข้อความ รวมไปถึงจำนวนผู้เรียนเฉล่ียท้ัง 8 วัน ได้ครบถ้วนตามตัวช้ีผล
ที่กำหนดไว้ สรุปได้ว่า คะแนนโดยรวมนับเป็นเปอร์เซ็นต์ได้ 100 เต็ม อันเนื่องจากจำนวนผู้เข้าอบรมได้เข้า
ตามเกณฑ์และส่งงานครบถ้วน   

 

 

 

 

 



๗๘ 

 

ผู้เข้าอบรมครบตามเป้าหมาย 
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- การประเมินแบบสัมภาษณ์ผู้เข้าอบรม 
 
หลังจากมีการจัดการอบรมแล้ว ทางโครงการได้มกีารประเมินผลการเรียนรู้ของผู้เข้าร่วมอบรม โดย

การใช้วิธีสัมภาษณ์ ซึ่งได้ผลตอบรับท่ีดีจากผู้เข้าร่วมอบรม โดยมีการระบุอย่างชัดเจนถึงประโยชน์ท่ีได้รับจาก
วิทยากรแต่ละราย รวมทั้งความรู้ท่ีสามารถนำไปปรับใช้เพื่อพัฒนาตนเองและพัฒนาธุรกิจ อย่างเช่น  

 
  “สิ่งที่ประทับใจมากที่สุดคือ เรื่องการเชิญ Success cases มาพูดคุยถึงประสบการณต่์างๆ 
ให้ฟัง ปกติจะไม่ค่อยมีการอบรมแบบนี้ และครั้งนี้เป็นครั้งแรกที่ได้เจอ ประทับใจมากเพราะได้มีโอกาส
เรียนรู้จากกลุ่มโอทอปด้วยกันที่ประสบความสำเร็จแล้ว คนที่ประสบความสำเร็จจากที่อื่นบางทีจะไม่
เข้าใจวิถีชาวโอทอป ที่ชอบมากก็คือเรื่องการขายออนไลน์ของ กลุ่มผลิตภัณฑ์กะลา เพราะเป็นเรื่องท่ี
ทันสมัยเข้ากับยุคนี้และตนเองกำลังหาแนวทางการขายทางนี้พอดี สิ่งที่นำไปใช้ประโยชน์ได้คือ รีบนำ
แนวทางเรื่อง Line OA ไปคุยกับกลุ่มเพื่อดำเนินการเลย เช่น รวบรวมข้อมูลที่เคยได้จากลูกค้ามาทำ 
เตรียมโปรโมชันและสินค้าใหม่ๆ ส่งทาง Line OA รวมไปถึงการพูดคุยในกลุ่มว่าในการออกร้าน เราต้อง
เก็บข้อมูลและชวนเขามาทำ Line OA ให้มากที่สุด นอกจากนี้การเรียน Canva  ยังได้นำไปปรับใช้
ในไลฟ์สด การทำแบรนด์แฟนเพจได้มาก ภาพสวยขึ้น คนเช่ือถือมากขึ้น”  

 สมจิตร ดวงเพ็ชรแสง 
 
 

“สิ่งที่ประทับใจมากที่สุดคือ ชอบ success cases ทุกคน เพราะแต่ละคนก็มีประสบการณ์
ท่ีแตกต่าง แต่ท่ีประทับใจมากท่ีสุดน่าจะเป็นนายกอุ๊ หรือคุณวัชรพงศ์ ระดมสิทธิพัฒน์ ผ้าไทยอโยธยา 
ประธานโอทอปเทรดเดอร์ไทยท่ีพูดถึงการนำวิชา canva การถ่ายรูปมาใช้ทำหลายอย่าง และเป็นคน
ทันสมัยผสมกับการนำเรื่องโบราณๆ มาประยุกต์ขายได้ราคาดีด้วย สิ่งที่เรานำไปใช้ประโยชน์ได้ คือ
นำเอาแนวคิดการใช้วิชา Canva การถ่ายภาพเหมือนนายกอุ๊ มาปรับใช้กับสินค้าตัวเองในออนไลน์ 
เรานำมาใช้อยู่แล้ว รีบนำมาเรียนรู้ดูเพิ่มและให้ลูกหลานช่วยทำตามที่ได้ฟังมา บางทีเราก็ลืมเรื่องใช้
ลูกหลาน พอได้อบรมก็รีบไปใช้เลย ซึ่งตรงกับความต้องการมาก และงานเครื่องเงินของตัวเองก็นำ
แนวคิดการผลิตแบบเก่ามาประยุกต์ขายเหมือนนายกอุ๊ด้วย สิ่งที่อยากให้ผู้จัดพัฒนาต่อ คือ ตอนนี้
ขายของออนไลน์แล้ว ปรับงานตามที ่สอนคือเอา canva มาใช้ถ่ายรูปสวยแล้ว และกำลังปรับ
แพคเกจจ้ิงอยากให้สอนยิงแอดโฆษณาเก่ง ๆ อยากได้ทักษะใหม่ๆ หรือครูเก่งๆ มาสอนเพิ่มค่ะ” 

นันทกานต์ ตาคำ 
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“สิ่งที่ประทับใจมากที่สุด จากการอบรม Success cases คือได้แนวทางการประยุกต์ใช้
ธุรกิจ เราจะเดินทางไหน สิ่งที ่จะพาเราไปต่อยอดธุรกิจ โดยเฉพาะจากคุณมนัทพงค์ เซ่งฮวด
หัตถกรรมจักสานกระจูดที่ขายทั้งในประเทศและต่างประเทศ และตอนที่ได้รับออเดอร์ขนาดใหญ่ 
เป็นความรู้ที่นำไปใช้ประโยชน์ได้มาก ได้นำไอเดียไปช่วยเหลือชุมชน สร้างเครือข่าย ได้แง่คิดเรื่อง
ตอนคุณมนัทพงค์ มีออเดอร์ใหญ่ กลุ่มข้างเคียง ไม่ใช่คู่แข่ง เราสามารถทำให้เป็นกลุ่มเครือข่ายช่วย
เราได้ วิธีคิดสำคัญ โดยเฉพาะเวลาทำงานใหญ่  บางทีปัญหาท่ีเกิด ต้องเป็นโอทอปด้วยกันถึงจะมีวิธี
แก้ปัญหาท่ีมันใช่ และชอบที่มีการทำ Fanpage เป็นภาษาอังกฤษด้วย รวมถึงการออกงานแฟร์ 
หลังจากนี้จะไปปรับ Fanpage และหางานแฟร์ต่างประเทศ เผื่อจะไปบ้าง และสิ่งที่อยากให้ผู้จัด
พัฒนาต่อ คือ อยากให้เพิ่มการศึกษาดูงานพร้อมการอบรมจาก success cases จะได้พูดคุยต่อยอด
กันเลย ถ้าไปถึงท่ี อยากดูตัวอย่างอะไรก็ได้ ถ่ายรูปก็ได้ 

สุรชัย หงส์ราช 
 

 
“สิ่งที่ประทับใจมากที่สุด คือ คุณน้องตลาดหัวปลี หรือ คุณนารีรัตน์ อุทัยแสงกุล คุกกี้และ

ศูนย์การเรียนรู้ตลาดหัวปลี ท่ีเล่าท่ีมาต้ังแต่เริ่มเป็นแม่ค้าขายข้างถนนจนพัฒนามาเป็นศูนย์การเรียนรู้
โอทอปที่สำคัญคือเคยล้มหรือเคยไม่ประสบความสำเร็จเหมือนกัน ไม่สำเร็จก็มาทบทวน แล้วแก้ไข
ต่อสู้มาจนเป็นวันนี้  เคยทำตลาดแล้วไม่มีใครเดินแต่ก็แก้ปัญหาจนได้ ช่างสังเกต ช่างคิด  ถ้านำไปใช้
ประโยชน์อย่างไรได้ คงเป็นเรื่องการจัดการตลาดของพี่น้องไปใช้ในชุมชนและนำแนวคิดเรื่องการใช้
ออนไลน์ แก้ปัญหาที่พี ่น้องเอามาใช้แก้ปัญหาในตลาดจนทำให้ คนเดินตลาดเยอะมากตอนนั้น 
นอกจากนี้ จากการพูดคุยต่อยอดกับพี่แจงและเพื่อน ๆ ในการขายของออนไลน์ทำให้เห็นแนวทางการ
ขายของออนไลน์ และที่อื่นๆ เช่น air asia  ทั้งนี้เคยเข้าอบรมหลายโครงการที่ผ่านมา ก็ไม่ได้มีการ
พูดคุยเป็นกันเองแบบนี ้ นอกจากนี ้ย ังสามารถนำวิชา Canva การถ่ายรูปและการออกแบบ 
Packaging ไปปรับใช้ในการทำ Fanpage และการขายของ เพราะแพคเกจจ้ิงทำให้คนอยากซื้อมาก
ขึ้น สิ่งที่อยากให้ผู้จัดพัฒนาต่อ ในเรื่องการเรียนสนุก ได้แง่คิด และอยากเจอ Success cases แบบ
จัดทัวร์ดูงาน โอทอป 5 ดาวจะทำให้เข้าใจและเห็นตัวอย่างมากขึ้น 

อำนวยพร ชีหร่ัง 
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“สิ่งที่ประทับใจมากที่สุด คือ Success cases ทุกท่าน แต่ละท่านก็มีหลายด้าน ถ้าเราลง
มือทำแล้วไม่กล้านำเสนอ ก็จะไม่กระตุ้นการหมุนเวียน แต่ชอบที่สุดคือคุณสิงหา พวงอ้อ เจ้าของ   
แบรนด์ลีลาฝ้าย ผ้าฝ้ายหมักโคลนทะเล ที่นำสินค้าเข้าเซ็นทรัล และ คิงเพาเวอร์ ซึ่งเป็นการเข้าโดย
ไม่ได้มีเครือข่ายหรือคนแนะนำ เข้าไปแล้วก็ยังขายไม่ได้ ก็มาปรับปรุง แก้ไขเปลี่ยนแปลงจนขายได้ 
รวมการเข้าไปรับคำแนะนำน่าจะ 3 ถึง 4 ครั้งก็ไม่ย่อท้อ ทำจนเข้าไปขายได้ และการคุยกับลูกค้า
อย่างละเอียดของคุณสิงหาที่รู้ว่า ลูกค้าระยอง ลูกค้าจีน ลูกค้าตะวันออกกลาง ชอบสีแบบไหน ใน 
season ไหน ละเอียดมาก ชอบมากค่ะ และได้รู้ว่า เราไม่สามารถทำได้ทุกตำแหน่ง แบ่งงานกันทำ 
การขับเคล่ือนตลาดชุมชน 

 ประโยชน์ที่ได้รับคือ เอาไปเล่าให้กลุ่มของตัวเองฟัง เพื่อต่อยอดในการทำตลาดในกลุ่ม 
modern trade ให้กลุ่มได้เข้าใจว่าโอกาสมีแต่เราต้องอดทนในการเข้าหาเพื่อขอคำแนะนำ ส่วน 
คำแนะนำจากลูกค้าไม่ว่าจะเป็นรายย่อย หรือ Modern Trade ก็สำคัญไม่แพ้กัน เราต้องฟังแล้วเอา
มาแก้ไขปรับปรุงสินค้าของเรา โอกาสที่จะขายได้ก็จะยิ่งมีมากขึ้น  สิ่งที่อยากให้ผู้จัดพัฒนาต่อ คือ 
การสอนเรื่อง Tiktok ตอนนี้มีแค่ Page ส่วนTiktok มาแรงเป็น Trend จะมาเชื่อมต่อได้ง่ายและ
อยากเรียนกับ Success cases ท่านอื่นๆ อีกค่ะ 

คุณธนพร วงศ์เขื่อน 

 
ซึ่งในงวดงานท่ี 4 ทางโครงการฯ มีการวางแผนท่ีจะดำเนินการต่อ โดยจะจัดให้มีการสำรวจถึงความรู้

ท่ีผู้เข้าร่วมอบรม ได้นำไปใช้จริงจนเกิดเป็นรูปธรรมในการพัฒนางาน 
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ระดับความพึงพอใจในการอบรมของโครงการ 
 

1. แผนภูมิแท่งแสดงคะแนนเนือ้หาและหัวข้อในการอบรมแบ่งเป็น  3 หัวข้อจำแนกรายด้าน 
  
 

1.1 หัวข้อการใช้โปรแกรม Canva ในการออกแบบกราฟฟิกและการเขียนเนือ้หาสำหรับการขาย
ออนไลน์ โดย อ.สัจจพงศ์ เหรียญโมรา 

 

1.2  หัวข้อพื้นฐานในการถ่ายภาพ, ความสำคัญของภาพถ่ายกับยอดขาย, ข้อควรระวังสิ่งที่ควรรู้
เก่ียวกับการถ่ายภาพ โดย อ.ธนาพร วงศ์ประเสริฐ 

         

1.3  หัวข้อกลุ่มเป้าหมาย, วิธีการพัฒนาผลิตภัณฑ์, การสร้างแบรนด์ (ตราสินค้า) , และบรรจุภัณฑ์ 
โดย อ.นลินี ทองแท ้



๘๓ 

 

 

2. แผนภูมิแท่งแสดงคะแนนรายละเอียดการอบรมของโครงการจำแนกรายด้าน 
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2.2 สถานภาพการดำเนินโครงการรายกิจกรรม 
 

กิจกรรม ระยะ 
เวลา 

สถานะกิจกรรม / 
ผลการดำเนินงาน 

แผนปฏบิัติการ 
ณ วันลงนาม 

ในสัญญา 

ความก้าวหน้า 
โปรดทำเครื่องหมาย 

(√) 

กรณีล่าช้าหรือเร็ว
กว่าแผน 

แล้วเสร็จ อยู่ระหว่าง
ดำเนินการ 

ยังไม่ดำเนิน 
การ 

เริ่มต้น สิ้นสุด ล่าช้า ตามแผน เร็วกว่า
แผน 

เริ่มต้น สิ้นสุด 

1. จัดทำบทนำ ต้ังคณะกรรมการและคณะทำงาน
ฝ่ายต่างๆ ตลอดจนรายละเอียดอื่นๆ  
(ถ้ามี) 
 
2. จัดทำแผนการดำเนินงานโครงการฯ 
 

 
 

30 วัน 

 
 
 
√ 

   
24 พ.ค. 
2565 

 
22 มิ.ย. 
2565 

    
 
 

√ 

   

๓. จัดทำเน้ือหารายวิชา ๓ วิชา ประกอบด้วย 
    1.วิชาวิธีการใช้โปรแกรม Canva เบื้องต้นใน
การออกแบบกราฟฟิก และการโพสต์ขายของบน
โลกออนไลน์ 
   2.วิชาการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ตราสินค้าและ
บรรจภุัณฑ์ 
   3.วิชาการถ่ายภาพสินค้า 
 
๔. จัดทำแบบการประเมินผลการเรียนรู้ออนไลน์ 
และการประเมินผลโครงการ 
 
5. จัดทำสื่อดิจิทัลสำหรับใช้ในการสอนและ
ทบทวนในการเรียนตามเน้ือหารายวิชา 
 

 
 
 
 
 

 
 

60 
วัน 

      
 
 
 

 
 

 
√ 
 
 
 
 

  
 
 
 
 
 

 
23 มิ.ย. 
2565 

 
 
 
 
 
 

 
21 ส.ค. 
2565 

 
 
 
 
 
 
 

 

    
 
 
 
 
 
 

√ 
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6. สร้างชุมชนทางสื่อดิจิทัล (fan page , 
YouTube , twitter , Instagram รวยทรัพย์ 
รวยสุข) 
 
7. ประสานงานกรมพัฒนาชุมชนในการเชิญ
ผู้เข้าร่วมอบรม 
 
๘. จัดทำคู่มือ ประกอบการอบรมรายวิชา 3 วิชา 
 
9. จัดเตรียมสถานที่สำหรับจัดต้ังอุปกรณ์สำหรับ
ถ่ายทอดผ่าน Zoom เพ่ืออบรม 
 
10. อบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการทาง ทาง
ออนไลน์เพ่ือเพ่ิมการเรียนรู้และนำไปปรับใช้ใน
การทำการตลาดออนไลน์ของผลิตภัณฑ์ (OTOP) 
 
11. คัดเลือกและสรุปผล success cases เพ่ือ
ผลิตสื่อเป็นแหล่งเรียนรู้ 
 
12. จัดทำแผน/กำหนดการถ่ายทำโดยละเอียด 
พร้อมทั้งรายชื่อ success cases และสคริปท ์
 
13. ออกเดินทางเพ่ือผลิตคลิปวีดีโอ success 
cases จำนวน 12 คลิป 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

180 
วัน 

   
 
 
 
 
 
 
 

 
√ 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
22 ส.ค. 
2565 

 
 
 
 
 
 

 
 
 

17 ก.พ. 
2566 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

√ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
14 
มี.ค. 
2566 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
7 พ.ค. 
2566 



๘๖ 

 

14. อบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการ ทางออนไลน์
ผ่าน VDO Success Cases และทำ workshop 
 
15. จัดทำสรุปผลการเก่ียวกับ success cases 
ประกอบด้วย 
๑. จัดทำรายงานผลการอบรมสัมมนาเชิง
ปฏิบัติการทางออนไลน์ผ่าน VDO Success 
Cases  และทำ workshop 
๒. จัดทำการประชาสัมพันธ์ VDO Success 
Cases จำนวน 12 คลิป ลง Fan page และ
สรุปผลการเข้ารับชมคลิป 
 
16. จัดทำ Fan page ต้ังร้านค้าออนไลน์และการ
โปรโมท Fan page และการขาย ของผู้เข้ารับการ
อบรมออนไลน์ 

 
 
 
 
 
 
 

17. สรุปผลการดำเนินงานโครงการ รวยทรัพย์ 
รวยสุข จาก success cases ประกอบด้วย 
๑. จัดทำรายงานผลการทดสอบแบบประเมินก่อน  
และหลัง เข้าอบรม 
๒. จัดทำสรุปผลการจัดต้ัง Fan page ต้ังร้านค้า 
ออนไลน์ และการโปรโมท Fan page และการ
ขาย ของผู้เข้ารับการเรียนออนไลน์  
๓. จัดทำสรุปผลการจัดต้ัง Fan page, YouTube 
, twitter , Instagram รวยทรัพย์ รวยสุข 
๔. จัดทำสรุปรายงานบัญชีค่าใช้จ่ายโครงการ 
๕. จัดทำสรุปผลแบบประเมินโครงการ 

 
 
 
 
 
 
95 วัน 

   
 
 
 
 

 
√ 

 
 
 
 
 

 
18 ก.พ. 
2566 

 
 
 
 
 

 
23 พ.ค. 
2566 

 
 
 
 
 
 

√ 
 
 
 

 

 
 
 
 
 
 

 

   
 
 
 
 
 
21 
ส.ค. 
2566 

 



๘๗ 

 

2.3 สรุปปัญหาและอุปสรรคท่ีเกิดขึ้นจากการดำเนินโครงการ 
          ไม่มี  

                                                         
2.4 แผนดำเนินการในระยะต่อไป 

ไม่มี  
 

2.5 รายงานการจัดซ้ือครุภัณฑ์ในโครงการ 

 ๒.๕.๑ ครุภัณฑ์สำหรับการวิจัยและพัฒนาฯ 
  - ไม่มี 
 2.5.2 ครุภัณฑ์สำหรับการดำเนินโครงการ 
  - ไม่มี 
   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 



๘๘ 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ส่วนที่ 3 
รายงานความก้าวหน้าทางการเงิน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



๘๙ 

 

ส่วนที ่3 รายงานความก้าวหน้าทางการเงิน 
 3.1 รายงานสรุปการใช้จ่ายงบประมาณ   
 

รายละเอียดค่าใช้จ่ายโครงการ 

 

หมวดค่าใช้จ่าย 

 

งบประมาณ 

 
Q1 

 
Q2 

 
Q3 

 
Q4 

 

รวม 

 

คงเหลือ 

 

ร้อยละ
การ

เบิกจ่าย 
 

1. ค่าตอบแทน   
    บุคลากร 

930,000.00 360,000.00    360,000.00 570,000.00 38.71% 

2. ค่าใช้สอย 2,718,000.00 213,644.42    213,644.42 2,504,355.58 7.86% 

3. ค่าวัสดุ 60,000.00        

๔. ค่าใช้จ่าย  
    ครุภัณฑ์ 

        

๕. ค่าบริหาร   
    จัดการ 

        

๖. ค่าใช้จ่าย 
    อื่นๆ 

15,000.00        

รวม 3,723,000.00 573,644.42    573,644.42 3,074,355.58 15.41% 

 
 
            3.2 รายงานสรุปความก้าวหน้าทางการเงิน 

จำนวนเงินทุนที่ได้รับและจำนวนเงินทุนคงเหลือ 

ประจำงวด มูลค่าตามสัญญา วัน/เดือน/ปี 
ที่ได้รับ 

งบประมาณ 
ที่ได้รับจริง 

ค่าใช้จ่าย คงเหลือ หมายเหตุ 

งวดที่ 1 597,541.50 13 ก.ย. 65 392,776.50 573,644.42  หักค่าประกัน
สัญญา  

งวดที่ ๒ 1,394,263.50 31 มี.ค. 66 1,381,233.00    
งวดที่ ๓ 1,394,263.50 28 ส.ค. 66 1,381,233.00    
งวดที่ ๔ 597,541.50     ค้างจ่าย 

งวดที่ ฯลฯ       
งวดที่       
รวม 3,983,610.00     บาท 

 
 
 
 
 



๙๐ 

 

 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



๙๑ 

 

 

 
 

 

 

 

รายงาน 

จัดอบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการออนไลน์ (เพิ่มเติม) 
 

โครงการขอรับการส่งเสริมและสนับสนุนจากเงินกองทุนวิจัยและพัฒนา 
กิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน์ และกิจการโทรคมนาคม เพื่อประโยชน์สาธารณะ 

 

 

 

โครงการ รวยทรัพย์ รวยสุข จาก success cases 

บริษัท อาทิตย์โชนแสง จำกัด 

 

 

 

 

ได้รับทุนอุดหนุนจาก 
กองทุนวิจัยและพัฒนากิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน์ และกิจการโทรคมนาคม เพื่อประโยชน์สาธารณะ 

(สำนักงาน กสทช.) 
 

โครงการ รวยทรัพย์ รวยสุข จาก success cases     A64-1(3)-007 

 
 



๙๒ 

 

บทนำ 
 

เนื่องจาก ในการดำเนินงานประจำงวดท่ี 1 ใน โครงการ รวยทรัพย์ รวยสุข จาก success cases ใน
ส่วนงานของการจัดอบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการออนไลน์ผ่านระบบ Zoom พบว่ามีปัญหาในเรื่องการเล่ือนการ
ฝึกอบรมออกไปเนื่องจากการปรับหลักสูตร และ ข้อจำกัดด้านอาชีพและรายได้ของผู้สนใจเข้าร่วมอบรม เมื่อมี
การจัดอบรมขึ้นทำให้เกณฑ์การจัดอบรมไม่ถึง criteria ตามท่ีโครงการฯ กำหนดไว้  

ดังนั้น ทางโครงการฯ จึงได้ทำการแก้ไขเพิ่มเติมในส่วนของการอบรม success cases ทางออนไลน์ 
โดยจัดเพิ่มเป็นการจัดอบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการออนไลน์ 3 รายวิชา ได้แก่ 1.วิชาวิธีการใช้โปรแกรม Canva 
เบื้องต้นใน การออกแบบกราฟฟิก และการโพสต์ขายของบน โลกออนไลน์ 2.วิชาการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ตรา
สินค้าและบรรจุภัณฑ์ 3.วิชาการถ่ายภาพสินค้า จำนวน 2 วัน (4 ครั้ง) และ จัดอบรม  success cases 
จำนวน 6 วัน (12 ครั้ง) จำนวนผู้เข้าอบรม 40 กลุ่ม (ตัวแทนกลุ่มละ 1 คน) ซึ่งผู้เข้าอบรมเป็นกลุ่มเดียวกัน
ทั้งโครงการ โดยมีระยะเวลาในการจัดอบรมในวันท่ี 3, 4, 5, 7, 8, 10, 11, 15 สิงหาคม แบ่งเป็นช่วงเช้า
ต้ังแต่แวลา 09.00-12.00 และช่วงบ่าย 13.00-16.00 น. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 



๙๓ 

 

กำหนดการจัดอบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการออนไลน์ผ่านระบบ Zoom (เพิ่มเติม) 
โครงการรวยทรัพย์ รวยสุข จาก Success cases 

 
 

วันที่ 
รายละเอียด 

ช่วงเช้า 09.00 น. – 12.00 น. ช่วงบ่าย 13.00 น. – 16.00 น. 

3 สิงหาคม 2566 วิชาการใช้โปรแกรม Canva เบื ้องต้นใน
การออกแบบกราฟฟิกและการโพสต์ขาย
ของบนโลกออนไลน์ (1) 

วิชาการใช้โปรแกรม Canva เบื ้องต้นในการ
ออกแบบกราฟฟิกและการโพสต์ขายของบน
โลกออนไลน์ (2) 

4 สิงหาคม 2566 วิชาการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ตราสินค้าและ
บรรจุภัณฑ์ในการผลิตและจำหน่ายสินค้า 
 

วิชาการถ่ายภาพสินค้า 

5 สิงหาคม 2566 Success cases คุณหนึ่งฤทัย วิทูรทิวัฒถ์ Success cases คุณสมเกียรติ เสริมสิริปัญญา 

7 สิงหาคม 2566 Success cases คุณณฐพร สมพรภู่ Success cases คุณเรณู ชูพิทักษณาเวช 

8 สิงหาคม 2566 Success cases คุณสิงหา พวงอ้อ Success cases คุณนงลักษณ์ กิมสุวรรณ์ 

10 สิงหาคม 2566 Success cases คุณนารีรัช อุทัยแสงสกุล ประเสริฐSuccess cases คุณอุทัย เจียรศิริ 

11 สิงหาคม 2566 Success cases คุณมนัทพงศ์ เซ่งฮวด Success cases คุณวาสินี แจ้งสุคนธ์ 

15 สิงหาคม 2566 Success cases คุณวัชรพงศ์ ระดมสิทธิ
พัฒน ์

Success cases คุณณัฐวัตร ตันศิริเสถียร 

 
 

 

 

 

 

  

 



๙๔ 

 

รายชื่อผู้เข้าอบรม 

 



๙๕ 

 

 



๙๖ 

 

 



๙๗ 

 

 



๙๘ 

 

 



๙๙ 

 

 



๑๐๐ 

 

 



๑๐๑ 

 

 



๑๐๒ 

 

 



๑๐๓ 

 

 



๑๐๔ 

 

 



๑๐๕ 

 

 



๑๐๖ 

 

 



๑๐๗ 

 

 



๑๐๘ 

 

 



๑๐๙ 

 

 



๑๑๐ 

 

Workshop นายสัจจพงศ์ เหรียญโมรา 

ชื่อ-สกุล : นางฐิติยา เกิดแสง 

 

 

ชื่อ-สกุล : นางอญัชสา อภิชยัเพียรกิจ 

 

 

ชื่อ-สกุล : รินทรน์ภทัร โตทวีเรืองหิรญั 

 
 



๑๑๑ 

 

ชื่อ-สกุล : นางสาว สรินทรญ์า ภมรปฐมกุล 

 

 

ชื่อ-สกุล : นางสนีุย ์พุ่มดารา 

 

 

ชื่อ-สกุล : นางอภิญญา เสือดี 

 

 

 



๑๑๒ 

 

ชื่อ-สกุล : วิทยา  แกว้ดี 

 

 

ชื่อ-สกุล : นางแสงไทย ดวงปากดี 

 

 

 

 

 

 



๑๑๓ 

 

ชื่อ-สกุล : ปนดัดา ทดัทะ 

 

 

ชื่อ-สกุล : นางสาววาสนา สิงหราช 

 

 

ชื่อ-สกุล : บวัผิน รินบุตร 

 

 

 



๑๑๔ 

 

ชื่อ-สกุล : นางวรารตัน ์หฤทวรรธนก์ุล 

 

 

ชื่อ-สกุล : นพดล   แสงอทุยั 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



๑๑๕ 

 

ชื่อ-สกุล : นางบญุช่วย  เสียวสขุ 

 

 

 

 

ชื่อ-สกุล : จีราวรรณ ปันเกย 

 

 

 

 



๑๑๖ 

 

ชื่อ-สกุล : นางสจุิน  ยวนจิต 

 

 

ชื่อ-สกุล : ชชูาติ สงัสมศกัด์ิ 

 

 

ชื่อ-สกุล : นงคราญ บุญเต็ม 

 

 



๑๑๗ 

 

ชื่อ-สกุล : นางสาวรฐัจินนัท ์ ชยัเรืองสิริ 

 

 

ชื่อ-สกุล : นาง ญาณ ีอยู่ถนอม 

 

 

ชื่อ-สกุล : นางสาวแพรวโพยม  สขุเมฆ 

 

 

 



๑๑๘ 

 

ชื่อ-สกุล : สทุธิ โสภาพ 

 

 

ชื่อ-สกุล : นายธงชยั อิม่ตระกูลชยั 

 

 

ชื่อ-สกุล : ธีรพฒัน ์วงศจ์นัทร ์

 

 

 



๑๑๙ 

 

ชื่อ-สกุล : อรวรรณ  เทพจนัทร ์

 

 

ชื่อ-สกุล : นางสาคร เหล็กกลา้ 

 

 

ชื่อ-สกุล : ส าลี  ศรีจาล า 

 

 

 



๑๒๐ 

 

ชื่อ-สกุล : นางสาวนิภาพร พดัชา 

 

 

ชื่อ-สกุล : นายธนกิจ แทนทมุมา 

 

 

ชื่อ-สกุล : นายพนัทองค า เทพสนิท 

 

 

 



๑๒๑ 

 

ชื่อ-สกุล : นาง ลกูจนัทร ์นอ้ยอทุยั 

 

 

ชื่อ-สกุล : นางสวุรรณา แกว้ค าแสน 

 

 

ชื่อ-สกุล : น.ส. ผ่อง บญุศรี 

 

 

 



๑๒๒ 

 

ชื่อ-สกุล : นรสิงห ์หลบเก่ง 

 

 

ชื่อ-สกุล : ดีโม่ บญุค าม ี

 

 

ชื่อ-สกุล : นางกนกวรรณ คีรีกิน้ 

 

 

 



๑๒๓ 

 

ชื่อ-สกุล : เกรียงไกร แซ่บู ๊

 

 

ชื่อ-สกุล : นางสาว รตันา สินรวม 

 

 

ชื่อ-สกุล : นางสาวจรสั ทองดว้ง 

 

 

 



๑๒๔ 

 

ชื่อ-สกุล : นายพงษ์พนัธุ ์ ขิติค า 

 

 

ชื่อ-สกุล : ล าดวน ดาสงูเนิน 

 

 

ชื่อ-สกุล : นางนฤมล บวักิ่ง 

 

 

 



๑๒๕ 

 

ชื่อ-สกุล : ปอ้มปราบ สนัติเจริญภกัดี 

 

 

ชื่อ-สกุล : ชิดชนก ชินสี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



๑๒๖ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นางฐิติยา เกิดแสง 

 

 

 

  



๑๒๗ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นางอัญชสา อภิชัยเพียรกิจ 

 

 

 

 

 

 

 



๑๒๘ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : รินทร์นภัทร โตทวีเรืองหิรัญ 

 

 

 

  



๑๒๙ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นางสาว สรินทร์ญา ภมรปฐมกุล 

 

 

  



๑๓๐ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นางสุนีย์ พุ่มดารา 

 

 

  



๑๓๑ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นางอภิญญา เสือดี 

 

 

  



๑๓๒ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : วิทยา  แก้วดี 

 

 

 

 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นางแสงไทย ดวงปากดี 



๑๓๓ 

 

 

  



๑๓๔ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : ปนัดดา ทัดทะ 

 

 

 

 

 

 

 



๑๓๕ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นางสาววาสนา สิงหราช 

 

  



๑๓๖ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : บัวผิน รินบุตร 

 

 

 

 

 

 

 



๑๓๗ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นางวรารัตน์ หฤทวรรธน์กุล 

 

 

  



๑๓๘ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นพดล   แสงอุทัย 

 

  



๑๓๙ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นางบุญช่วย  เสียวสุข 

 

  



๑๔๐ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : จีราวรรณ ปันเกย 

 

 

 

 

 

 

 



๑๔๑ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นางสุจิน  ยวนจิต 

 

  



๑๔๒ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : ชูชาติ สังสมศักดิ์ 

 

  



๑๔๓ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นงคราญ บุญเต็ม 

 

  



๑๔๔ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นางสาวรัฐจินันท์  ชัยเรืองสิริ 

 

 

 

 

 

 

 



๑๔๕ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นาง ญาณี อยู่ถนอม 

 

 

 

 

 

 

 



๑๔๖ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นางสาวแพรวโพยม  สุขเมฆ 

 

 

  



๑๔๗ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : สุทธิ โสภาพ 

 

  



๑๔๘ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นายธงชัย อิ่มตระกูลชัย 

 

 

 

 

 

 

 



๑๔๙ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : ธีรพัฒน์ วงศ์จันทร์ 

 

 

  



๑๕๐ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : อรวรรณ  เทพจันทร์ 

 

 

 

 

 

 

 



๑๕๑ 

 

Workshop :  อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นางสาคร เหล็กกล้า 

 

 

 

 

  



๑๕๒ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : สำลี  ศรีจาลำ 

 

  



๑๕๓ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นางสาวนิภาพร พัดชา 

 

 

  



๑๕๔ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นายธนกิจ แทนทุมมา 

 

 

 

  



๑๕๕ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นายพันทองคำ เทพสนิท 

 

 

  



๑๕๖ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นาง ลูกจันทร์ น้อยอุทัย 

 

 

 

 

  



๑๕๗ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นางสุวรรณา แก้วคำแสน 

 

 

 

  



๑๕๘ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : น.ส. ผ่อง บุญศรี 

 

 

 

 

 



๑๕๙ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นรสิงห์ หลบเก่ง 

 

 

 

  



๑๖๐ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : ดีโม่ บุญคำมี 

 

 

  



๑๖๑ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นางกนกวรรณ คีรีกิ้น 

 

 

 

 

  



๑๖๒ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : เกรียงไกร แซ่บู๊ 

 

 

 

  



๑๖๓ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นางสาว รัตนา สินรวม 

 

 

  



๑๖๔ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นางสาวจรัส ทองด้วง 

 

 

 

  



๑๖๕ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นายพงษ์พันธุ์  ขิติคำ 

 

 

  



๑๖๖ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : ลำดวน ดาสูงเนิน 

 

 

  



๑๖๗ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นางนฤมล บัวกิ่ง 

 

 

 

  



๑๖๘ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : ป้อมปราบ สันติเจริญภักดี 

 

 

 

  



๑๖๙ 

 

Workshop : อาจารย์ นลินี ทองแท้ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : ชิดชนก ชินสี 

 

 



๑๗๐ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นางฐิติยา เกิดแสง 

 

 

               

   

 

          

 

  



๑๗๑ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นางอัญชสา อภิชัยเพียรกิจ 

 

 

                

 

 

           

  



๑๗๒ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : รินทร์นภัทร โตทวีเรืองหิรัญ 

 

 

             

 

         

 

 

  



๑๗๓ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นางสาว สรินทร์ญา ภมรปฐมกุล 

 

 

               

 

       

 

  



๑๗๔ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นางสุนีย์ พุ่มดารา 

 

 

              

 

         

  



๑๗๕ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นางอภิญญา เสือดี 

 

 

              

 

         

  



๑๗๖ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : วิทยา  แก้วดี 

 

 

                

 

          

 

  



๑๗๗ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นางแสงไทย ดวงปากดี 

 

 

                 

 

           

 

 

 

 

  



๑๗๘ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : ปนัดดา ทัดทะ 

 

 

                    

 

           

  



๑๗๙ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นางสาววาสนา สิงหราช 

 

 

                  

 

         

 

 

  



๑๘๐ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : บัวผิน รินบุตร 

 

 

                 

 

          

 



๑๘๑ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นางวรารัตน์ หฤทวรรธน์กุล 

 

 

                 

 

          

  



๑๘๒ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นพดล   แสงอุทัย 

 

 

                

 

          

 

  



๑๘๓ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นางบุญช่วย  เสียวสุข 

 

 

                  

 

           



๑๘๔ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : จีราวรรณ ปันเกย 

 

 

                  

 

            

 

 

 

  



๑๘๕ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นางสุจิน  ยวนจิต 

 

 

                 

 

            

  



๑๘๖ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : ชูชาติ สังสมศักดิ์ 

 

 

                

 

           

 

  



๑๘๗ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นงคราญ บุญเต็ม 

 

 

                  

 

           

 

  



๑๘๘ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นางสาวรัฐจินันท์  ชัยเรืองสิริ 

 

 

                   

 

           

 

  



๑๘๙ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นาง ญาณี อยู่ถนอม 

 

 

                   

 

           

 

  



๑๙๐ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นางสาวแพรวโพยม  สุขเมฆ 

 

 

                  

 

           

  



๑๙๑ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : สุทธิ โสภาพ 

 

 

                  

 

          

 

  



๑๙๒ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นายธงชัย อิ่มตระกูลชัย 

 

 

                

 

          

  



๑๙๓ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : ธีรพัฒน์ วงศ์จันทร์ 

 

 

              

 

         

  



๑๙๔ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : อรวรรณ  เทพจันทร์ 

 

 

               

 

          

  



๑๙๕ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นางสาคร เหล็กกล้า 

 

 

               

 

        

 

 

  



๑๙๖ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : สำลี  ศรีจาลำ 

 

 

                 

 

                          

 

         

 

  



๑๙๗ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นางสาวนิภาพร พัดชา 

 

 

                

 

          



๑๙๘ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นายธนกิจ แทนทุมมา 

 

 

               

 

          

 

  



๑๙๙ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นายพันทองคำ เทพสนิท 

 

 

               

 

              

  



๒๐๐ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นาง ลูกจันทร์ น้อยอุทัย 

 

 

                  

 

            

 

 

  



๒๐๑ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นางสุวรรณา แก้วคำแสน 

 

 

               

 

          

 

  



๒๐๒ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : น.ส. ผ่อง บุญศรี 

 

 

              

 

          

 

 

 

  



๒๐๓ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นรสิงห์ หลบเก่ง 

 

 

                

 

         

 

  



๒๐๔ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : ดีโม่ บุญคำมี 

 

 

            

 

        

 

  



๒๐๕ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นางกนกวรรณ คีรีกิ้น 

 

 

              

 

         

 

 

  



๒๐๖ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : เกรียงไกร แซ่บู๊ 

 

 

              

 

         

  



๒๐๗ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นางสาว รัตนา สินรวม 

 

 

                  

 

             

  



๒๐๘ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นางสาวจรัส ทองด้วง 

 

 

           

 

         

 

  



๒๐๙ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นายพงษ์พันธุ์  ขิติคำ 

 

 

               

 

          

  



๒๑๐ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : ลำดวน ดาสูงเนิน 

 

 

                 

 

            

  



๒๑๑ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : นางนฤมล บัวกิ่ง 

 

 

               

 

          

 

  



๒๑๒ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : ป้อมปราบ สันติเจริญภักดี 

 

 

                

 

          

 

  



๒๑๓ 

 

Workshop : อาจารย์ ธนาพร วงศ์ประเสริฐ วันท่ี 4 สิงหาคม 2566 

ช่ือ-สกุล : ชิดชนก ชินสี 

 

 

                

 

            

 

 

 

 

 

 

 



๒๑๔ 

 

ความคิดเห็นจากการฟัง Success cases คุณหนึ่งฤทัย วิทูรทิวัฒถ์ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 



๒๑๕ 

 

ความคิดเห็นจากการฟัง Success cases คุณสมเกียรติ เสริมสิริปัญญา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



๒๑๖ 

 

ความคิดเห็นจากการฟัง Success cases คุณณฐพร สมพรภู่ประเสริฐ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



๒๑๗ 

 

ความคิดเห็นจากการฟัง Success cases คุณเรณู ชูพิทักษณาเวช 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



๒๑๘ 

 

ความคิดเห็นจากการฟัง Success cases คุณสิงหา พวงอ้อ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 



๒๑๙ 

 

ความคิดเห็นจากการฟัง Success cases คุณนงลักษณ์ กิมสุวรรณ์ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



๒๒๐ 

 

ความคิดเห็นจากการฟัง Success cases คุณนารีรัช อุทัยแสงสกุล 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 



๒๒๑ 

 

ความคิดเห็นจากการฟัง Success cases คุณอุทัย เจียรศิริ  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



๒๒๒ 

 

ความคิดเห็นจากการฟัง Success cases คุณมนัทพงศ์ เซ่งฮวด 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 



๒๒๓ 

 

ความคิดเห็นจากการฟัง Success cases คุณวาสินี แจ้งสุคนธ ์

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



๒๒๔ 

 

ความคิดเห็นจากการฟัง Success cases คุณวัชรพงศ์ ระดมสิทธิพัฒน์ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 



๒๒๕ 

 

ความคิดเห็นจากการฟัง Success cases คุณณัฐวัตร ตันศิริเสถียร  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 


